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PREAMBULO
Tipo de Licitagdo: Concorréncia
Entrega de propostas a partir de : 08/05/2025
A partir da publicaciio no seguinte endereco eletronico: https:/www r/compra;

O Conselho Federal de Administragdo, representado pela Comissdo Especial de Licitagdo (Portaria 48 de 24/03/2025 - Licitacdo de
Publicidade (3206955)), torna publico que realizara, na data, horario e local abaixo indicados, licitagio na modalidade de CONCORRENCIA,
na forma PRESENCIAL, do tipo "TECNICA E PRECO" objetivando a prestagdo de servigos de publicidade do CONTRATANTE,
compreendidos da prestag@o de servigos de comunicagdo integrada que compreende: comunicag@o publicitaria, design grafico e comunicagio
digital. Os servigos abrangem estudo, planejamento, criacdo, produgdo, impressdo, veiculacdo, distribuicdo e identidade visual do Conselho
Federal de Administragio (CFA), nos termos do artigo 2°, da Lei n°® 12.232/10, da Lein® 14.133, de 1° de abril de 2021 e demais legislagéo

aplicavel e, ainda, de acordo com as condi¢des estabelecidas neste Edital.

Nao havendo expediente na data marcada ou havendo fato superveniente impeditivo a realizagdo, a sessdo publica sera adiada para o primeiro
dia 1til subsequente, mantidos o mesmo local e horario, salvo comunicagdo em contrario do pregoeiro.

L. DA SESSAO PUBLICA

1.1. Etapa de Lances: 30/06/2025

1.2. Abertura da secéo piblica: 30/06/2025

1.3. Horario: 10:00 (horario oficial de Brasilia)

1.4. Local: Setor de Autarquias Sul - Quadra 01 - Bloco L Edificio CFA - Bairro Asa Sul - Brasilia-DF - CEP 70070-932

1.5. Coédigo da UASG: 389133

2. DO OBJETO

2.1. O objeto desta licitacdo ¢ para prestagdo de servigos de publicidade do ANUNCIANTE, compreendidos da prestagdo de

servigos de comunicagdo integrada que compreende: comunicagdo publicitaria, design grafico e comunicagdo digital. Os servigos abrangem
estudo, planejamento, criagdo, producdo, impressdo, veiculagdo, distribuicdo e identidade visual do Conselho Federal de Administragdo (CFA),
nos termos do artigo 2°, da Lei n°® 12.232/10.

2.2. Em caso de divergéncia entre as especificacdes do objeto descritas no site https://www.gov.br/compras/pt-br ¢ as especificagdes
técnicas constantes no Termo de Referéncia (Anexo I), o licitante devera obedecer a este ultimo.

2.3. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:
Anexo [: Termo de Referéncia 25 (3146969);
Anexo II: Minuta de Contrato 3097683;
Anexo III: Termo DA PROPOSTA TECNICA ¢ PRECO (2880133);

3. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1. Poderdo participar deste certame os interessados cujo ramo de atividade seja compativel com o objeto da licitagdo e que
estiverem previamente credenciados no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF e no Sistema de Compras do Governo
Federal (https://www.gov.br/compras/pt-br).

3.2. Os interessados deverdo atender as condi¢des exigidas no cadastramento no Sicaf até o terceiro dia util anterior a data prevista
para recebimento das propostas.

3.3. O licitante responsabiliza-se exclusiva e formalmente pelas transagdes efetuadas em seu nome, assume como firmes e
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verdadeiras suas propostas, inclusive os atos praticados diretamente ou por seu representante, excluida a responsabilidade do provedor do
sistema ou do 6rgdo ou entidade promotora da licitagdo por eventuais danos decorrentes de uso indevido das credenciais de acesso, ainda que
por terceiros.

3.4. E de responsabilidade do cadastrado conferir a exatiddo dos seus dados cadastrais nos Sistemas relacionados no item anterior e
manté-los atualizados junto aos 6rgaos responsaveis pela informagdo, devendo proceder, imediatamente, a corregdo ou a alteragdo dos registros
tao logo identifique incorre¢do ou aqueles se tornem desatualizados.

3.5. A nio observancia do disposto no item anterior podera ensejar desclassificacdo no momento da habilita¢do.

3.6. Nao serd concedido nesta Licitagdo tratamento favorecido para microempresas, empresas de pequeno porte e figuras
equiparadas, nos termos da Lei Complementar n® 123, de 2006, em razdo da incidéncia, no caso, do art. 4°, § 1° da Lei n® 14.133, de 2021.

3.7. Naio poderao disputar esta licitagao:

3.7.1. aquele que nao atenda as condi¢des deste Edital e seu(s) anexo(s);

3.7.2. sociedade que desempenhe atividade incompativel com o objeto da licitagdo;

3.7.3. sociedades cooperativas, considerando a vedagdo contida no art. 10 da. Instru¢ao Normativa SEGES/MP n° 5, de 2017.

3.74. empresas estrangeiras que ndo tenham representacdo legal no Brasil com poderes expressos para receber citagdo e responder

administrativa ou judicialmente;

3.7.5. autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica, quando a licitagdo versar sobre
servigos ou fornecimento de bens a ele relacionados;

3.7.6. empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboracdo do projeto basico ou do projeto executivo, ou empresa da
qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto,
responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitagdo versar sobre servigos ou fornecimento de bens a ela necessarios;

3.7.7. pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitacdo, impossibilitada de participar da licitagdo em decorréncia de
sangdo que lhe foi imposta;

3.7.8. aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgéo
ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungéo na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que
deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau,

3.7.9. empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n® 6.404, de 15 de dezembro de 1976, concorrendo entre si;

3.7.10. pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, tenha sido condenada judicialmente, com
transito em julgado, por exploracdo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condi¢des andlogas as de escravo ou por contratagdo
de adolescentes nos casos vedados pela legislacdo trabalhista;

3.7.11. pessoas juridicas reunidas em consorcio;
3.7.12. Organizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condicao;
3.7.13. Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execugdo do contrato agente publico do 6rgdo ou entidade

contratante, devendo ser observadas as situagdes que possam configurar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou
emprego, nos termos da legislacdo que disciplina a matéria, conforme § 1° do art. 9° da Lei n® 14.133, de 2021.

3.7.14. Para a andlise das condigdes de participagdo das licitantes, também serdo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mando pela Controladoria Geral da Unido - CGU, ao Cadastro Nacional
de Empresas Punidas (Cnep) e ao Cadastro Nacional de Condenagoes Civeis por Ato de Improbidade Administrava (CADIN), disponivel no
Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n® 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da
Unido — TCU e no Art. 91, §4° da Lei 14.133/2021.

3.8. O impedimento de que trata o item 3.7.7 serd também aplicado ao licitante que atue em substituicdo a outra pessoa, fisica ou
juridica, com o intuito de burlar a efetividade da sangdo a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que
devidamente comprovado o ilicito ou a utiliza¢do fraudulenta da personalidade juridica do licitante.

3.. A critério da Administragdo e exclusivamente a seu servigo, o autor dos projetos e a empresa a que se referem os itens 3.7.5 e
3.7.6 poderdo participar no apoio das atividades de planejamento da contratagdo, de execugdo da licitagdo ou de gestdo do contrato, desde que
sob supervisdo exclusiva de agentes publicos do 6rgéo ou entidade.

3.10. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo econdomico.

3.11. O disposto nos itens 3.7.5 e 3.7.6 ndo impede a licitagdo ou a contratagdo de servigo que inclua como encargo do contratado a
elaboracdo do projeto basico e do projeto executivo, nas contratagdes integradas, e do projeto executivo, nos demais regimes de execugao.
3.12. A vedacdo de que trata o item 3.11 estende-se a terceiro que auxilie a condugdo da contratacdo na qualidade de integrante de
equipe de apoio, profissional especializado ou funcionario ou representante de empresa que preste assessoria técnica.

3.13. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

3.14. A participag@o na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagdo de que recebeu da Comissdo

Especial de Licitagdo o involucro padronizado previsto no subitem 9.2.2 e as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a
aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital; ¢ a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase
do processo.

3.15. A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagdo das Propostas Técnica e de Precos ¢ dos Documentos de
Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo 0 ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
condugdo ou do resultado do presente processo licitatorio.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1. Este Edital sera fornecido pelo ANUNCIANTE de forma gratuita, podendo ser retirado por meio dos sitios abaixo, observados
os procedimentos ali previstos:
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4.1.1. transparencia.cfa.org.br

4.1.2. www.gov.br/pncp

4.2. O interessado em participar desta licitag@o se obriga a acompanhar no Diario Oficial da Unido e no enderego eletronico, citado
no subitem anterior, eventuais alteragcdes ou informagdes sobre esta concorréncia

5. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissdo Especial de Licitagdo, desde que os pedidos tenham
sido recebidos em até 03 (trés) dias uteis antes da data de abertura do certame, exclusivamente pelo e-mail licitacao@cfa.org.br

5.2. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissao Especial de Licitagdo em até 03 (trés) dias uteis.

5.3. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante divulgacdo na internet no enderego
eletronico: https:// www.gov.br/compras/pt-br e no portal da transparéncia da licitante.

5.4. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a identificacdo de sua
Proposta Técnica, referente ao Involucro n° 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada).

5.5. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem conhecimento das perguntas e respostas
e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

5.6. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data e o horario de recebimento
das Propostas Técnica e de Pregos previstos no subitem 8.2.

6. IMPUGNACAO AO EDITAL

6.1. O pedido de impugnagio, com a indicagdo de falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, devera ser enviado para o e-mail

licitacao@cfa.org.br, observados os prazos descritos no subitem 6.5. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no enderego e
nos horarios previstos no subitem precedente, em até 03 (trés) dias tteis antes da data de abertura do certame.

6.2. A impugnagio apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida como mera informagao.

6.3. A impugnagao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatorio até o transito em julgado
da decisdo a ela pertinente.

6.4. Os pedidos de impugnacao serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias tteis, sem prejuizo da faculdade prevista no § 4° do
art. 170, da Lei n® 14.133/2021.

6.5. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Especial de Licitagao:

6.5.1. o cidaddo e/ou licitante que ndo se manifestar em até 06 (seis) dias uteis antes da data de abertura do certame;

6.6. Considera-se licitante, para efeito do subitem anterior, a empresa que tenha retirado presente Edital na forma prevista no Aviso
de Licitagdo ou neste Edital.

7. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

7.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissdo Especial de Licitagdo documento que o

credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas
Técnica e de Pregos.

7.2. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP),
sitio eletronico oficial destinado a licitagdo, fora dos involucros que contém as Propostas Técnica e de Precos e compordo os autos do processo
licitatorio.

7.3. Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por socio ou dirigente, o documento de
credenciamento consistird, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste o0 nome do
socio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢do do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou
apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissao Especial de Licitagdo de Licitagdo ateste sua autenticidade.

7.4. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por intermédio de
procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui este Edital. Nesse
caso, o preposto também entregara a Comissdo Especial Licitagdo de Licitagdo copia do ato que estabelece a prova de representagdo da
empresa, em que constem os nomes e respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

7.5. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de participar da licitagdo, mas ele ficara
impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

7.6. A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recep¢do e abertura das Propostas Técnica e de Precos credencia o
representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua substituigdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo
credenciamento.

7.7. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgdo e abertura, deverd encaminhar as Propostas Técnica e de
Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente 8 Comissao Especial de Licitagdo, na
data, hora e local indicados no subitem 8.2.

8. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.1. As Propostas Técnicas e de Pregos ¢ os Documentos de Habilitagdo das licitantes deverdo ser entregues a Comissdo Especial de
Licitagdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 09, 12 e 14 deste Edital.

8.2. Os involucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como segue:
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DIA: XX/XX/2025
HORA: ash

LOCAL: SAUS QD 1, BLOCO L, ED. CFA, BRASILIA/DF

8.3. Se ndo houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no primeiro dia 1til subsequente.

8.4. Os involucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem designados pela
Comissao Especial de Licitagdo.

8.5. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

8.6. O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais procedimentos licitatorios obedecerdo ao disposto neste Edital,
especialmente no item 20, e na legisla¢do.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comiss@o Especial de Licitagdo acondicionada nos Involucros n® 1, n° 2 e n° 3.

9.2. Invélucro n° 1

9.2.1. No Involucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, de que trata o
subitem 10.4 deste Edital.

9.2.2. S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado,

fornecido pela Comissdo Especial de Licitagdo, a ser retirado, JJEXCIUSIVAMEntelpelas agéncias que o solicitarem formalmente na Camara de
Comunicagdo ¢ Marketing, situada no SAUS Qd 1, Bloco L, Ed. CFA, Brasilia-DF, de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h ou das 13:30h as
18h.

9.2.3. O Invoélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Involucro n® 2, o sigilo quanto a
sua autoria. O Invoélucro n° 1 ndo podera:

9.2.3.1. ter nenhuma identificagao;
9.2.3.2. apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;
9.2.3.3. estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos ne acondicionados, de modo a possibilitar a
identificacdo da licitante.
9.3. Invélucro n°® 2
9.3.1. No Invodlucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada de que trata o subitem
10.4 deste Edital.
9.3.2. O Involucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n° 02

PROPOSTA TECNICA: Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via

Identificada

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DO LICITANTE

CONCORRENCIA N° 01/2025 - CFA
9.3.3. O Invoélucro n® 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de
seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
9.4. Invélucro n°® 3
9.5. No Involucro n® 3 deverdo estar acondicionados o Repertorio e a Equipe Minima, de que tratam os subitens 10.8, 10.9 deste
Edital.
9.5.1. O Invoélucro n°® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n° 03

PROPOSTA TECNICA: Repertério ¢ Equipe Minima

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DO LICITANTE

CONCORRENCIA N° 01/2025 - CFA
9.5.2. O Involucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de
seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
9.5.3. O Invélucro n® 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicaggo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identifica¢do da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n® 2.
10. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

10.1.



QUESITOS SUBQUESITOS

1.1 Raciocinio basico

1.2 Estratégia de comunicagao publicitaria

1. Plano de Comunicag¢do Publicitaria

1.3. Ideia criativa

1.4 Estratégia de midia e ndo midia

2. Repertorio

3. Equipe Minima

10.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras.

10.3. A proposta técnica sera apresentada em trés vias digitais distintas, sendo duas delas destinadas ao plano de comunicagao, e outra
para o conjunto de informagdes referentes ao licitante;

10.4. O Plano de Comunicagdo sera apresentado em duas vias digitais, uma sem identificagdo e outra com a identificacdo de sua
autoria, conforme a seguir:

10.4.1. Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as informacdes apresentadas no briefing
mostrando, também, um diagnoéstico das necessidades de comunicagéo publicitaria para o CFA. (maximo 5 pontos)

10.4.1.1. Em papel com tamanho A4, branco, com espessura de 75 a 90 gramas, com orientagdo do tipo retrato;

10.4.1.2. Com espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, todas a partir da borda;

10.4.1.3. Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

10.4.1.4. Com espacamento entre linhas do tipo 1,5 (um e meio);

10.4.1.5. Alinhamento do texto do tipo “justificado”;

10.4.1.6. Com texto na cor preta, fonte do tipo “arial”, estilo “normal”, tamanho 12;

10.4.1.7. Quantidade maxima de 2 (duas) paginas.

10.4.1.8. O material também devera ser salvo e entregue em pen drive*, além de impresso quando couber.

*0 pen drive sera fornecido pelo CFA

10.4.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria; texto em que a licitante apresentara linhas gerais de como suprir o problema
especifico de comunicacio do CFA. Especificando o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e quais os meios de
comunicagio ira utilizar. (maximo 10 pontos)

10.4.2.1. Dominio do tema: adequacdo, apresentacdo logica e pertinéncia da argumentacdo demonstrada em defesa do tema e do
conceito propostos. (0-5 Pontos);

10.4.2.2. Estrutura editorial: compatibilidade da linguagem ao ptiblico proposto. (0-5 pontos);

10.4.2.3. O material devera ser apresentado com clareza, sem emendas ou rasuras e formalizado com as seguintes especificagdes:
10.4.2.4. Em papel com tamanho A4, branco, com espessura de 75 a 90 gramas, com orientagdo do tipo retrato;

10.4.2.5. Com espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, todas a partes da borda;

10.4.2.6. Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

10.4.2.7. Com espacamento entre linhas do tipo 1,5 (um e meio);

10.4.2.8. Alinhamento do texto do tipo “justificado”;

10.4.2.9. Com texto na cor preta, fonte do tipo “arial”, estilo “normal”, tamanho 12;

10.4.2.10. Quantidade maxima de 2 (duas) paginas.

10.4.2.11. O material também devera ser salvo e entregue em pen drive*, além de impresso quando couber.
*0 pen drive serd fornecido pelo CFA

10.4.3. Ideia Criativa: a licitante desenvolvera pecas de divulgacido destinada a solucionar o problema de comunicac¢io descrito
no briefing. Devera ser apresentando o Projeto grafico contendo: arte finalizada, com a diagramacio de pecas para a campanha de
valorizacio profissional - 60 anos do profissional de Administracio - podendo ser utilizado fotos, infograficos, ilustracdes e textos,
todos meramente ilustrativos como protétipos. Para elaboragdo do projeto grafico, o CFA disponibiliza sua logomarca no final do Briefing
(maximo de 55 pontos).

10.4.4. Pecas para a campanha:
10.4.4.1. As pecas da campanha de valorizagdo profissional dos 60 anos do Profissional de Administragdo serdo:

a) Anuncio — pagina inteira (formato: 21x 28cm) para revista 4 cores . (0-5 pontos)



b) Video (VT) de 30 segundos - finalizados formato storyboard ou MP4 + MOV. (0-25 pontos);
¢) Spot para a Radio de 30 segundos - finalizado em MP3. (0-10 pontos);

d) Pecas para as redes sociais do CFA. Instagram (1 imagem); Instagram Stories (1 imagem) e Facebook (1 imagem). (0-10

pontos);
10.4.4.2. O material também devera ser salvo e entregue em pen drive*, além de impresso quando couber.
10.4.5. Estratégia de midia e ndo midia — constituida de (maximo 10 pontos):
10.4.5.1. Texto em que, de acordo com as informag¢des do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios
(permitida a inclusdo de tabelas, graficos e planilhas) e podera indicar o uso dos recursos de comunicagio proprios do CFA;
10.4.5.2. Para a simulagdo do plano de midia terd como parametro;
10.4.6. Verba publicitaria de 1.500.000,00* (hum milhdo e quinhentos mil reais); *o valor é um montante ficticio indicado para

uma campanha unica (jubileu de diamante) fora dos padrées normais da autarquia e por isso diverge do indicado no Termo de Referéncia
desta licitagdo.

10.4.7. Pracas de veiculacio: todo o Brasil. Na apuragéo destes valores deverdo ser utilizados os pregos de tabela cheia os veiculos e
considerados custos internos. Além disso devera ser anexado a proposta os orgamentos dos veiculos de comunicagdo ou simplesmente as
tabelas de precos timbradas.

10.4.8. Prazo de veiculacio: obrigatoriamente compreendendo todo periodo de 1°/07/2025 a 30/12/2025; mesmo sendo o dia dos 60
anos em 09/09. Cabe a licitada distribuir como melhor desejar.

10.5. O valor descrito no item 10.4.6 devera constar os valores de produgao e os valores para o plano de midia.

10.6. A estratégia pode conter quaisquer outras pegas criativas, ndo apenas as descritas no item 10.4.3.

10.7. O material devera ser apresentado com clareza e formalizado com as seguintes especificagdes, ndo sendo limitada a quantidade
de paginas.

10.7.1. Em papel com tamanho A4, branco, com espessura de 75 a 90 gramas, com orientagdo do tipo retrato;

10.7.2. Com espagamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior ¢ inferior, todas a partir da borda;

10.7.3. Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

10.7.4. Com espacamento entre linhas do tipo 1,5 (um e meio);

10.7.5. Alinhamento do texto do tipo “justificado”;

10.7.6. Com texto na cor preta, fonte do tipo “arial”, estilo “normal”, tamanho 12;

10.7.7. O estilo de fonte para apresentar as tabelas, planilhas e graficos integrantes sdo de escolha da agéncia.

10.7.8. O material também devera ser salvo e entregue em pen drive, além de impresso quando couber.

10.8. Repertorio: apresentacdo de trabalhos ou cases distintos acompanhados dos respectivos atestados originais em papel

timbrado do cliente (com nome e telefone do responsavel) e suas respectivas fichas técnicas de trabalhos produzidos pela licitante de:
(maximo 20 pontos).

10.8.1. 1 (uma) campanha de veiculagdo nacional/estadual/municipal; (5 pontos)

10.8.2. 1 (um) VT de 30 segundos; (5 pontos);

10.8.3. 3 (trés) spots para Radio. (5 pontos);

10.8.4. 1 (uma) campanha digital (pecas para redes sociais). (5 pontos)

10.8.5. O material devera ser apresentado com clareza sem emendas ou rasuras e formalizado com as seguintes especificagdes:

10.8.5.1. As fichas técnicas deverdo ser apresentadas em papel com tamanho A4, espessura até 150 gramas, ndo sendo limitada a
quantidade de paginas;

10.8.5.2. Os trabalhos apresentados ndo poderdo ser pecas ou publicagdes produzidas para o Sistema CFA/CRAs.

10.8.5.3. O material também devera ser salvo e entregue em pen drive, além de impresso quando couber.

10.9. Equipe Minima: apresentacio, obrigatéria, de todos profissionais de comunicacio, solicitados pelo Conselho — conforme

abaixo - para execuciio dos servicos de que trata o presente edital. A apresentacio dos profissionais devera ser acompanhada do seu
respectivo curriculo (pode conter foto).

10.9.1. Equipe Técnica
a) 1 editor com experiéncia em veiculo impresso
b) Atendimento de conta
¢) 1 diretor de arte especialista em diagramagao e editoracdo
d) 1 revisor

e) 1 designer grafico

10.9.2. Nao ¢ obrigatorio que os profissionais indicados sejam do quadro pessoal da empresa, todavia a empresa vencendo o certame
tera que disponibilizar os profissionais ali indicados;

10.9.3. E obrigatdrio a apresentagdo de toda a equipe técnica acima solicitada;

10.9.4. As fungdes da equipe técnica ndo poderdo ser cumulativas, ou seja, para cada profissional solicitado devera ser apresentado um
profissional;

10.9.5. A comprovagdo da experiéncia dos profissionais podera ser feita por meio de copia de carteira de trabalho, contratos ou

atestados de capacidade técnicas (referendados pela empresa que o servigo foi prestado).1



10.9.6. Caso, a licitante considere pertinente podera apresentar neste item toda a relagdo dos funcionarios que a agéncia dispde.

11. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Licitagdo, com excegdo da analise e julgamento das
Propostas Técnicas.

11.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica cuja constituicdo obedecera as disposi¢des a serem
estabelecidas no Edital desta concorréncia.

11.2.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste
Apéndice e no Edital.

11.3. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta
Técnica, em cada quesito ou subquesito:

11.3.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria

11.3.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Bésico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagio publicitaria
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo contratante e no entendimento dos
objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing (Anexo do Edital).

11.3.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do CFA, bem como ao desafio e aos objetivos de
comunicagao;

b) a consisténcia da argumenta¢ao em defesa do partido tematico e do conceito;
c) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do contratante seus publicos;
d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

¢) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o CFA, o desafio ¢ os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing (Anexo do Edital);

f) aexequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a verba referencial para investimento.
11.3.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicago Publicitaria;

b) a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing;

¢) a adequag@o das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da soluc@o criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

f) aclareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.
11.3.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o
desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢@o e defesa da estratégia, da ttica e do plano de midia;
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;
e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do CFA e seu alinhamento com a Estratégia de
Midia e Nao Midia;
f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo
dos parametros de cobertura e frequéncia.
11.3.2. Quesito 2 - Repertdrio
a) a originalidade da solug@o criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-alvo ¢ ao desafio de comunicagao;
b) a clareza e a precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
¢) a qualidade da produgio, da execucdo e do acabamento das pegas.
11.3.3. Quesito 3 - Equipe minima
a) O tempo de experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e de marketing;

b) A coeréncia da experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das qualificagdes desses
profissionais as necessidades de comunicag@o publicitaria do CFA;

c¢) A diversidade e pluralidade da equipe.

11.4. O julgamento efetuado pela Subcomissao Técnica obedecera a pontuagéo atribuivel a cada quesito, considerando as alineas que



compdem o respectivo quesito, conforme discriminado a seguir, perfazendo um total maximo de 100 (cem) pontos:

11.4.1. Além de examinar o atendimento, pelas licitantes, das disposigdes estabelecidas para a apresentagdo e julgamento das Propostas,
a Subcomiss@o Técnica devera efetuar um exame comparativo entre as Propostas apresentadas em relagdo a cada quesito e subquesito.
11.4.1.1. A comparacgao entre as propostas devera aferir o maior ou menor grau de adequagio de cada uma aos critérios de julgamento.
11.4.1.2. As diferencas de grau de adequagdo entre as Propostas deverdo refletir-se na gradagdo das pontuagdes atribuidas a cada quesito
¢ subquesito.
11.4.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Subitem Pontuagao

1.1 Raciocinio basico 5

1.2 Estratégia de comunicagdo publicitaria | 10

1.3. Ideia criativa 55

1.4 Estratégia de midia e ndo midia 10

1.5 Repertorio 20

TOTAL 100 PONTOS
11.4.3. A pontuagdo final de cada quesito ou subquesito corresponderd & média aritmética dos pontos atribuidos pelos membros da
Subcomissdo Técnica, expressa em 1 (uma) casa decimal.
11.4.4. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagio atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a

menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Apéndice.

11.44.1. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo
Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao
quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitaggo.

11.4.4.2. A pontuacio final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

11.5. Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as 02
(duas) maiores pontuagdes, observado o disposto no subitem 11.6.

11.5.1. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das duas licitantes mais bem classificadas, serfo assim
consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Ideia Criativa; Repertorio; Estratégia de midia e
ndo midia.

11.5.2. Se ainda assim persistir o empate, a decis@o sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo prevista no subitem 20.3 ou

em ato publico marcado pela Comissdo Especial de Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 18 e para o qual serdo convidadas
todas as licitantes.

11.6. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar informacao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si so, resulte, inequivocamente,
na identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Involucro n° 2;

b) ndo alcangar, no total, 70 (setenta) pontos;
c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos;
d) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

11.6.1. Ante a ocorréncia da situagdo de que trata a alinea ‘a’ do subitem anterior, a Subcomissdo Técnica devera registrar em ata o
nome da licitante identificada ¢ o motivo concreto e inequivoco que constituiu a identificagéo.

11.6.2. Conforme o § 2 do artigo 6 da Lei 12.232 de 2010, se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimentos
de disposi¢des do instrumento convocatorios, ainda assim sera atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo
acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica prevista no § 1 do art. 10 da Lei
12.232/2010, até que expirem os prazos para interposi¢do de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificacdo do proponente do invélucron 1.

12. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECO

12.1. As licitantes deverdo elaborar Proposta de Pregos com base no modelo que constitui o Anexo III do Edital e acondiciona-las no
invélucro n° 4;

12.1.1. O Involucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:



Invoélucro n°® 4
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 01/2025

12.2. A referida proposta devera ser apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na 0ltima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.3. O prazo de validade da Declaragdo de que trata o item 10 do referido modelo devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias
corridos, contados de sua apresentagao.

12.4. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado
na sessdo de abertura dos Invélucros n°® 4, a Comissdo Especial de Licitagdo realizara com ela diligéncia nos termos do § 2° do art. 59 da Lei n°
14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

12.5. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos Invélucros n® 4 ou antes do encerramento do
certame sera desclassificada.

12.6. As Propostas de Precos, apresentadas pelas licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas, serdo analisadas e
julgadas pela Comissdo Especial de Licitag@o no tocante ao atendimento das disposi¢des do Edital e deste Apéndice.

12.7. Sera considerada classificada a proxima etapa do certame a licitante cuja Proposta esteja em conformidade com as disposi¢des
do Edital e deste Apéndice.

12.8. Sera desclassificada a licitante cuja Proposta tenha sido apresentada com vicio insandvel em relagdo as disposi¢cdes do Edital e
deste Apéndice.

13. CRITERIO DE PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECO

13.1. As propostas de precos das licitantes classificadas serdo examinados, preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢des

estabelecidas neste edital € em seus anexos.

13.2. Sera desclassificada a proposta de pregos que apresentar precos baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item
condicionante para a entrega dos servigos

13.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha do item 13.4, ressalvado que ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 5% (cinco por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria licitante;

b) percentual de honorarios superior a 6% (seis por cento) referentes a produgdo de pecas e materiais cuja distribuigdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidente sobre os custos de servigos
realizados por fornecedores;

¢) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento) incidente sobre os custos de outros servigos realizados por
fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste vinculadas a concepgao e criagdo e pegas publicitarias.

13.4. A Comissdo Especial de Licitacdo atribuira notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme a seguinte tabela:



AVALIACAO: PRECO NUMERO DE PONTOS PAGAMENTO

Desconto de 5% a 10% = 20 nontos

Percentual de desconto sobre
L distasimteinos bataada Desconto de 11% a 20% = 40 pontos

na tabela referencial de Durante todo
Desconto de 21% a 30% = 60 pontos
precos do Sindicato das o contrato

FuniiclssxeiProaasinda. a0 Desconto de 31% a 40% = 80 pontos

Distrito Federal.

Percentual de honorarios

referentes a oroducio de

becas e materiais cuia 13% sobre os custos = 10 pontos
distribuicao ndo proporcione

R 4% sobre os custos = 08 pontos
a licitante o desconto de Durante todo

agéncia concedido pelos o contrato
15% sobre os custos = 06 pontos

veiculos de divulgacdo.
incidente sobre os custos de |zer 1o 0c custos = 04 pontos
servicos realizados pelos

fornecedores.

3% sobre os custos = 10 pontos

Percentual de honorarios
4% sobre os custos = 08 pontos

incidente sobre os custos de Durante todo
loutros servicos realizados por 0 contrato
5% sobre os custos = 06 pontos
fornecedores
6% sobre os custos = 04 pontos
PONTUACAO MAXIMA 100 pontos
13.5. As propostas de precos serdo pontuadas levando em consideragdo os itens da tabela acima, podendo obter no maximo 100
pontos.
13.6. O resultado do julgamento das propostas de preco, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e classificados sera
divulgado na propria sessdo, ocasido em que se abrira o prazo para interposicao de eventual recurso, conforme determina a lei 14.133/21.
13.7. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alterag@o, sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.
13.8. A nota de cada proposta de precos sera obtida mediante a soma das notas dos quesitos constantes da tabela referida no item 4.4
13.9. A proposta de pregos que obtiver o maior somatdrio das notas sera considerada como a de menor prego.
13.10. Se houver empate, serd considerada como a de menor prego a proposta que apresentar, sucessivamente:
13.10.1. o maior percentual de desconto sobre os custos internos; o menor percentual de honorarios referente a produgdo de pecas e

materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidente sobre os custos
de servigos realizados por fornecedores; e o menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros servigos realizados por
fornecedores.

13.11. Sera considerada vencedora do certame licitatorio a proposta que obtiver o MAIOR INDICE GERAL (MIG), resultante da
formula a seguir:



MIG=(ITx 5)+ (P x 5) /10

Onde: MIG = Maior Indice Geral

IT = Indice Técnico

IP = indice de Preco

5 (cinco) = Fator de Ponderagdo (multiplica¢ao) do IT

5 (cinco) = Fator de Ponderagao (multiplicag@o) do IP

14. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

14.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitacdo pelas licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessdo a ser realizada para esse fim

14.2. A licitante classificada que nio apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sesséo sera alijada do certame, exceto
diante da ocorréncia de que trata o subitem 16.1.1 deste Edital.

14.3. Invélucro n® 5

14.4. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados no Involucro n® 5, que devera estar fechado e rubricado no

fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n® 5
Documentos de Habilitagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 01/2025

14.5. O Invoélucro n° 5 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de
seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

15. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

15.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser
apresentados:

15.1.1. em via original; ou

15.1.2. sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado

15.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas
sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

15.3. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condigdes de analise por parte da Comissdo Especial de Licitagao.

15.4. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagdo, na forma prevista dos subitens a seguir:

15.4.1. Habilitagdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades empresariais e,
no caso de sociedade por a¢des, acompanhado de documentos de elei¢do de seus administradores;

i. os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverfo estar acompanhados de suas alteracdes ou da respectiva consolidacao,
devendo constar, entre os objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto
desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades; simples,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou
autorizacdo para funcionamento, expedido pelo 6rgéo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.
15.4.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) a inscri¢do no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

b) a inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

c) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente,
na forma do art. 68 da Lei n® 14.133/2021;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do
Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

¢) a regularidade relativa a Seguridade Social ¢ ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos sociais instituidos por
lei;



15.4.2.1.

f) aregularidade perante a Justica do Trabalho;

Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a

exigibilidade suspensa.

15.4.2.2.
15.4.2.3.

Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que

ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislag@o especifica indicativa de prazo distinto.

15.4.3.

15.4.4.

15.44.1.

Qualificagdo Técnica

a) ao menos uma declaragio, expedida por pessoa juridica de direito ptblico ou privado, que ateste que a licitante prestou a
declarante servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia representados, no minimo, pelas atividades descritas no
item 4 do Termo de Referéncia anexo ao Edital;

b) certificado de qualificagao técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou
por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizado das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda,
conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

¢) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;

d) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua validade verificada pela Comissdo Especial de
Licitagao.

Econdmico-Financeira

a) Certiddo negativa de faléncia ou recuperagio judicial, ou liquidagdo judicial, ou de execucdo patrimonial, conforme o
caso, expedida pelo distribuidor da sede do licitante, ou de seu domicilio, dentro do prazo de validade previsto na propria
certidao;

i. caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de
apresentacdo dos Documentos de Habilitagao;

ii. no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

b) balango patrimonial ¢ demonstragdes contabeis dos 2 (dois) tltimos exercicios sociais, observada excegdo disposta no §6°
do Art. 69 da Lei n° 14.133, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situacdo financeira da licitante,
vedada a sua substitui¢cdo por balancetes ou bala provisérios, que comprove a boa situagdo financeira da empresa, podendo
ser atualizados por indic oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos
Habilitagdo;

i. o balango patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo
responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional;

ii. se necessaria a atualizacdo do balanco, com suas demonstragdes contabeis, e do patrimonio liquido, devera ser
apresentado o memorial de calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por
sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional;

iii. o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas,
conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos de I a III, ou autenticado por meio do
Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED, para as empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituragdo e
que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso IV:

I- sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do
domicilio da licitante, acompanhado de copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido,
conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-lei n® 486/1969;

II- sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anonimas regidas pela Lei n® 6.404/1976: registrado
ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Didrio Oficial e em jornal
de grande circulagdo ou copia registrada ou autenticada no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio
da licitante;

I - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade
simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias,
inclusive quanto ao registro no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

Iv- para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, impressdao dos
seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador
b) balango patrimonial e demonstracdes contabeis;

¢) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo apresentar balango conforme

abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente ¢ do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional e autenticado no 6rgéo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

b) balango intermedidrio, no caso de sociedades com movimentagao.



15.4.4.2. A comprovacdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:

a) do balancgo referido na alinea ‘b’ do subitem 15.4.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de
Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das formulas a seguir, terfio de ser maiores que um (>1(um)):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG
Passivo Circulante + Passivo Nédo Circulante

Ativo Total

SG
Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante

Ativo Circulante

LC =

Passivo Circulante]

b) do balango referido no subitem 15.4.4.1, cujo Indice de Solvéncia, obtido conforme formula a segui tera de ser maior ou
igual a um (> ou = 1(um)):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

15.4.4.3. Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 15.4.4.2 serfo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel
por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo
conselho de classe profissional;

15.4.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no célculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou
menor que 01 (um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 17.4.4.2, para ser considerada habilitada no quesito
Qualificagdo Econdmico-financeira devera incluir, no Invélucro n® 5, comprovante de que possui, no minimo, patrimonio liquido equivalente a
10% (dez por cento) do valor estipulado no no item 10 do Termo de Referéncia anexo ao Edital.

154.5. Declaragdes
a) declarag@o, na forma regulamentada pelo Decreto n° 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da
Constitui¢ao Federal:



A
Comissao Especial de Licitagao

Referente Concorréncia n® 01/2025

(NOME DA LICITANTE), inscrita no CNPJ sob o n° , por
intermédio de seu representante legal portador(a) da Carteira
de Identidade n° , inscrito(a) no CPF sob o n° , DECLARA, para

fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n® 14.133/2021, que ndo emprega
menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo
emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

(Se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢do de aprendiz.

(Local e data)

REPRESENTANTE LEGAL DA LICITANTE

b) declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta, de que trata a Instru¢cdo Normativa SLTI/MP n° 2/2009:

A
Comissdo Especial de Licitagdo

Referente Concorréncia n® 01/2025

A empresa (razdo social) inscrita no CNPJ n° , por intermédio de seu
representante legal o(a) Sr(a) , portador(a) da Carteira de Identidade n° e do
CPF n° , para fins do disposto no subitem 14.4.5 do Edital de Concorréncia N° 01/2025, DECLARA, sob as penas da lei,

em especial o artigo 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) A proposta apresentada para participar da licitagdo acima mencionada foi elaborada de maneira independente por esta licitante, e o
contetido da proposta nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante
potencial ou de fato da licitagdo acima mencionada, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) A intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar da licitagdo acima mencionada ndo foi informada, discutida ou recebida de
qualquer outro participante potencial ou de fato da licitagdo acima mencionada, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante potencial ou de fato da
licitagdo acima mencionada quanto a participar ou ndo da referida licitacdo;

d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar da licitagdo acima mencionada ndo serd, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato da licitagdo acima mencionada antes da
adjudicacdo do objeto da referida licitacdo;

e) Que o contetdo da proposta apresentada para participar da licitagdo acima mencionada n3o foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da Comissdo Especial de Licitagdo antes da abertura oficial das
propostas; €

f) Que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declarag@o e que detém plenos poderes e informagdes para firma-la.
de de 2025.

El -

(Representante Legal do Licitante)

15.5. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com o numero
do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o niimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,
comprovadamente, s3o emitidos em nome da matriz.




15.6. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n® 14.133/2021, expedido por o6rgdo ou entidade da
Administragdo Publica Federal, dentro do seu prazo de validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos
relacionados no subitem 17.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 17.2.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao ANUNCIANTE a
existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilitacdo, se e quando ocorrerem.

16. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

16.1. A Comissdo Especial de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas, desde que cumpridas as condi¢des de participacdo estabelecidas no item 3, e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos no item 15 deste Edital.

16.1.1. Para a analise da habilitacdo das licitantes também serdo realizadas consultas: ao Cadastro Informativo de Créditos nao
Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto no inciso III do art. 6° da Lei n° 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro
Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica (CNJ), em
harmonia com o Acérdao n® 1793/2011-Plenario, do Tribunal de Contas da Unido (TCU).

16.1.2. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao Especial de Licitagdo reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocagéo de
todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 3 (trés) dias Uteis, em atengdo aos principios da
eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigdes preestabelecidas.

17. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

17.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Licitagdo, com excegdo da analise e julgamento das
Propostas Técnicas.

17.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 03 (trés) membros que sejam
formados em Comunicacdo, Publicidade ou Marketing ou que tenham atuado em uma dessas areas, conforme estabelece o art. 10 da Lei
12.232/2010.

17.2.1. Na composic¢do da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um ter¢o) dos integrantes ndo terdo vinculo funcional ou contratual
com a CONTRATANTE.
17.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo, que

terd no minimo 09 (nove) nomes, sendo 06(seis) nomes de servidores que compde os quadros do Conselho Federal de Administragdo, e 03(
trés) nomes do mercado, dos quais serdo sorteados 02 (dois) integrantes com vinculo com o0 CONTRATANTE e 01 (um) sem vinculo com o
CONTRATANTE.

17.3.1. Apods o cadastramento dos profissionais que ndo possuem vinculos com a Contratante e de posse da documentacdo que
comprove a qualificagdo de cada um, devera ser encaminhada a Comiss@o Especial de Licitagdo a relagdo dos profissionais cadastrados, para
que a Comissdo faga a indicag@o dos 09(nove) nomes que deverdo compor o sorteio da subcomissio técnica.

17.3.2. Os nomes remanescentes da relacdo apos sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo todos sorteados para
defini¢do de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de participagao de algum dos titulares.

17.3.2.1. Para composicao da relagdo prevista no subitem 17.3, a Comissdo Especial de Licitagdo devera solicitara comprovacdo dos
requisitos de qualificagdo, dispostos no subitem 20.2, dos possiveis membros da Subcomissdo Técnica.

17.3.3. A relag@o dos nomes referidos no subitem 17.3 sera publicada no Diario Oficial da Unido, em prazo nio inferior a 10 (dez) dias
da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

17.3.4. O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Licitagdo, de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissao
Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros com vinculo ou ndo com 0 CONTRATANTE, nos termos dos subitens
17.2.1,20.3 e 17.3.1 deste Edital.

17.3.5. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa
integrante da relagdo a que se refere o subitem 17.3, mediante a apresentagdo a Comissdo Especial de Licitacdo de justificativa para a exclusdo.
17.3.6. Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou
suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

17.3.7. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade competente,
implicara, se necessario, a elaboracéo e a publica¢do de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

17.3.7.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagdo for inferior aos minimos
exigidos nos subitens 17.3 ¢ 17.3.1 deste Edital.

17.3.7.2. S6 sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.

17.3.8. A sess@o publica para o sorteio serd realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data previamente designada,

garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 17.3.4 e a possibilidade de fiscaliza¢do do sorteio por qualquer interessado.

17.4. A Comissdo Especial de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretagdo e aplicagdo das regras
estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da licitago e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais
nos Documentos de Habilitagdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia
e contribuam para assegurar a contratagdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 5°, caput, da Lei 14.133/2021.

17.4.1. Os membros da Comisséo Especial de Licitagdo e da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de Responsabilidade, que ficara
nos autos do processo desta concorréncia, observados os respectivos modelos:



COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

1. Eu, , Matricula n° , lotado na , integrante da Comiss@o Especial de
Licitagao responsavel pelo processamento do presente processo licitatorio - Concorréncia n® 01/2025 realizado pelo Conselho Federal de
Administracdo, para a contratacdo de agéncia de propaganda, regido pelas Leis n° 12.232/2010 e n°® 14.133/2021, comprometo-me a manter o
sigilo e a confidencialidade com relago a qualquer informacgao relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de
Habilitacdo e de apresentacdo e julgamento das Propostas Técnicas e de Precos das licitantes, até a sua divulgagdo e/ou publicagdo na
imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n° 14.133/2021, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiro, obtida em razio das atividades exercidas
nesta Comissao Especial de Contratacao;

II - NAO exerceratividade que implique a prestacio de servigos ou a manutencio de relagio de negdcio com pessoa fisica ou juridica que
tenha interesse na Concorréncia em comento;

III — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja incompativel com as atribuigdes da Comissio
Especial de Contratagdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermedidrio de interesses privados, relacionados ao
objeto da Concorréncia;

V — NAO praticarato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge, companheiro ou parentes,
consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta
Comissdo Especial de Contratagao;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Comissdo Especial de Contratacdo, fora dos
limites e condi¢des estabelecidos em regulamento; e

VII — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja contratada pelo ente responsavel pela
presente contratacdo.

Data: de de

Assinatura




SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratag@o de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda é processada e julgada por
Comissao Especial de Licitagdo, com excegdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informagdes apresentadas nos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Nao
Identificada) e n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das
Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas as disposi¢des estabelecidas no edital, ndo
estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do drgdo/entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo Especial de
Licitagdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo e expressdo, independente do
cargo/fun¢@o exercida no 6rgdo contratante ou de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sao de carater estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos
integrantes da Subcomissao Técnica, externamente ou internamente no drgado/entidade contratante ou de origem, antes da publicagdo na
imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comisséo Especial de Contratagéo.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

Eu, , Matricula n° R vinculada ao
, integrante da Subcomissdo Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de
Concorréncia realizado pelo Conselho Federal de Administragdo, para a contratacdo de agéncia de propaganda, regido pelas Leis n°
12.232/2010 e n°® 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagdo as Propostas Técnicas apresentadas
pelas licitantes participantes do presente certame e as informagdes relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e
subquesitos analisados.

Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°® 14.133/2021, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiros, obtida em razio das atividades exercidas
nesta Subcomissao Técnica;

IT — NAO exerceratividade que implique a prestagdo de servigos ou a manutengdo de relagdo de negdcio com pessoa fisica ou juridica que
tenha interesse na Concorréncia em comento;

III — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as atribuicdes da Subcomissio
Técnica que agora ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses privados, relacionados ao
objeto da Concorréncia;

V — NAO praticarato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge, companheiro ou parentes,
consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta
Subcomissdo Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro desta Subcomissio Técnica, fora dos limites e
condigoes estabelecidos em regulamento;

VII - NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicag?o cuja atividade seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado,
ou responsavel pela presente contratagdo; e

VIII — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitagio, realizadas pela Comissdo Especial de Contratagdo.
Data: de de

Assinatura

17.4.2. Os membros da Comissdo Especial de Contratagdo ¢ da Subcomissdo Técnica serdo responsabilizados, na forma da lei, por
eventuais agdes ou omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatorio, nos termos do capitulo I do atulo IV da Lei n° 14.133/2021, no
que couber.

18. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

18.1. A juizo da Comissdo Especial de Licitagdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a
seguir, ressalvadas aquelas cuja publica¢do no Diario Oficial da Unido é obrigatoria:

18.1.1. nas sessoes de recebimento e abertura de involucros;

18.1.2. por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicagio pelas licitantes.

19. DOS RECURSOS

19.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis a contar

da intimag@o do ato ou da lavratura da ata, em petigdo escrita dirigida a autoridade competente do ANUNCIANTE, por intermédio da



Comissdo Especial de Licitagao, protocolizada na Se¢do de Protocolo, situada na SAUS QD 1, BLOCO L, ED. CFA, Brasilia/DF, de segunda
a sexta-feira, das 9h as 12h ou das 13:30h as 17:30h.

19.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo maximo de 03 (trés) dias
uteis.
19.3. Recebida(s) a(s) impugnagdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial de Licitagdo podera reconsiderar a sua

decisdo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagio(des) a
autoridade competente do ANUNCIANTE, que decidira em até 5 (cinco) dias uteis contados de seu recebimento.

19.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou ndo
identificado no processo como representante da licitante.

19.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de recursos até o seu término, vista ao
processo desta concorréncia, em local e horério a ser indicado pela Comissao Especial de Licitagao.

19.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e ao julgamento das Propostas Técnica terdo efeito
suspensivo, podendo a Comissdo Especial de Licitagdo, motivadamente e se houver interesse para o ANUNCIANTE, atribuir efeito
suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

20. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

20.1. Serdo realizadas sessoes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas
atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes
das licitantes presentes.

20.1.1. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil, conforme
estabelecido no subitem 7.1 deste Edital.

20.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderfo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar
conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

20.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento dos invélucros com as Propostas
Técnicas e de Precgos.

20.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e a analise dos Documentos de Habilitacdo das licitantes classificadas nesse
julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

20.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja quaisquer informagdes
referentes a analise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas Técnica e de Precos ou a adjudicagdo do objeto da licitagdo a vencedora,
cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela Comissdo Especial de Licitagdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado
os modelos dispostos no subitem 17.4.1.

20.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas Técnica resultara na sua desclassificagao.
20.1.7. Por ocasido da apreciagdo das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo sera
permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reproducido direta sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.
20.1.8. A Comissdo Especial de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em
fung@o do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

PRIMEIRA SESSAO
20.2. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 8.2 e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢des de participagdo, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em ata eventuais
casos de descumprimento;

c) receber os Involucros n® 1, n° 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condigdes de participagio;
d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

20.2.1. O Invélucro n° 1, com o Plano de Comunicag@o Publicitaria - Via Nao Identificada, so sera recebido pela Comissdo Especial de
Licitagao se:

a) ndo estiver identificado

b) ndo apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite identificagdo da licitante,
antes da abertura do Invoélucro n°® 2

¢) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele acondicionados, de modo a
possibilitar a identificag@o da licitante, antes da abertura do Invélucro n°® 2.

20.2.1.1. Na violagdo de qualquer uma das alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ previstas no subitem 20.2.1, a Comiss@o Especial de Licitagdo nao
recebera o Invélucro n° 1, o que também a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

20.2.2. A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invdlucros n° 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da
Comissao Especial de Licitagao, e separa-los dos Invélucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o conteudo do Invoélucro n® 1;
¢) abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu contetido;

d) colocar a disposi¢@o dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n° 1
en®3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessio na forma do item 18 deste Edital.

20.2.2.1. Comissdo Especial de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 22.2.2, adotard medidas para evitar



que seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagio
Publicitaria — Via Nao Identificada.

a) Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos presentes na primeira sessdo, os involucros n° 1, com o Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos
respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comisséo Especial de Licitagdo.

b) Se, ao examinar ou rubricar os contetidos dos Involucros n® 1 ¢ n® 3, a Comissdo Especial de Licitagdo ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissdo Especial de Licitacdo desclassificara a licitante ¢
ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.3. A Comissdo Especial de Licitagdo ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos Involucros n® 1, nem nos respectivos
conteudos que compdem o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a excegdo das rubricas mencionadas na
alinea ‘b’ do subitem 20.2.2 acima.

20.2.4. Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de
fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial de Licitagao.

20.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissdo Especial de Licitagdo na primeira
sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 20.2.6 e seguintes. Caso contrario a
comissdo divulgara o resultado na forma do item 18, abrindo-se o prazo de 03 (trés) dias tteis para a interposi¢do de recursos.

20.2.5.1. Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissdo Especial de Licitagdo, pertinentes a
primeira sesso, esta divulgara o resultado na forma do item 18, abrindo-se o prazo para a interposi¢do de recursos, conforme disposto no item
19 deste Edital.

20.2.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serao
adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n® 1 (Plano de
Comunicag@o Publicitaria - Via Nao Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a Proposta
Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificagdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteudos dos Involucros n® 1 (Plano de
Comunicaggo Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragio, pela Subcomissido Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagéo Publicitéria - Via
Nao Identificada) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento
desses documentos & Comissdo Especial de Licitagdo, na devolugdo dos Involucros n° 1;

d) somente apos o recebimento dos documentos e dos Invélucros n® 1, mencionados na alinea anterior, ocorrera o
encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo & Subcomissdo Técnica, dos Involucros n° 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertorio ¢ Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetidos dos Involucros n® 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

f) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n°® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo Especial de Licitagdo, na devolugdo dos Involucros n° 3.

20.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.6, a pontuacdo atribuida pela
Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera langada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado
e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomisséo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.6.2. O disposto no subitem precedente nio se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.5, em que o descumprimento das regras
definidas, para a preservagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na identificagdo da licitante,
antes da abertura do Involucro n° 2.

20.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f* do subitem 20.2.6 conterdo respectivamente a pontuagdo de cada membro da
Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuagdes, de cada membro,
para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicag@o, de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

20.3. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Involucros n® 1 e n°® 3, respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na forma
do item 18, para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b) abrir os Invélucros n° 2;

¢) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n® 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada) das
licitantes, com os contetidos dos Invdlucros n° 1 (Plano de Comunicagio Publicitar Via Nao Identificada), para identificagdo
de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
f) executar o sorteio previsto no subitem 11.5.2, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 18, com a indicagdo das
licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo para interposicdo de
recurso, conforme disposto no item 19 deste Edital.

20.3.1. Além das demais atribui¢des, previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos



de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissao Especial de Licitagdo.
TERCEIRA SESSAO

20.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissdo Especial de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 18, para participar da terceira
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invdlucros n® 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo
Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

¢) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaborag@o das Propostas de Precos e julga-las
de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego, nos termos dos subitens 13.3 e 13.4 e dar conhecimento resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea precedente, sucessivamente com as
demais licitantes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, até a consecucdo de acordo para as
contratagdes previstas no presente certame;

g) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas, observado o disposto nos subitens 11.4 e 11.5, a agéncia
de propaganda licitante que:

i. tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e
ii. tenha individualmente apresentado a Proposta de menor prego, conforme disposto no item 10, ou concordado em
pratica-lo a partir da negociagdo prevista no Art. 61, §1° da Lei n® 14.133/2021

h) informar que o resultado do julgamento final das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 18, com a indicag¢do
da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso conforme disposto no item 19 deste Edital.
QUARTA SESSAO

20.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissdo Especial de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final Propostas Técnicas, na forma do item 20, para
participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) verificar a manutencdo das condi¢des de participacdo pelas licitantes, nos termos do item 3 deste Edital, e registrar em ata
eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n° 5 das licitantes em condi¢des de participagdo, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigdes estabelecidas neste Edital e na legislagdo em
vigor;
e) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que serd publicado na forma do item 20, com a indicagdo das
licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposic¢ao de recurso, conforme disposto na
alinea ‘c’ do inciso I do art. 165 da Lei n°® 14.133/2021;

g) informar que sera publicado, na forma do item 18, o nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso ndo tenha sido
interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos

interpostos.
21. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO
21.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os

recursos interpostos, serd homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacdo do seu objeto a licitante vencedora,
observado o disposto no subitem 29.10 deste Edital.

21.2. Sera vencedora desta concorréncia a agéncia de propaganda licitante que:
a) tenha sido mais bem classificada no julgamento das Proposta Técnica;

b) individualmente tenha apresentado a Proposta de menor preco, nos termos do item 14, ou concordado em pratica-lo a partir
da negociagdo prevista no Art.61, §1° da Lei n® 14.133/2021 e;

¢) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢des do item 16 deste Edital.

22. GARANTIA DE EXECUCAO

22.1. As disposicdes pertinentes a garantia de execugdo estdo estabelecidas no item 14 do Termo de Referéncia anexo ao Edital.

23. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

23.1. As obrigagdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execucdo do contrato a ser firmado em decorréncia do

presente certame, estdo estabelecidas no item 6 do Termo de Referéncia anexo ao Edital e em conformidade com o Art.89, §2° da Lei n°
14.133/2021.

24. FISCALIZACAO

24.1. O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execuc@o dos contratos resultantes
desta concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos
servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata correcdo, nos termos do item 7 do Termo de



Referéncia anexo ao Edital.

25. REMUNERACAO E PAGAMENTO

25.1. A remuneragdo as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos do item 11 do Termo de Referéncia anexo ao
Edital, consoante os pregos estabelecidos na Proposta de menor prego, observado o item 14 deste Edital.

26. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

26.1. A CFA convocara a adjudicataria para assinar o Contrato, a qual terd o prazo de 5 (cinco) dias tteis, a contar do recebimento da

notificagdo, para comparecer a Administragdo, sob pena de decair do direito a contratagdo, sem prejuizo das penalidades previstas no Edital.

26.2. O prazo acima estabelecido para assinatura do Contrato podera ser prorrogado uma tnica vez, por igual periodo, quando
solicitado pela adjudicataria durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado e aceito pela CFA.

26.3. E facultado ao CFA, quando a convocada nio assinar o Contrato no prazo e condigdes estabelecidos, convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Proposta Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des
estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no § 5°,
Art. 90, da Lei 14.133/2021.

26.4. Quando o proponente vencedor ndo apresentar situagdo regular, no ato de assinatura do contrato, sera convocada outra licitante,
observada a ordem de classificagdo, para celebrar o contrato, ¢ assim sucessivamente, sem prejuizo da aplicacdo das sangdes cabiveis.

26.5. O Contrato podera ser rescindido a qualquer tempo por ato unilateral escrito da administragdo, amigavelmente, por mutuo
acordo das partes, e ainda judicialmente na forma do art. 138, observados os motivos determinantes previstos no art. 137, da Lei n°
14.133/2021.

26.6. O reajuste sera realizado na forma prevista no Contrato.

26.7. A consulta ao SICAF, para verificar a regularidade da pretendida CONTRATADA, sera feita "on-line", por servidor
devidamente credenciado, que devera imprimir esses documentos e anexa-los aos autos do processo de contratacdo.

26.8. A prorrogacao de contrato devera ser promovida mediante celebrag@o de termo aditivo e deverdo ser assinados dentro do prazo
de execucdo do objeto do contrato.

26.9. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execucgdo dos contratos, as condi¢des de qualificagdo e habilitagdo exigidas
nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

26.10. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcri¢do, as condigdes estabelecidas neste Edital, os
elementos apresentados pela licitante vencedora que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia.

27. DO REAJUSTE

27.1. As regras acerca do reajuste do valor contratual sdo as estabelecidas no Instrumento de Contrato, anexo a este Edital.
28. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
28.1. Sera aplicada as licitantes vencedoras multa compensatoria de até 1% (um por cento), calculada sobre a estimativa de despesas

prevista no item 10 do Termo de Referéncia anexo ao Edital, independentemente de outras sangdes e penalidades previstas na Lei n°
14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) ndo manutengdo das condi¢des de habilitacdo e qualificagéo, a ponto de inviabilizar a contratagio.
28.1.1. O disposto no subitem precedente néo se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem 26.3 deste Edital.

28.2. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita pelo ANUNCIANTE,
resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e nos contratos a serem firmados entre as partes.

28.3. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas ou inabilitadas se 0 ANUNCIANTE tiver
conhecimento de fato desabonador as suas classificagdes técnicas ou as suas habilita¢des, conhecido apds o julgamento de cada fase.

29. DAS DISPOSICOES GERAIS

29.1. E facultada & Comissdo Especial de Licitagdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promogdo de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagéo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagao.

29.2. A Comissdo Especial de Licitagdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica, poderad proceder vistoria da infraestrutura
que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposi¢do do ANUNCIANTE para
a execu¢do do contrato.

29.3. A Comissdo Especial de Licitagdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto & autoria do Plano de
Comunicag¢go Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Invélucro n® 2, nas situagdes previstas nos subitens 29.1 ¢ 29.2 deste Edital.

29.4. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas ou inabilitadas se 0 ANUNCIANTE tiver
conhecimento de fato desabonador as suas classifica¢des técnicas ou as suas habilitagdes, conhecido apos o julgamento de cada fase.

294.1. Se ocorrer desclassificag@o ou inabilitagdo de licitante vencedora, por fatos referidos no subitem precedente, 0o ANUNCIANTE
podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

29.5. Se, durante a execu¢do dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas ndo for prorrogado, ou for
rescindido, nos casos previstos na legislacéo e no contrato, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem
de classificacdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execugdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a
cumprir todas as condi¢des e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

29.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa ainda que indiretamente,
elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

29.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o ANUNCIANTE comunicara os fatos
verificados ao Conselho Administrativo de Defesa Economica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias



devidas.

29.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a utilizagio de recursos ou de
meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Codigo
Penal, incluido através da Lei n® 14.133/2021.

29.9. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que sej quaisquer informagdes
referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagéo entre as Propostas.

29.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu
processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

29.10.1. A nulidade do procedimento licitatorio induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto no paragrafo tunico do art. 148 da Lei n°
14.133/2021.

29.10.2. O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta
licitagdo, bem como rescindir o respectivo contrato, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados as contratadas o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a
autorize.

29.11. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, a Comissdo Especial de
Licitacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnagdes,
alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulagdo das Propostas.

29.12. Correrdo por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagdo dos contratos, incluidas as decorrentes
de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo unico do art. 89, § 1° da Lei
n°® 14.133/2021.

29.13. O foro para dirimir questdes relativas ao presente Edital serd o da Secdo Judiciaria do Distrito Federal - Justica Federal, com
exclusdo de qualquer outro.

29.14. Integram este Edital os seguintes Anexos:

29.14.1. Anexo I: Termo de Referéncia 25 (3146969)

29.14.2. Anexo II: Minuta de Contrato 3097683;

29.14.3. Anexo III: Termo DA PROPOSTA TECNICA e PRECO (2880133);

29.14.4.

Ana Carolina de Luna
Coordenadora da Comissdo Especial de Licitagdo

Documento assinado eletronicamente por Ana Carolina de Luna, Assistente Administrativo(a), em 05/05/2025, as 17:55, conforme horario
oficial de Brasilia.
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TERMO DE REFERENCIA N° 25/2025/CFA

PROCESSO N° 476900.001013/2024-88
Este Termo de Referéncia foi elaborado em cumprimento ao disposto nos arts. 6°, XXIII, e 40, § 1° da LEI 14.133/2021;

LEIN°12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010 - Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela administragdo publica de
servigos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios.

1. DO OBJETO

1.1. Constitui objeto deste Contrato a prestagdo de servigos de publicidade do CONTRATANTE, compreendidos da prestagdo de
servigos de comunicacdo integrada que compreende: comunicagdo publicitaria, design grafico e comunicacdo digital. Os servigos abrangem
estudo, planejamento, criagdo, producdo, impressdo, veiculagdo, distribui¢do e identidade visual do Conselho Federal de Administragdo (CFA),
nos termos do artigo 2°, da Lei n°® 12.232/10.

1.2. Para fins desta CONCORRENCIA, as a¢des de publicidade ndo abrangem as a¢des de promogdo e de patrocinio. Excluem-se do
conceito de patrocinio ou patrocinio de projetos de veiculagdo em midia ou em instala¢cdes que funcionem como veiculo de comunicagio e o
patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de comunicagio.

1.3. A CONTRATADA nio podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugio de servigos previstos no subitem 2.0.

1.4. A CONTRATADA atuaré por ordem e conta da CONTRATANTE, na contratacdo de: fornecedores de servigos especializados
para a produgdo e a execugdo técnica das pegas, campanhas e materiais ¢ para a execugdo dos servicos complementares previstos; veiculos e
outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitarios.

2. QUANTITATIVO DE FORNECIMENTO E APRESENTACAO DA PROPOSTA
2.0 O quantitativo total e a especificagdo dos servigos estdo descritos na Tabela a seguir:
Item Especificacio Prazo

Prestacdo de servigos de publicidade compreendidos da prestagido de servigos de comunicagéo

integrada que compreende: comunicaggo publicitaria, design grafico e comunicagéo digital. Os 1 Ano,

01 - . o o ~ . z prorrogavel por
servigos abrangem estudo, planejamento, criagdo, producdo, impressdo, veiculagao, até 60 meses
distribuicdo e identidade visual do Conselho Federal de Administragdo (CFA) e campanhas.

2.1. A apresentagdo de proposta técnica devera conter as exigéncias estabelecidas no artigo 6°, Lei 12.232/10 e também as
solicitagdes constantes deste Projeto Basico;

2.2. Apresentagdo da proposta comercial devera ser em envelope identificado e separadamente da proposta técnica.

2.3. A proposta de preco devera ser datilografada ou impressa, em uma via, com sua pagina numerada e rubricada e assinada pelo

representante legal da empresa, sem emendas, acréscimos, borrdes, rasuras, ressalvas, entrelinhas ou omissdes, salvo se, inequivocamente,
tais falhas ndo acarretarem lesdes ao direito dos demais licitantes, prejuizo a Administracdo ou ndo impedirem a exata compreensio
de seu conteudo, e deverdo constar:

2.4. Nome, niimero do CNPJ, Inscrigdo Estadual, endereco, telefone e fax da empresa proponente;

2.5. Prazo de validade da proposta ndo inferior a 60 (sessenta) dias, contados da data estipulada para a entrega dos envelopes;

2.6. Dados bancarios da empresa, com o numero de conta corrente ¢ agéncia;

2.7. A proposta devera ser apresentada conforme o Modelo de apresentacdo de proposta de Preco, constante deste Projeto Basico.
2.8. Juntamente com a proposta de pregos, a licitante devera apresentar a declaragdo de que atende plenamente todos os

requisitos de habilitagdo exigidos para o certame, e os certificados e/ou declaragdes exigidos no presente Termo de Referéncia.

3. DA VIGENCIA

3.1 O presente Contrato tera duracdo até o dia 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

3.2. A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo entre as partes, por até o limite de 60 meses,
nos termos do Art. 6°, XXIII da Lei n® 14.133/21.

3.3. A prorrogacdo sera instruida por avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE, e pela

aprovagao, a cargo de seu Presidente.




4. DA JUSTIFICATIVA FUNDAMENTACAO

4.1. O Conselho Federal de Administragdo tem como missdo promover a difusdo da Ciéncia da Administragdo e valorizagdo da
profissdo do Administrador visando a defesa da sociedade contra maus profissionais e zelando pelo mercado profissional. A fim de cumprir
com sua missdo institucional e a sua visibilidade junto a sociedade, o CFA promovera a¢des de comunicagdo integrada e publicidade. Portanto
faz-se necessario a contratagdo de uma agéncia de publicidade para prestar os servicos para o Conselho Federal de Administragdo no ano de
2024-2025.

4.2. Os servicos abrangem fases de campanhas publicitarias como estudo, planejamento, criagdo, produgdo, impressdo, veiculagio,
distribui¢do e identidade visual do Conselho Federal de Administragdo (CFA), e a contratacdo estd fundamentada nos termos do artigo 2°, da
Lei n°® 12.232/10 e ainda com base no ETP - estudo técnico preliminar deste processo, documento que analisa a necessidade da contratacio,
as alternativas disponiveis e a justificativa para a nao fragmentagdo dos servicos e avalia a viabilidade técnica, econdmica e operacional da
contratacdo de uma agéncia de publicidade.

4.3. Fundamenta-se também no Planejamento Estratégico de Comunicacdo do CFA, documento que define diretrizes, objetivos
e metas da comunicagdo institucional e de interesse publico. Nele ¢ fundamenta a necessidade de campanhas publicitarias para informacgao,
conscientizacio e prestacio de contas a sociedade.

44. Ainda da fundamentag@o insere-se estudos de Impacto da Publicidade Institucional onde foi feito Levantamento de dados sobre
a eficacia da publicidade na ampliacdo do alcance das politicas publicas. Comparagdo entre a¢des publicitarias e impactos na prestagdo de
servigos a populagdo.

5. DA FUNDAMENTACAO

5.1 A contratagdo de uma agéncia de publicidade se justifica pela necessidade de fortalecer a comunicagdo institucional do
Conselho Federal de Administracdo, garantindo que as informagdes de interesse publico sejam divulgadas de forma eficiente, clara e acessivel
a sociedade. A agéncia auxiliara na criag@o, produgao e veiculagdo de campanhas que promovam agdes, programas e servigos prestados pelo
orgao.

5.2. A presente contratacdo fundamenta-se na Lei n°® 12.232/2010, que dispde sobre a licitagdo e contratacdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, bem como na Lei n° 14.133/21 (Lei de Licitagdes e Contratos
Administrativos) e demais normativas aplicaveis. Além disso, o processo atende aos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia, conforme estabelecido no artigo 37 da Constituigdo Federal.

5.3. A comunicag@o institucional eficaz é essencial para ampliar o alcance das agdes do o6rgdo, garantindo transparéncia, prestacdo
de contas e maior engajamento da populacdo. Por meio da publicidade oficial, é possivel disseminar campanhas educativas, informativas e de
utilidade publica, contribuindo para o desenvolvimento social e a cidadania.

5.4. A contratagdo de uma agéncia especializada permite ao 6rgdo publico contar com profissionais qualificados para o planejamento
estratégico, criagdo e execug¢do de campanhas publicitarias, otimizando os recursos disponiveis e garantindo maior impacto das mensagens
divulgadas. A expertise da agéncia possibilita a adog@o das melhores praticas do mercado, aumentando a eficacia das a¢des de comunicagao.

6. DA CAPACIDADE TECNICA

6.1. A agéncia licitada deve comprovar sua atuagdo como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade por
meio dos seguintes itens:

6.2. Realizar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores, todos os servigos de
midia, publicidade e marketing demandados pela contratante;

6.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de equipe minima nas entregas deste edital;

6.4. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores e transferir a

CONTRATANTE as vantagens obtidas;

6.5. Capacidade de Analise de Dados e Métricas de Desempenho - A agéncia deve ter expertise em analise de dados para medir a
eficacia das campanhas publicitarias. Isso inclui o uso de ferramentas de analise digital, como Google Analytics, para monitorar e interpretar
métricas de desempenho, ROI (Retorno sobre o Investimento), e KPIs (Indicadores-Chave de Desempenho). A capacidade de analisar dados
permite ajustes rapidos nas estratégias de marketing e garante que as campanhas alcancem os resultados desejados.

6.6. Experiéncia Comprovada em Publicidade e Marketing - E crucial que a agéncia tenha experiéncia comprovada em
campanhas de publicidade, incluindo a gestdo de antincios em plataformas de trafego pago, midia organica, OOH entre outras. A agéncia deve
demonstrar conhecimento técnico para criar, otimizar ¢ gerenciar campanhas, além de compreender o algoritmo e as melhores praticas de cada
plataforma para realizar entregas de valor.

6.7. Competéncia em Design e Producio de Contetido Criativo - A capacidade de criar contetdos visuais e textuais de alta
qualidade ¢ essencial. A agéncia deve ter profissionais qualificados em design grafico, redacdo criativa e produgdo de videos. Eles devem ser
capazes de desenvolver materiais publicitarios que sejam atraentes, coerentes com a marca da empresa e capazes de captar a atencdo do
publico-alvo.

6.8. Gestdao de Midias Sociais e Marketing de Contetdo - A agéncia precisa ter experiéncia na gestdo de midias sociais, com
habilidade para desenvolver estratégias de engajamento que ampliem a presenga digital da marca. Isso inclui a criagdo e a gestdo de
calendarios de conteudo, interagdo com o publico, e capacidade de responder rapidamente as tendéncias e feedbacks dos usuarios. O marketing
de conteudo também deve ser uma area forte, garantindo que o contetido publicado seja relevante e 1til para o publico-alvo.

6.9. Conhecimento em SEO (Otimizacio para Motores de Busca) e SEM (Marketing de Mecanismos de Busca) - A agéncia
deve ser competente em SEO e SEM para garantir que a empresa tenha uma presenga online forte e visivel. Isso inclui a otimizago de sites
para palavras-chave relevantes, melhoria da estrutura e do contetido para aumentar a classificagdo nos motores de busca, e o uso eficaz de
campanhas de marketing de busca para atrair trafego qualificado para o site da empresa.

7. DA MODALIDADE DE LICITACAO:
7.1. A contratagio sera feita por CONCORRENCIA. Tipo técnica e prego.
8. DAS OBRIGACOES DAS PARTES

8.1. A CONTRATANTE obriga-se a:



8.2. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

8.3. Comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos, excetuados os entendimentos orais
determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas uteis;

8.4. Fornecer e colocar a disposi¢do da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execugio
dos servicos;

8.5. Proporcionar condigdes para a boa execugdo dos servigos;

8.6. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;
8.7. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade.

8.8. CONTRATANTE devera divulgar as informagdes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos

especializados e veiculos, em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as informagdes
por quaisquer interessados.

8.9. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de fornecedores e de cada meio de
divulgacgao.

8.10. a CONTRATADA obriga-se a:

8.10.1. Operar como uma organizacdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

8.10.2. Realizar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores - todos os servigos

relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especifica¢des estipuladas pela CONTRATANTE.

8.10.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de equipe minima (Proposta Técnica da CONCORRENCIA que deu origem a este
ajuste) na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

8.10.4. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores e transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

8.10.5. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negocia¢do de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de
propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgagao.

8.10.6. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

8.10.7. Para o fornecimento de bens ou servigos especializados, a CONTRATADA devera observar as seguintes condigdes:

a) a CONTRATADA s6 podera apresentar cotagdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pela
CONTRATANTE, aptos a fornecerem a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares de execucdo do objeto deste contrato;

b) apresentar, no minimo, 3 (trés) orgamentos coletados entre integrantes do cadastro de fornecedores que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido;

¢) exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a compdem, seu preco total e o detalhamento de
suas especificacdes e precos unitarios;

d) a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo completa do fornecedor (nome, CNPJ
ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a identificagdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

¢) juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de inscri¢do do fornecedor no CNPJ ou no CPF e no
cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativo ao seu domicilio ou sede, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o servico a ser fornecido.

8.10.8. Obter a aprovacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de produgdo, veiculagdo ¢ qualquer outra
relacionada com este contrato.

8.10.9. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da
CONTRATANTE.

8.10.10. A contratacdo de servigos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, direta ou
indiretamente e participagdo societaria, ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apos comunicar 8 CONTRATANTE esse
vinculo e obter sua aprovagao.

8.10.11. Encaminhar imediatamente apos a producdo dos servigos, para constituir o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:
TV e Cinema: uma copia em nuvem e um arquivo em mpeg; Internet: uma copia em Nuvem, com os arquivos que constituiram a campanha ou
peca; Radio: uma copia em nuvem, com arquivo audio e mp3; Midia impressa e material publicitario: uma copia em nuvem, com arquivos nas
versdes aberta — com as fontes e imagens em alta resolugdo — e finalizada.

8.10.12. Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo storage.
8.10.13. Orientar a produgéo ¢ a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE.
8.10.14. O material a ser utilizado na distribui¢éo so sera definido apds sua aprovacéo pela CONTRATANTE e sua reproducéo dar-se-a

a partir das pecas mencionadas no item 6.10.11.

8.10.15. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatério das despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas
no més anterior e um relatorio dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliagdo de seu estagio.

8.10.16. Registrar em Relatorios de Atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

8.10.17. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo maximo de dois dias tteis apos a



realizagdo do contato.

8.10.18. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a necessaria corre¢do, no prazo maximo
de dois dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

8.10.19. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢des, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos,
mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e os honorarios da
CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por
fornecedores por ela contratada.

8.10.20. Sé divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, que envolva o nome da CONTRATANTE,
mediante sua prévia e expressa autorizagao.

8.10.21. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

8.10.22. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

8.10.23. Manter, durante a execugio deste contrato, todas as condigdes de habilitagio exigidas na CONCORRENCIA que deu origem a

este ajuste.

8.10.24. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com relagdo a funcionarios
de fornecedores contratados.

8.10.25. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as
contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a
ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

8.10.26. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou
venham a incidir sobre os servigos contratados.

8.10.27. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e
obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

8.10.28. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores, bem como responder por todos os
efeitos desses contratos perante fornecedores e a propria CONTRATANTE.

8.10.29. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos,
sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

8.10.30. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro,
na condug@o dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

8.10.31. Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem
em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

8.10.32. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por
culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

8.10.33. Se houver agao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido
de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenagdo, reembolsara 8 CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de dez dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

8.10.34. Responder por qualquer ag¢do judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos
de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

9. DA FISCALIZACAO E CONTROLE

9.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificard o cumprimento das especificagdes técnicas,
podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nio corresponderem ao desejado ou especificado.

9.2. A fiscalizacdo dos servicos sera exercida por gestor designado pela CONTRATANTE, o qual tera poderes, entre outros, para
notificar a CONTRATADA sobre irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execugao deste Contrato.

9.3. Além das atribuigdes previstas neste Contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao Gestor do Contrato verificar o cumprimento
das clausulas contratuais relativas as condigdes da contrata¢ao e aos honorarios devidos 8 CONTRATADA.

9.4. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA

pela perfeita execuc@o dos servigos.

9.5. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apds a aprovagao formal da CONTRATANTE.

9.6. A ndo-aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa
concordancia da CONTRATANTE.

9.7. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de veiculagdo, considerado nio

aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, a sua expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizagao.

9.8. A aprovagdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade

quanto a perfeita execugdo dos servigos contratados.

9.9. A auséncia de comunicag@o por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA

das responsabilidades determinadas neste Contrato.

9.10. A CONTRATADA permitira ¢ oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste
Contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servigos em execucao e atendendo as observacdes e
exigéncias apresentadas pela fiscalizag@o.



9.11. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ele indicada
tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

9.12. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste Contrato, juntamente com representante
credenciado pela CONTRATADA.

9.13. A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos
resultados concretos dos esforcos de comunicagdo sugeridos pela CONTRATADA, da diversificagdo dos servicos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de precos por ela praticada.

9.14. A avaliacdo semestral serd considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de solicitar 8 CONTRATADA que
melhore a qualidade dos servigos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente Contrato;
para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagio técnica em
licitagdes.

10. DO MODELO DE EXECUCAO

10.1. Cabe 8 CONTRATANTE acompanhamento de Indicadores de Desempenho: Serdo definidas entre as partes métricas de
avaliacio da eficicia das campanhas publicitarias, como alcance, engajamento e impacto social. Serdo realizadas reunides periédicas para
alinhamento entre o 6rgdo e a agéncia, garantindo corre¢des e ajustes necessarios. Da CONTRATADA Serdo cobrados elaboracdo de
relatérios de avaliacdo para mensurar os resultados das agdes implementadas.

10.2. A CONTRATANTE Estabelecera um fluxo de solicitagées e aprovacdes das campanhas, garantindo clareza na execugdo bem
como controle documental de briefings, aprovacdes e revisdes das pecas publicitarias. A CONTATADA deve fazer uso de ferramentas ou
métodos de gestdo para registro de demandas e acompanhamento da execugao.

10.3. Execuc¢ao por Demanda: A prestacdo dos servicos serd realizada de acordo com as necessidades do 6rgdo publico, mediante
solicitagdes formais e alinhadas ao planejamento estratégico da comunicagio institucional. Cada demanda sera detalhada em solicitagdes de
servigo ou autorizagdes especificas, contendo prazos, objetivos e diretrizes.

10.4. Metodologia de Trabalho: A agéncia deverd apresentar um plano de execucdo para cada projeto, incluindo a concepgao
criativa, estratégia de midia, producdo de materiais e indicadores de avaliacdo de resultados. O modelo de execucdo devera assegurar a
observancia as normas legais, em especial as disposi¢des da legislagdo publicitaria aplicavel ao setor publico.

10.5. Fluxo de Aprovagao e Validacido: Todos os materiais ¢ estratégias desenvolvidos pela agéncia deverdo passar por aprovagio
prévia do 6rgdo contratante, garantindo conformidade com as diretrizes institucionais, normativas legais e principios da administragdo publica,
como legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia.

10.6. Monitoramento e Avaliacdo de Resultados A execugdo dos servigos devera ser acompanhada e avaliada continuamente pelo
o6rgdo contratante, com base em indicadores de desempenho, eficacia das campanhas e impacto da comunicagdo. A agéncia sera responsavel
pela apresentagao de relatorios periddicos que demonstrem a efetividade das agdes e possibilitem ajustes estratégicos.

11. DAS SANCOES

11.1. Pela inexecucdo total ou parcial do objeto do Contrato, a CONTRATANTE podera, garantida prévia defesa, aplicar as seguintes
sangoes a CONTRATADA, em conformidade com a Lei 14.133/21:

a) Adverténcia;

b) Multa de até 10% (dez por cento) do valor do Contrato, no caso de inexecucdo total ou parcial do objeto contratado,
recolhida no prazo de 10 (dez) dias corridos, contado da comunicag@o oficial, sem embargo de indenizagdo dos prejuizos por
ventura causados a CONTRATANTE;

¢) Suspensao tempordaria de participar de licitagdo e contratar com a CONTRATANTE pelo prazo de 02 (dois) anos;

d) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, nos termos da lei 14.133/2021.

11.2. As sangdes previstas nas alineas "a", "c" e "d" poderfo também ser aplicadas concomitantemente com a da alinea "b", facultada
a defesa prévia do interessado no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado a partir da data em que tomar ciéncia.

11.3. A multa aplicada sera descontada da garantia da CONTRATADA, ou dos pagamentos eventualmente devidos pela
CONTRATANTE ou ainda, quando for o caso, cobrada judicialmente.

11.4. As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no SICAF, e no caso de declaragdo de inidoneidade, a CONTRATADA
devera ser descredenciada durante o periodo do impedimento de licitar e contratar com a CONTRATANTE.

11.5. O atraso injustificado na execucdo do objeto implicard em multa de mora em desfavor da CONTRATADA, a qual sera
computada sobre o valor da nota fiscal conforme especificagdes a seguir:

11.6. do 1° (primeiro) ao 30° (trigésimo) dia de atraso: aplicacdo de multa de 0,033% (trinta e trés milésimos por cento) por dia de
atraso;

11.7. do 31° (trigésimo primeiro) ao 45° (quadragésimo quinto) dia de atraso: aplicacdo de multa de 0,044% (quarenta e quatro
milésimos por cento) por dia de atraso;

11.8. do 46° (quadragésimo sexto) ao 60° (sexagésimo) dia de atraso: aplicacdo de multa de 0,050 (cinquenta milésimo por cento) por
dia de atraso.

11.9. Atrasos superiores a 60 (sessenta) dias configurar-se-do em flagrante inexecugdo do Contrato.

11.10. Previamente a aplicagdo das multas previstas neste item ou de qualquer outra sangdo podera a CONTRATADA apresentar
defesa, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados a partir da data em que for notificada a respeito.

11.11. Nao sera aplicada multa se, comprovadamente, o atraso do fornecimento do objeto, advir de caso fortuito ou motivo de forga
maior.

11.12. Da sangdo aplicada cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis da notificag@o, a autoridade superior aquela que aplicou a

sancao.



11.13. Cabera ao Ordenador de Despesas, apds o devido processo legal, garantido o contraditorio e a ampla defesa, decidir pela
aplicacdo da san¢@o administrativa cabivel.

12. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

12.1. Os recursos para custeio das despesas decorrentes da contratacdo que se seguir a licitagdo de que trata este Termo de
Referéncia, correrdo a conta da seguinte dotacdo orcamentaria N° 6.2.2.1.1.01.04.04.056.005 - Camara de Comunicagdo e Marketing CCM.

13. DOS CUSTOS ESTIMADOS

13.1. O valor global estimado para gastos sera de R$ 1.950.000,00 (um milhdo, novecentos e cinquenta mil reais) previstos para a
contratacdo de servigos de publicidade para 2025.

14. DA ADEQUACAO ORCAMENTARIA

14.1. A contratacdo dos servigos de publicidade esta devidamente prevista no orgamento do Conselho Federal Administragdo por
meio do Documento de Formalizacdo de Demanda (DFD) 6 CCM (2815161) e aprovado em plenaria pelo grupo orcamentario
476900.004912/2024-32, garantindo a disponibilidade de recursos financeiros para a execugdo das a¢des publicitarias durante a vigéncia do
contrato.

14.2. Os valores que serdo dispendidos com a execucdo dos servicos respeitam as normativas financeiras aplicaveis do CFA,
incluindo as rabricas do Jubileu de diamante da profissdo, a qual foram geradas a partir de um planejamento prévio, assegurando o equilibrio
fiscal e a correta alocag@o dos recursos publicos.

14.3. Os pagamentos serdo efetuados de acordo com a efetiva prestagdo dos servicos, mediante apresentacdo e aprovagido das pecas
publicitarias, relatorios de veiculagdo e demais documentos comprobatdrios exigidos no contrato. O desembolso financeiro serd condicionado a
liquidagdo da despesa, nos termos da legislagdo vigente.

14.4. O contrato prevé mecanismos de reajuste e revisdo de valores conforme a legislacdo vigente, garantindo a manutencdo do
equilibrio econdmico-financeiro da contratagdo, desde que respeitados os limites or¢amentarios e a compatibilidade com os recursos
disponiveis.

15. DA REMUNERACAO E CONDICOES DE PAGAMENTO

15.1. A remuneracdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos da Clausula Oitava da Minuta de Contrato (Anexo
V), consoante os precos estabelecidos na Proposta de menor preco, observado o item 5 do Edital e Licitagao.

15.2. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

15.3. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os pregos previstos na

tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda e com os precos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE;

15.4. A CONTRATADA ndo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores referentes a producdo de pegas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo.

15.5. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados
serdo de sua exclusiva responsabilidade.
15.6. A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragio ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE,

de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este
contrato.

15.7. As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da
renovacdo ou da prorrogagio deste contrato.

15.8. Os valores dos fornecimentos sujeitam-se as seguintes regras:

15.8.1. Os valores de que trata o objeto deste termo, compreenderdo o valor dos servigos contratados pela licitante vendedora acrescido
da taxa de administragdo, quando for o caso.

15.8.2. O pagamento sera efetuado apds a analise e aprovacao do CFA de cada servico solicitado.

15.8.3. Nao serdo efetuados quaisquer pagamentos enquanto perdurar pendéncia de liquidagdo de obrigagdes, em virtude de penalidades

impostas 8 CONTRATADA, ou inadimpléncia contratual.

15.8.4. A liberagdo do pagamento ficara condicionada a comprovacgio da regularidade fiscal da CONTRATADA, além da regularidade
junto ao INSS e ao FGTS, mediante consulta efetuada por meio eletronico ou por meio da apresentagdo de documentos habeis.

15.8.5. Encontrando-se a empresa contratada inadimplente na data da consulta, podera ser concedido, a critério do CFA, prazo de até 15
(quinze) dias para que a empresa regularize a sua situagdo, sob pena de, ndo o fazendo, ter o contrato rescindido com aplicagéio das sangdes
cabiveis.

15.8.6. A CONTRATADA devera apresentar em sua Nota Fiscal/Fatura exclusivamente o faturamento detalhado correspondente ao
objeto autorizado, mediante contrato especifico. Havendo erro ou circunstancia que impega a liquidagdo da despesa, aquela sera devolvida a
CONTRATADA e o pagamento ficard pendente até que seja sanado o problema. Nesta hipotese, o prazo para pagamento serd reiniciado apos
a regularizagdo da situagdo ou reapresentagdo do documento fiscal, ndo acarretando qualquer 6nus para o CFA.

15.9. O CFA reserva-se o direito de nao efetuar o pagamento se, no ato da atestac@o, a prestagdo dos servigos ndo estiver de acordo
com a especificagdo exigida.

15.10. O pagamento sera efetuado, no prazo de 5 (cinco) dias uteis da data de apresentagdo dos documentos de cobranga, desde que a
totalidade do objeto contratado tenha sido executada, atestada e aprovada pelo CONTRATANTE, observando-se ainda que

15.11. O pagamento sera efetuado na conta corrente da CONTRATADA através de boleto ou deposito bancario.

15.12. Os bens entregues ou a recarga prestada em desacordo com as especificagdes contratuais ndo serdo atestados pela fiscalizagao.



15.13. a CONTRATADA devera emitir uma nota fiscal com os dados constantes da Nota de Empenho.
16. DOS DIREITOS AUTORAIS

16.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos, analises e
planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados em decorréncia
deste Contrato.

16.2. O valor dessa cessdo € considerado incluido nas modalidades de remuneragdo definidas na clausula Oitava deste Contrato.

16.3. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de fornecedores, durante a vigéncia
deste Contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

16.4. Com vistas as contratagdes para a execuc¢do de servigos que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara
dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessio dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

16.5. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo
ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

16.6. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como paradmetros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-
se, em tal caso, no maximo, a variagdo do Indice Geral de Pregos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas, desde que
decorrido pelo menos um ano da cessio original dos direitos.

16.7. Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada
como ja incluida no custo de producdo.

16.8. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos de producédo, os custos dos cachés, os de
cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.
16.9. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas
de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e similares, que ndo impliquem novos direitos de imagem e som de voz.

17. CLAUSULA DECIMA — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

17.1. Os documentos de cobranga da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota Fiscal-Fatura ou de Fatura com a respectiva

Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do fornecedor com o comprovante do respectivo servigo, serdo liquidados, salvo em casos prévia e
expressamente autorizados pela CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente mantida pela CONTRATADA junto a agéncia / Banco
indicados, em até 10 dias do recebimento, da seguinte forma:

17.1.1. Veiculagao: mediante apresenta¢do dos documentos de cobranga, da demonstragdo do valor devido ao veiculo e ou exibidor, de
sua tabela de precos, da indicacdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo
relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do subitem 10.2.2.

17.1.2. Producio: mediante apresentagdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas, e respectivos comprovantes, em
até trinta dias apos o més de producio;

17.1.3. Outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepgao e criagdo de
campanhas, pegas e materiais: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos
prazos ajustados com a CONTRATANTE por ocasido da solicitagdo de cada servico.

17.2. Os documentos de cobranga e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas deverdo ser encaminhados ao enderego
a seguir ou para o e-mail cfa@cfa.org.br, com antecedéncia minima de dez dias da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citagdo
ao Contrato ¢ a manifestacdo de aceitagdo do CONTRATANTE:

Conselho Federal de Administragcdo — CFA
SAU/Sul Quadra 01 Bloco L Edificio CFA.
Asa Sul, Brasilia/DF.

CEP: 70.070-932

17.3. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagao da execugdo dos servigos a cargo da CONTRATADA ou
de seus fornecedores.

17.4. No caso de servigo de veiculacdo na midia ou de servigos de terceiros, as faturas deverdo vir acompanhadas de copia da nota
fiscal-fatura emitida, em face da CONTRATADA, pelo veiculo de comunicacdo ou pelo terceiro prestador de servigo.

17.5. No tocante a veiculagdo ou exibigdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os
seguintes comprovantes:

17.5.1. Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

17.5.2. Midia eletronica: relatorio de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

17.6. Quando nao for possivel a apresentagdo do relatorio de checagem de veiculagdo previsto no subitem precedente, a
CONTRATADA devera demonstrar a impossibilidade de fazé-lo, para que a CONTRATANTE pondere e decida.

17.7. Nos casos em que a CONTRATANTE decidir pela pertinéncia da demonstracdo de impossibilidade de apresentagdo do

relatorio, a CONTRATADA estara obrigada a apresentar declaracdo, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo e ou exibi¢do, da qual
devem constar, pelo menos, as seguintes informagdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagdo e ou exibigao.

17.8. Como alternativa a declarag@o prevista no subitem precedente, a CONTRATADA pode apresentar documento usualmente
emitido pelo veiculo ou exibidor (mapa ou comprovante de veiculacdo ou inser¢do ou irradiag@o e similares) desde que o veiculo ou exibidor
também firme declaragdo, assinada, de modo que esse documento e a declaragdo prevista no subitem 13.7, em conjunto, contenham as
informagdes previstas no subitem 13.7;

17.9. Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera realizada a comprovagédo de regularidade da CONTRATADA no SICAF, através de
consulta online. Se a CONTRATADA ndo estiver cadastrada no SICAF, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo
de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddao De regularidade de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta De



regularidade de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unifo, expedida por 6rgios da Secretaria da Receita Federal do
Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidoes de regularidades de débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda
do Estado e do Municipio.

17.10. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagio de cobranga, o CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la,
para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

17.11. Na hipétese de devolugdo, a documentagdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento das condig¢des
contratuais.

17.12. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA ndo tenha concorrido de alguma forma para tanto,

fica convencionado que os encargos moratorios devidos pela CONTRATANTE, entre a data final para o pagamento ¢ a correspondente ao
efetivo pagamento da nota fiscal/fatura seré calculado por meio da aplicagdo da seguinte formula:

EM=IxNx VP
Onde:
EM= Encargos mortorios;
N= Numero de dias entrega a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP= Valor da parcela em atraso.

I = Indice de compensagdo financeira= 0,00016438, assim apurado:

I=_i I= 6/100 I=0,00016438
365 365
Onde i= taxa percentual anual no valor de 6%

17.13. O CONTRATANTE néo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte
da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes
deste contrato.]

17.14. O CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser
cobrado diretamente por fornecedores, sejam ou ndo institui¢des financeiras.

17.15. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados, serdo efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apos a
compensagdo bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

17.16. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de
pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

17.17. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatorio com datas e valores dos pagamentos realizados a veiculos e
fornecedores, até o dia 10 (dez) do més subsequente.

17.18. A CONTRATANTE efetuara retengdo, na fonte, dos tributos e contribui¢des sobre todos os pagamentos 8 CONTRATADA,
conforme dispde o art. 64 da Lei n® 9.430, de 27.12.96.

18. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA GARANTIA

18.1. A CONTRATADA deve prestar garantia, em favor do CONTRATANTE, na modalidade, no valor de R$ 27.500,00 (vinte e
sete mil e quinhentos reais), correspondente a 5% (cinco por cento) do total da verba orcamentéria prevista para a execucdo dos servigos
objeto deste Contrato.

18.2. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste,
incluida a indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de trés dias uteis, contados da
data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

18.3. Apos o cumprimento fiel e integral de todas as obrigagdes assumidas neste Contrato, a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou
restituida, a pedido da CONTRATADA.

18.4. Na restituigio de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagdo do fndice da Caderneta
de Poupanga.

18.5. Em caso de atualizagdo do total estimado de despesas deste Contrato, a CONTRATANTE exigira a complementacdo do valor
da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido no item 14.1.

18.6. Na hipotese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as
modalidades previstas na Lei n° 14.133/2021

19. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAO

19.1. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragdo serd cabivel, a ndo ser o ressarcimento de

despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

19.2. Em caso de cisdo, incorporagdo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de propaganda, caberd a CONTRATANTE
decidir sobre a continuidade do presente Contrato.

19.3. A rescisao, por algum dos motivos previstos na Lei n® 14.133/21, ndo dara 8 CONTRATADA direito a indenizagéo a qualquer
titulo, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial.

19.4. A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a



retengdo dos créditos decorrentes deste Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes previstas neste ajuste, até a
completa indenizacdo dos danos.

20. CLAUSULA DECIMA QUARTA — DAS DISPOSICOES GERAIS

20.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo
de produzir publicidade que esteja de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

20.2. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste Contrato e de seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial
da Unido, a sua expensas.

20.3. O presente Contrato poderd ser denunciado pela CONTRATANTE apos decorridos cento e oitenta dias de sua vigéncia,
mediante aviso prévio 8 CONTRATADA, com antecedéncia minima de sessenta dias, através de correspondéncia protocolizada ou por
intermédio do Cartdrio de Registro de Titulos e Documentos.

20.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei n°
14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

20.5. Sdo assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n° 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de defesa do
Consumidor).

20.6. A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposigdes deste Contrato ou em exercer prerrogativa
dele decorrente, ndo constituira novagdo ou rentincia nem lhes afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avengado.

21. CLAUSULA DECIMA QUINTA — DO FORO

21.1. As questdes decorrentes da execugdo deste Contrato que ndo possam ser dirimidas administrativamente serdo processadas e
julgadas no Juizo da Justi¢a Federal, foro da cidade de Brasilia/DF, com exclusio de qualquer outro.

21.2. E por estarem justos e acordados, assinam, eletronicamente, o presente Contrato, juntamente com as testemunhas abaixo, de
tudo cientes.

Herson Freitas
Coordenador Administrativo - CCM
CRA-DF 43-30571

Documento assinado eletronicamente por Herson Tiago Vale de Freitas, Coordenador(a) Administrative(a), em 19/02/2025, as 11:15,
conforme horario oficial de Brasilia.

.'ls!m.'llul.] Lllj
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MINUTA DE CONTRATO/2025/CFA

PROCESSO N° 476900.001013/2024-88

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE
CELEBRAM ENTRE SI O CONSELHO FEDERAL DE ADMINISTRACAO —
CFA E A EMPRESA CONTRATADA.

CONTRATANTE

O CONSELHO FEDERAL DE ADMINISTRACAO - CFA, pessoa juridica de direito ptiblico, inscrito no
Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da Fazenda sob o nimero 34.061.135/0001-89,
instalado na SAUS Quadra 01 Bloco L Edf. CFA, em Brasilia — DF, neste ato representado por seu
Presidente Adm. NOME, Brasileiro, CRA XX, CPF n® XXXX, daqui por diante designado simplesmente
CFA.

CONTRATADA

CONTRATADA, inscrita no CNPJ sob n° - , CF/DF n° -, estabelecida na ENDERECO representada neste
ato pelo socio NOME, inscrito no Cadastro de Pessoa Fisica sob o n° XXX e Identidade n° XXX,
doravante denominada simplesmente CONTRATADA, firmam o presente contrato de prestacdo de
servicos, cujo regime ¢ o de empreitada por preco global, vinculado ao Processo Licitatorio Concorréncia
CFA n° 01/2024, que se regera pelas disposi¢des legais insculpidas na Lei n® 14.133/2021, e respectivas
alteragoes e regulamentacdes posteriores, € as seguintes clausulas:

As partes supra identificadas ajustaram, e por este instrumento celebram um CONTRATO DE
PRESTACAO DE SERVICOS OU COMPRA, sob a forma de execugdo indireta e regime de empreitada
por preco global, firmam o presente contrato de prestacdo de servicos, cujo regime ¢ o de empreitada por
preco global, vinculado ao Processo Licitatorio Concorréncia CFA n® XX/2025, que se regera pelas
disposicdes legais insculpidas na Lei n° 14.133/2021, e respectivas alteracdes e regulamentagdes
posteriores, € as seguintes clausulas:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DA VINCULACAO

1.1. O presente Contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n® 12.232 de 29 de abril de 2010;
Lei n°® 14.133/2021, e modificacdes posteriores.

1.2. Independentemente de transcricdo passam a fazer parte deste Contrato, e a ele se integram



em todas as clausulas, termos e condigdes aqui ndo expressamente alterados, o Edital da
CONCORRENCIA N° XX/2025 seus anexos.

2. CLAUSULA SEGUNDA — DO OBJETO

2.1. Constitui objeto deste Contrato a prestacio de servicos de publicidade do
CONTRATANTE, compreendidos da prestacdo de servicos de comunicacdo integrada que compreende:
comunica¢do publicitdria, design grafico e comunicacdo digital. Os servigos abrangem estudo,
planejamento, criacdo, produgdo, impressdo, veiculacdo, distribui¢do e identidade visual do Conselho
Federal de Administragdo (CFA), nos termos do artigo 2°, da Lei n® 12.232/10.

2.1.1. Para fins desta CONCORRENCIA, as agdes de publicidade ndo abrangem as agdes de
promogao e de patrocinio.

2.1.1.1. Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes que funcionem como veiculo de comunicacdo e o
patrocinio da transmissdao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por
veiculo de comunicagao.

2.2. A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao
de servigos previstos no subitem 2.1, nos termos da lei 14.133/2021.
2.3. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, na contratacao de:

a) fornecedores de servigos especializados para a producdo e a execugdo técnica das
pecas, campanhas e materiais e para a execucao dos servicos complementares previstos;

b) veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espago publicitarios.

3. CLAUSULA TERCEIRA — DA VIGENCIA

3.1. O presente Contrato terd duracdo até o dia 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua
assinatura.

3.1.1. A CONTRATANTE poderé optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as

partes, por até o limite de 60 meses, nos termos da lei 14.133/2021.

3.1.2. A prorrogacdo sera instruida por avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser
procedida pela CONTRATANTE, e pela aprovagao, a cargo de seu Presidente.

4. CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. As despesas com o presente contrato, estdo estimadas em R$ 550.00,00 (quinhentos e
cinquenta mil reais).

4.2. Os recursos para custeio das despesas decorrentes da contratagdo que se seguir a licitagdo
de que trata este Contrato, correrdo as contas das seguintes dota¢des orgamentarias , integrantes do
Plano de Contas do CFA.

a) 6.2.2.1.1.01.04.04.057-005 - Campanha de Valorizacdo do Administrador;
b) 6.2.2.1.1.01.06.07 - Campanha de Posicionamento;
c) 6.2.2.1.1.01.04.04.056.001 - Camara de Administrag¢ao e Financas;
d) 6.2.2.1.1.01.04.04.056.002 - Camara de Fiscaliza¢do e Registro;
e) 6.2.2.1.1.01.04.04.056.003 - Camara de Formagao Profissional;
) 6.2.2.1.1.01.04.04.056.004 - Camara de Relagdes Internacionais e Eventos;
g) 6.2.2.1.1.01.04.04.056.005 - Camara de Comunicagao ¢ Marketing;
h) 6.2.2.1.1.01.04.04.056.006 - Camara de Gestao Publica; e
1) 6.2.2.1.1.01.04.04.056.007 - Camara de Estudos e Projetos Estratégicos.
4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, consignard nos proéximos



exercicios em seu or¢amento as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.4, A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou nido a totalidade dos
recursos previstos.

5. CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

5.1.1. Operar como uma organizagao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.2. Realizar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de

fornecedores - todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE, observada a restrigdo prevista no item 2.1.1 deste
contrato.

5.1.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de equipe minima (Proposta Técnica da
CONCORRENCIA que deu origem a este ajuste) na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato,
admitida sua substitui¢do por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.4. Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.14.1. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espago ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de
divulgacao.

5.1.4.2. O desconto de antecipa¢dao de pagamento serd igualmente transferido 8 CONTRATANTE,
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5. Negociar sempre as melhores condigdes de preco, até os percentuais maximos constantes
dos itens 9.2.1.1 € 9.2.2, da Clausula nona, no tocante aos direitos patrimoniais de uso sobre trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos autorais € conexos e aos direitos patrimoniais de uso sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.6. Para o fornecimento de bens ou servigos especializados, a CONTRATADA devera
observar as seguintes condigoes:

I- a CONTRATADA s6 podera apresentar cotacdes de precos obtidas junto a
fornecedores previamente cadastrados pela CONTRATANTE, aptos a fornecerem a
CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares de execugao do objeto deste contrato;

II - apresentar, no minimo, 3 (trés) orcamentos coletados entre integrantes do
cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

11T - exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servigos que a
compdem, seu preco total e o detalhamento de suas especificagdes e pregos unitarios;

IV - a cotagao devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificacdo completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre
outros dados) e a identificagao completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

V - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de inscricao
do fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
se for o caso, relativo ao seu domicilio ou sede, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o servico a ser fornecido.

5.1.6.1. O CONTRATANTE procedera a verificacao prévia da adequacdo dos pregos dos bens e
servicos cotados em relacao aos do mercado, podendo para isso recorrer as informagdes disponiveis no
Sistema de Disponibilizacdo de Referéncias (SIREF), de que trata o art. 8° da Instru¢do Normativa
SECOM n° 2, de 16 de dezembro de 2009.



5.1.7. Obter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
produgdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.8. Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execucdo de servicos objeto deste contrato,
a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1. A contratacgdo de servigos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou
seus funciondrios tenham, direta ou indiretamente e participacdo societaria, ou qualquer vinculo
comercial, somente poderd ser realizada ap6s comunicar a CONTRATANTE esse vinculo e obter sua
aprovagao.

5.1.9. Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem Onus para esta:

a) TV e Cinema: uma copia em CLOUD e um arquivo em mpeg;

b) Internet: uma copia em CLOUD, com os arquivos que constituiram a campanha ou
peeca;
¢) Rédio: uma copia em CLOUD, com arquivo audio e mp3;

d) Midia impressa e material publicitario: uma copia em CLOUD, com arquivos nas
versoes aberta — com as fontes e imagens em alta resolugdo — e finalizada.

5.1.9.1. Quando se tratar de campanhas com véarias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em um
mesmo STORAGE/CLOUD.

5.1.10. Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.)
aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.10.1. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido ap6s sua aprovagdo pela
CONTRATANTE e sua reprodugdo dar-se-a a partir das pecas mencionadas no item 5.1.9.

5.1.11. Entregar 8 CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatorio das despesas
de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior ¢ um relatdrio dos servicos em andamento, estes
com os dados mais relevantes para uma avaliagdo de seu estagio.

5.1.12. Registrar em Relatérios de Atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos
e também para que ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

5.1.12.1. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo
maximo de dois dias uteis apos a realizagao do contato.

5.1.12.2. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a
necessaria corre¢do, no prazo maximo de dois dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo
relatorio.

5.1.13. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrup¢des de um ou mais servicos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou por
fornecedores por ela contratada.

5.1.14. S6 divulgar informacgdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, que
envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.15. Prestar esclarecimentos a8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

5.1.16. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo
financeira.
5.1.17. Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na

CONCORRENCIA que deu origem a este ajuste.

5.1.18. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e



responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim,
quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacgao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.19. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionérios e, quando for
0 caso, com relagdo a funcionarios de fornecedores contratados.

5.1.20. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.21. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.22. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacido de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.23. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante fornecedores e a propria
CONTRATANTE.

5.1.24. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.25. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdao ou erro, na condugdo dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.26. Responsabilizar-se por quaisquer 6onus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos € que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.27. Responsabilizar-se pelo onus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.27.1. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotard as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacdo, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogéavel de dez dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.27.2. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislagdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servicos objeto deste contrato.

6. CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

6.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

6.1.2. Comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos,

excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito,
no prazo de vinte quatro horas uteis;

6.1.3. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que
se fizerem necessarios a execucao dos servigos;

6.1.4. Proporcionar condigdes para a boa execugdo dos servigos;

6.1.5. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades

observadas no cumprimento deste contrato;



6.1.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.1.7. A CONTRATANTE devera divulgar as informagdes sobre a execu¢do do contrato, com os
nomes dos fornecedores de servigos especializados e veiculos, em sitio proprio aberto para o contrato na
rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

6.1.7.1. As informacdes sobre valores pagos serdao divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgacao.

7. CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO E DA ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execu¢do dos servicos contratados e verificarda o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeitad-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1. A fiscalizagdo dos servigos sera exercida por gestor designado pela CONTRATANTE, nos
termos da Lei n® 14.133/2021, o qual tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre
irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execu¢ao deste Contrato.

7.1.1.1. Além das atribuicdes previstas neste Contrato e na legislagao aplicavel, cabera ao Gestor do
Contrato verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas as condi¢des da contratagdo e aos
honorarios devidos a CONTRATADA.

7.2. A fiscalizagao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral
e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucao dos servigos.

7.3. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovacao
formal da CONTRATANTE.

7.4. A ndo-aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, nao implicard a dilagdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido
o de veiculagdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, a sua expensas e
nos prazos estipulados pela fiscalizagao.

7.6. A aprovacdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servigos contratados.

7.7. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste Contrato.

7.8. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacgdes, propiciando o acesso a
documentacdo pertinente e aos servicos em execug¢do e atendendo as observagdes e exigé€ncias
apresentadas pela fiscalizacdo.

7.9. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados a CONTRATANTE.

7.10. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste
Contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.11. A CONTRATANTE realizard, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicacdo sugeridos pela
CONTRATADA, da diversificacdo dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de
precos por ela praticada.

7.11.1. A avaliagdo semestral serd considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a necessidade
de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servi¢os prestados; para decidir sobre a
conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente Contrato; para fornecer, quando
solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de
capacitagao técnica em licitagoes.



8. CLAUSULA OITAVA - DA REMUNERACAO
8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1. Honorarios de XX% (XX por cento) referentes a producdo de pegas e materiais cuja
distribui¢do ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, de que trata o item 8.2, incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de
servigos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA.

8.1.1.1. Esses honorarios serao calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele nao incluido o
valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.2. Honorérios de XX% (XX por cento) incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de servigos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA,
referentes a pesquisas de pré-teste e pds- teste vinculadas a concepgao e criagao de campanhas.

8.1.2.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele nao incluido o
valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.3. Desconto de XX% (XX por cento) dos valores previstos na tabela de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela
propria CONTRATADA.

8.1.3.1. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.3.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha
detalhada com os pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda e com os pregos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no item 8.1.3, acompanhada
de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.2. A CONTRATADA nio fard jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os
custos de servicos realizados por fornecedores referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribui¢ao
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

8.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou
de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.4. A CONTRATADA nao faré jus a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando da
utilizacao, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulga¢do, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.

8.5. As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacao deste contrato.

9. CLAUSULA NONA — DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade,
de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados em decorréncia deste Contrato.

9.1.1. O valor dessa cessao ¢ considerado incluido nas modalidades de remunera¢do definidas na
clausula Oitava deste Contrato.

9.1.2. A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através
de fornecedores, durante a vigéncia deste Contrato, sem que lhe caiba qualquer Onus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

9.2. Com vistas as contratagdes para a execugdo de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos
direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

9.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor
e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionard a contratagdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo/or¢amento/contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao



pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condi¢des
estabelecidas nos itens 9.2.1.1,9.2.2 € 9.2.3.

9.2.1.1. Na reutiliza¢do de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual a ser pago
pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de
no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo
serd obtido pela regra de trés simples.

9.2.1.2. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos 0s
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a varia¢io do Indice Geral de Precos —
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Funda¢do Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano
da cessdo original dos direitos.

9.2.2. Na reutilizacdo de pecas por periodo maior ao inicialmente pactuado, o percentual em
relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no
maximo 50%(cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

9.2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao do Indice Geral de Precos —
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagao Gettlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano
da cessdo original dos direitos.

9.2.3. Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos itens 9.2.1 e
9.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros
basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos
neste Contrato.

9.3. Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

94. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a
peca e os de cessdao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.

9.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e similares,
que nao impliquem direitos de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

9.5.1. Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5(cinco) anos,
copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverdo ser entregues em Betam e em
DVD.

9.5.2. A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera,
a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de fornecedores, durante a vigéncia
deste Contrato, sem que lhe caixa qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

9.5.3. Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre considerada
como ja incluida no custo de produgao.

10. CLAUSULA DECIMA — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

10.1. Os documentos de cobranga da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota Fiscal-
Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do fornecedor com o
comprovante do respectivo servigo, serdo liquidados, salvo em casos prévia e expressamente autorizados
pela CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente n® mantida pela CONTRATADA junto a

agéncia , do Banco , em até 10 dias do recebimento, da seguinte forma:

10.1.1. Veiculagdo: mediante apresentagao dos documentos de cobranga, da demonstragao do valor
devido ao veiculo e ou exibidor, de sua tabela de precos, da indicagdo dos descontos negociados, dos
correspondentes pedidos de inser¢ao e, sempre que possivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo
de empresa independente, nos termos do subitem 10.2.2.



10.1.2. Producdo: mediante apresentagdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apos o més de produgao;

10.1.3. Outros servigos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste
vinculadas a concep¢do e criacdo de campanhas, pecas e materiais: mediante a entrega dos servigos
solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos prazos ajustados com a
CONTRATANTE por ocasido da solicitagdo de cada servigo.

10.2. Os documentos de cobranga e demais documentos necessdrios ao reembolso de despesas
deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir, com antecedéncia minima de dez dias da data do
vencimento, dos quais deverdo constar a citacdo ao Contrato n® XX/20XX e a manifesta¢do de aceitagao
(veritem 7.1.1) do CONTRATANTE:

Conselho Federal de Administragdo — CFA
SAU/Sul Quadra 01 Bloco L Edificio CFA.
Asa Sul, Brasilia/DF.

CEP: 70.070-932

10.2.1. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execucdo dos
servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores.

10.2.1.1. No caso de servi¢o de veiculagdo na midia ou de servigos de terceiros, as faturas deverao
vir acompanhadas de copia da nota fiscal-fatura emitida, em face da CONTRATADA, pelo veiculo de
comunicagdo ou pelo terceiro prestador de servigo.

10.2.2. No tocante a veiculacao ou exibi¢gdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem
onus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

10.2.2.1. Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

10.2.2.2. Midia eletronica: relatorio de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente,

sempre que possivel, nos termos do art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

10.2.2.2.1 Quando ndo for possivel a apresentacdo do relatério de checagem de veiculagdo previsto no
subitem precedente, a CONTRATADA deverd demonstrar a impossibilidade de fazé-lo, para que a
CONTRATANTE pondere e decida.

10.2.2.2.2 Nos casos em que a CONTRATANTE decidir pela pertinéncia da demonstracdo de
impossibilidade de apresentagdo do relatério, a CONTRATADA estard obrigada a apresentar declaragao,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo e ou
exibi¢do, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagdes: nome empresarial ¢ CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculagdo e ou exibigao.

10.2.2.2.2.1 Como alternativa a declaracdo prevista no subitem precedente, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo ou exibidor (mapa ou comprovante de veiculagao
ou insercdo ou irradiagdo e similares) desde que o veiculo ou exibidor também firme declaragdo, assinada,
de modo que esse documento e a declaracao prevista no subitem 10.2.2.2.2, em conjunto, contenham as
informagdes previstas no subitem 10.2.2.2.2;

10.2.2.2.2.2 Como alternativa ao procedimento previsto no subitem precedente, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo ou exibidor (mapa ou comprovante de veiculagdo
ou inser¢ao ou irradiagdo e similares) em que figure a declaracdo prevista no subitem 10.2.2.2.2, na frente
ou no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja
assinada e que esse documento "composto" contenha todas as informagdes previstas no subitem
10.2.2.2.2.

10.3. Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera realizada a comprovacao de regularidade da
CONTRATADA no SICAF, através de consulta online. Se a CONTRATADA nio estiver cadastrada no

SICAF, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo - FGTS, Certidao De regularidade de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certidao Conjunta
De regularidade de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por o6rgaos



da Secretaria da Receita Federal do Brasil ¢ da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidoes de
regularidades de débitos expedidas por 6rgios das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

10.4. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, o CONTRATANTE,
a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que
considerar indevida.

10.4.1. Na hipodtese de devolucao, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para
fins de atendimento das condigdes contratuais.

10.5. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA nao tenha
concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionado que os encargos moratérios devidos pela
CONTRATANTE, entre a data final para o pagamento e a correspondente ao efetivo pagamento da nota
fiscal/fatura seré calculado por meio da aplicagdo da seguinte formula:

EM=IxNx VP
Onde:
EM= Encargos mortorios;
N= Numero de dias entrega a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP= Valor da parcela em atraso.

[ = Indice de compensagao financeira= 0,00016438, assim apurado:

I=_1i I=6/100 1=0,00016438
365 365
Onde i= taxa percentual anual no valor de 6%

10.5.1. O CONTRATANTE nao pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacao
habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

10.6. O CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por fornecedores, sejam ou ndo institui¢cdes
financeiras.

10.7. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados, serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apds a compensacdo bancaria dos pagamentos feitos pela
CONTRATANTE.

10.7.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais € outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

10.7.2. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatorio com datas e valores dos
pagamentos realizados a veiculos e fornecedores, até o dia 10 (dez) do més subsequente.

10.8. A CONTRATANTE efetuara retengado, na fonte, dos tributos e contribuigdes sobre todos os
pagamentos 8 CONTRATADA, conforme dispde o art. 64 da Lei n® 9.430, de 27.12.96.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA GARANTIA

11.1. A CONTRATADA prestou garantia, em favor do CONTRATANTE, na modalidade, no
valor de R$ XX.000,00 (XX mil reais), correspondente a 5% (cinco por cento) do total da verba
or¢amentaria prevista para a execugao dos servigos objeto deste Contrato.

11.2. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagao a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a
respectiva reposi¢do, no prazo maximo de trés dias tuteis, contados da data do recebimento da notificagao
da CONTRATANTE.

11.3. Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes assumidas neste Contrato, a



garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

11.3.1. Na restitui¢do de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base
na variacao do Indice da Caderneta de Poupanga.
11.4. Em caso de atualizacao do total estimado de despesas deste Contrato, a CONTRATANTE

exigird a complementa¢do do valor da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido no item
11.1.

11.5. Na hipotese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1. Pela inexecucdo total ou parcial do objeto do Contrato, a CONTRATANTE podera,
garantida prévia defesa, aplicar as seguintes sangcdes a CONTRATADA, em conformidade com a Lei
14.133/2021:

a) Adverténcia;

b) Multa de até 10% (dez por cento) do valor do Contrato, no caso de inexecug¢do total
ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 10 (dez) dias corridos, contado da
comunicacdo oficial, sem embargo de indenizacdo dos prejuizos por ventura causados a
CONTRATANTE;

¢) Suspensdo temporaria de participar de licitagdo e contratar com a CONTRATANTE
pelo prazo de 02 (dois) anos;

d) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, nos
termos da lei 14.133/2021.

nyn n.n

12.2. As sangdes previstas nas alineas "a", "c¢" e "d" poderdo também ser aplicadas
concomitantemente com a da alinea "b", facultada a defesa prévia do interessado no prazo de 5 (cinco)
dias uteis, contado a partir da data em que tomar ciéncia.

12.3. A multa aplicada serd descontada da garantia da CONTRATADA, ou dos pagamentos
eventualmente devidos pela CONTRATANTE ou ainda, quando for o caso, cobrada judicialmente.

12.4. As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no SICAF, e no caso de declaragdo de
inidoneidade, a CONTRATADA devera ser descredenciada durante o periodo do impedimento de licitar e
contratar com a CONTRATANTE.

12.5. O atraso injustificado na execu¢do do objeto implicara em multa de mora em desfavor da
CONTRATADA, a qual serd computada sobre o valor da nota fiscal conforme especificagdes a seguir:

a) do 1° (primeiro) ao 30° (trigésimo) dia de atraso: aplicacdo de multa de 0,033% (trinta
e trés milésimos por cento) por dia de atraso;

b) do 31° (trigésimo primeiro) ao 45° (quadragésimo quinto) dia de atraso: aplicacao de
multa de 0,044% (quarenta e quatro milésimos por cento) por dia de atraso;

c¢) do 46° (quadragésimo sexto) ao 60° (sexagésimo) dia de atraso: aplicacdo de multa de
0,050 (cinquenta milésimo por cento) por dia de atraso.

12.6. Atrasos superiores a 60 (sessenta) dias configurar-se-do em flagrante inexecugdo do
Contrato.
12.7. Previamente a aplica¢ao das multas previstas neste item ou de qualquer outra san¢ao podera

a CONTRATADA apresentar defesa, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados a partir da data em que for
notificada a respeito.

12.8. Nao sera aplicada multa se, comprovadamente, o atraso do fornecimento do objeto, advir de
caso fortuito ou motivo de for¢a maior.

12.9. Da sang¢do aplicada cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis da notificacdo, a
autoridade superior aquela que aplicou a sangao.



12.10. Cabera ao Ordenador de Despesas, apds o devido processo legal, garantido o contraditorio e
a ampla defesa, decidir pela aplicacdo da sangdo administrativa cabivel.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA RESCISAO
13.1. O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos na lei 14.133/2021.
13.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma remuneragao sera cabivel,

a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas
pela CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

13.3. Em caso de cisdo, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de
propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente Contrato.

13.4. A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n°® 14.133/2021, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelagdo judicial ou
extrajudicial, com a excecdo do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

13.5. A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste Contrato, limitada
ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes previstas neste ajuste, até a completa indenizagao dos
danos.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA — DAS DISPOSICOES GERAIS

14.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Codigo de Defesa
do Consumidor e demais leis vigentes, a moral € os bons costumes.

14.2. A CONTRATANTE providenciard a publicacdo do extrato deste Contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Didrio Oficial da Unido, a sua expensas, na forma prevista na lei
14.133/2021.

14.3. O presente Contrato podera ser denunciado pela CONTRATANTE apds decorridos cento e
oitenta dias de sua vigéncia, mediante aviso prévio a CONTRATADA, com antecedéncia minima de
sessenta dias, através de correspondéncia protocolizada ou por intermédio do Cartério de Registro de
Titulos e Documentos.

14.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis,
os constantes da Lei n® 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

14.5. Sdo assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n°
8.078, de 11.9.90 (Cddigo de defesa do Consumidor).

14.6. A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste
Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente, ndo constituird novagao ou renincia nem lhes afetara
o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO FORO

15.1. As questdes decorrentes da execug¢dao deste Contrato que nao possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, foro da cidade de
Brasilia/DF, com exclusao de qualquer outro.

E por estarem justos e acordados, assinam,
eletronicamente, o presente Contrato, juntamente
com as testemunhas abaixo, de tudo cientes.

CONTRATANTE:
CONSELHO FEDERAL DE ADMINISTRACAO



CONTRATADA:
CONTRATADA

TESTEMUNHAS

Documento assinado eletronicamente por Ana Carolina de Luna, Pregoeiro(a), em 24/01/2025, as
19:40, conforme horario oficial de Brasilia.

assinatur .l d
eletrbnica

Referéncia: Processo n° 476900.001013/2024-88 SEI n° 3097683
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ANEXO II - DA PROPOSTA TECNICA

PROCESSO N°476900.001013/2024-88

ANEXO 11
DA PROPOSTA TECNICA

1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:
a licitante apresentard Plano de Comunicagdo Publicitaria, elaborado com base no briefing do CFA, o
qual compreendera os seguintes sub-quesitos: o Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao, ideia
Criativa e Estratégia de Midia, todos nos formatos informados abaixo e, quando impressos, devem estar

encadernados com espiral preta (lado esquerdo) com capa plastica transparente e quarta capa
preta. Eles devem ser encadernados separados.

1.1. Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as informacoes
apresentadas no briefing mostrando, também, um

diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitaria para o CFA. (maximo 5 pontos)

1.1.1. Em papel com tamanho A4, branco, com espessura de 75 a 90 gramas, com orientagdo do tipo
retrato;

1.1.2. Com espagamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior ¢ inferior, todas a par r da
borda;

1.1.3. Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

1.1.4. Com espacamento entre linhas do tipo 1,5 (um e meio);

1.1.5. Alinhamento do texto do tipo “justificado”;

1.1.6. Com texto na cor preta, fonte do tipo “arial”, estilo “normal”, tamanho 12;

1.1.7. Quantidade maxima de 2 (duas) paginas.

1.1.8. O material também devera ser salvo e entregue em pen drive*, além de impresso quando couber.

*0 pen drive sera fornecido pelo CFA

1.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria; texto em que a licitante apresentara linhas gerais de como
suprir o problema especifico de comunicacio do CFA. Especificando o que dizer, a quem dizer, como
dizer, quando dizer e quais os meios de comunicac¢io para u lizar. (maximo 10 pontos)

1.2.1. Dominio do tema: adequagdo, apresentacao logica e pertinéncia da argumentacdo demonstrada em
defesa do tema e do conceito propostos. (0-5 Pontos);

1.2.2. Estrutura editorial: compatibilidade da linguagem ao publico proposto. (0-5 pontos);

1.2.3. O material devera ser apresentado com clareza, sem emendas ou rasuras e formalizado com as
seguintes especificacdes:



1.2.3.1. Em papel com tamanho A4, branco, com espessura de 75 a 90 gramas, com orientacao do
tipo retrato;

1.2.3.2. Com espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, todas a par r
da borda;

1.2.3.3. Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

1.2.3.4. Com espagamento entre linhas do tipo 1,5 (um e meio);

1.2.3.5. Alinhamento do texto do tipo “justificado”;

1.2.3.6. Com texto na cor preta, fonte do tipo “arial”, estilo “normal”, tamanho 12;
1.2.3.7. Quantidade maxima de 2 (duas) paginas.

1.2.4. O material também devera ser salvo e entregue em pen drive*, além de impresso quando couber.
*0 pen drive sera fornecido pelo CFA

1.3. Ideia Criativa: a licitante desenvolvera pecas de divulgacao destinada a solucionar o problema de
comunicacgio descrito no briefing. Devera ser apresentando o Projeto grafico contendo: arte finalizada,
com a diagramacio de pecas para a campanha de valorizacio profissional - 60 anos do profissional de
Administrac¢io - podendo ser utilizado fotos, infograficos, ilustracdes e textos, todos meramente
ilustrativos como protétipos. Para elaboracao do projeto grafico, o CFA disponibiliza sua logomarca no final
do Briefing (méximo de 55 pontos).

Pecas para a campanha:
1.3.1. As pecas da campanha de valorizagdo profissional serdo:

1.3.1.1. Anutncio — pagina inteira (formato: 21x 28cm) para os 60 anos do Profissional de
Administragao. (0-5 pontos)

1.3.1.2. Video (VT) de 30 segundos - finalizados formato storyboard ou MP4 + MOV. (0-25
pontos);

1.3.1.3. Spot para a Radio de 30 segundos - finalizado em MP3. (0-10 pontos);

1.3.1.4. Pecas para as redes sociais do CFA. Instagram (1 imagem); Instagram Stories (1 imagem)
e Facebook (1 imagem). (0-10 pontos);

1.3.2. O material também devera ser salvo e entregue em pen drive*, além de impresso quando couber.
1.4. Estratégia de midia e ndo midia — constituida de (maximo 10 pontos):

1.4.1. Texto em que, de acordo com as informagdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os
publicos prioritarios (permitida a inclusao de tabelas, graficos e planilhas) e poderd indicar o uso dos
recursos de comunicacao proprios do CFA;

1.4.2. Para a simulacao do plano de midia terd como parametro;
1.4.2.1. Verba publicitaria de 900 (novecentos) mil reais;

1.4.2.2. Pracas de veiculacao: todo o Brasil. Na apuragdo destes valores deverao ser utilizados os
precos de tabela cheia os veiculos e considerados custos internos. Além disso devera ser anexado a
proposta os orgamentos dos veiculos de comunicagao ou simplesmente as tabelas de precos
timbradas.

1.4.2.3. Prazo de veiculagdo: obrigatoriamente compreendendo todo periodo de 1°/07/2025 a
30/12/2025; mesmo sendo o dia dos 60 anos em 09/09. Cabe a licitada distribuir como melhor
desejar.



Observacoes:

O valor descrito no item 1.4.2.1 devera constar os valores de produgao e os valores para o plano de
midia.

A estratégia pode conter quaisquer outras pegas criativas, nao apenas as descritas no item 1.3.

1.4.3. O material devera ser apresentado com clareza e formalizado com as seguintes especificagdes, nao
sendo limitada a quantidade de paginas.

1.4.3.1. Em papel com tamanho A4, branco, com espessura de 75 a 90 gramas, com orientagdo do
tipo retrato;

1.4.3.2. Com espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior ¢ inferior, todas a par r
da borda;

1.4.3.3. Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

1.4.3.4. Com espagamento entre linhas do tipo 1,5 (um e meio);

1.4.3.5. Alinhamento do texto do tipo “jus ficado”;

1.4.3.6. Com texto na cor preta, fonte do tipo “arial”, estilo “normal”, tamanho 12;

1.4.3.7. O estilo de fonte para apresentar as tabelas, planilhas e graficos integrantes sao de escolha
da agéncia.

1.4.3.8. O material também devera ser salvo e entregue em pen drive, além de impresso quando
couber.

1.5. Repertorio: apresentacao de trabalhos ou cases distintos acompanhados dos respectivos atestados
originais em papel timbrado do cliente (com nome e telefone do responsavel) e suas respectivas fichas
técnicas de trabalhos produzidos pela licitante de: (maximo 20 pontos).

1.5.1. 1 (uma) campanha de veiculacdao nacional/estadual/municipal; (5 pontos)
1.5.2. 1 (um) VT de 30 segundos; (5 pontos);

1.5.3. 3 (trés) spots para Radio. (5 pontos);

1.5.4. 1 (uma) campanha digital (pecas para redes sociais). (5 pontos)

1.5.5. O material devera ser apresentado com clareza sem emendas ou rasuras e formalizado com as
seguintes especificagdes:

1.5.5.1. As fichas técnicas deverao ser apresentadas em papel com tamanho A4, espessura até 150
gramas, nao sendo limitada a quantidade de paginas;

1.5.5.2. Os trabalhos apresentados ndo poderao ser pecas ou publicagdes produzidas para o Sistema
CFA/CRA:s.

1.5.5.3. O material também devera ser salvo e entregue em pen drive, além de impresso quando
couber.

1.6. Equipe Minima: apresentagio, obrigatoria, de todos profissionais de comunicacio, solicitados pelo
Conselho — conforme abaixo - para execuciio dos servicos de que trata o presente edital. A apresentacio
dos profissionais devera ser acompanhada do seu respectivo curriculo (pode conter foto).

Equipe Técnica
a) 1 editor com experiéncia em veiculo impresso



3.

b) Atendimento de conta

¢) 1 diretor de arte especialista em diagramacio, editoracio e design
d) 1 revisor

e) 1 designer grafico

1.6.1. Nao ¢ obrigatério que os profissionais indicados sejam do quadro pessoal da empresa, todavia a
empresa vencendo o certame terd que disponibilizar os profissionais ali indicados;

1.6.2. E obrigatorio a apresentacio de toda a equipe técnica acima solicitada;

1.6.3. As fung¢des da equipe técnica nao poderdo ser cumulativas, ou seja, para cada profissional
solicitado devera ser apresentado um profissional;

1.6.4. A comprovagao da experiéncia dos profissionais (itens B, C, D e E) podera ser feita por meio de
copia de carteira de trabalho, contratos ou atestados de capacidade técnicas (referendados pela empresa
que o servigo foi prestado).

1.6.4.1. O profissional constante no item A devera apenas constar na lista ndo necessitando a
comprovagao de experiéncia.

1.6.5. Caso, a licitante considere pertinente podera apresentar neste item a relagao dos funcionarios que a
agéncia dispde.

O JULGAMENTO

O julgamento efetuado pela Subcomissdo Técnica obedecera a pontuagdo atribuivel a cada quesito,
considerando as alineas que compdem o respectivo quesito, conforme discriminado a seguir, perfazendo
um total maximo de 100 (cem) pontos:

Subitem Pontuagao
1.1 Raciocinio basico 5
1.2 Estratégia de comunicacao publicitaria 10
1.3. Ideia criativa 55
1.4 Estratégia de midia e ndo midia 10
1.5 Repertorio 20
TOTAL 100 PONTOS

A PONTUACAO DO QUESITO CORRESPONDERA A MEDIA ARITMETICA DA

PONTUACAO DE CADA MEMBRO DA SUBCOMISSAO.

3.1. Se, na avaliagao de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for
maior que 20% da pontua¢do maxima do quesito ou subquesito, sera aberta discussdo entre todos os
membros da Subcomissdo para apresentacao, por seus autores, das justificativas das pontuacdes
“destoantes”.



3.2. Caso as argumentacdes ndo sejam suficientes ao convencimento dos membros da Subcomissao, os
autores reavaliardo suas pontuagoes.

3.3. Caso os autores das pontuacdes destoantes ndo adotem novas pontuacdes, deverdo registrar suas
justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos os membros da Subcomissao e
passara a compor o processo da licitacao.

4. A NOTA DE CADA LICITANTE CORRESPONDERA A SOMA DA PONTUACAO
DOS QUESITOS.

4.1. Seré classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior nota

4.2. Sera desclassificada a proposta que:
4.2.1. Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
4.2.1.1. Nao alcangar, no total, a nota minima de setenta pontos;
4.2.2. Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

4.2.3. Conforme o § 2 do artigo 6 da Lei 12.232 de 2010, se houver desclassificacdo de alguma
proposta técnica por descumprimentos de disposi¢des do instrumento convocatorios, ainda assim
sera atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em
involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica prevista no § 1 do
art. 10 da Lei 12.232/2010, até que expirem os prazos para interposi¢ao de recursos relativos a essa
fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacao do proponente
do invélucron 1.

4.2.4. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuagao, sucessivamente, nos quesitos Ideia Criativa; Repertorio; Equipe de
atendimento.

4.2.5. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico, nos termos da lei
14.133/21, marcado pela Comissdo Permanente de Licitagdo, cuja data sera divulgada na forma do
item 11 e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

5. CRITERIO DE PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECO:

5.1. As propostas de pregos das licitantes classificadas serdo examinados, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condigoes estabelecidas neste edital e em seus anexos.

5.2. Sera desclassificada a proposta de pregos que apresentar precos baseados em outra proposta ou que
contiver qualquer item condicionante para a entregados servicos.

5.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha que constitui este Projeto Basico,
ressalvado que ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 5% (cinco por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados
pela propria licitante;

b) percentual de honorarios superior a 6% (seis por cento) referentes a producao de pecas e
materiais cuja distribui¢do ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, incidente sobre os custos de servigos realizados por fornecedores;

¢) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento) incidente sobre os custos de outros
servigos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a



concepgao e criagdo e pecas publicitarias.

6. A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO ATRIBUIRA NOTAS PARA CADA
UM DOS QUESITOS A SEREM VALORADOS, CONFORME A SEGUINTE TABELA:

AVALIACAO: PRECO NUMERO DE PONTOS [PAGAMENTO

IDesconto de 5% a 10% = 20 pontos

|Percentual de desconto sobre

bbs custos internos baseado Desconto de 11% a 20% = 40 pontos

na tabela referencial de [Durante todo

Desconto de 21% a 30% = 60 pontos
orecos do Sindicato das o contrato

Aeéncias de Provaganda do 500040 de 31% a 40% = 80 pontos

|Distrito Federal.

Percentual de honorarios

referentes & oroducdo de

hecas e materiais cuia 3% sobre os custos = 10 pontos

distribuicdo ndo proporcione

Ren 4% sobre os custos = 08 pontos
a licitante o desconto de [Durante todo

agéncia concedido pelos 0 contrato
5% sobre os custos = 06 pontos

veiculos de divuleacio.
[incidente sobre os custos de JE% sobre 0s custos = 04 pontos
servicos realizados pelos

ffornecedores.

3% sobre os custos = 10 nontos

Percentual de honorarios
4% sobre os custos = 08 pontos

incidente sobre os custos de [Durante todo
loutros servicos realizados por o contrato
5% sobre os custos = 06 pontos
ffornecedores
6% sobre os custos = 04 pontos
PONTUACAO MAXIMA 100 pontos

6.1. As propostas de precos serdo pontuadas levando em consideracao os itens da tabela acima, podendo
obter no maximo 100 pontos.



6.2. O resultado do julgamento das propostas de preco, com a indicacao dos proponentes desclassificados
e classificados sera divulgado na propria sessdo, ocasido em que se abrira o prazo de 5 (cinco) dias tteis
para interposicao de eventual recurso, conforme determina a lei 14.133/21.

7. 0S PRECOS PROPOSTOS SERAO DE EXCLUSIVA RESPONSABILIDADE DA
LICITANTE E NAO LHE ASSISTIRA O DIREITO DE PLEITEAR, NA VIGENCIA DO
CONTRATO A SER FIRMADO, NENHUMA ALTERACAO, SOB A ALEGACAO DE ERRO,
OMISSAO OU QUALQUER OUTRO PRETEXTO.

8. A NOTA DE CADA PROPOSTA DE PRECOS SERA OBTIDA MEDIANTE A SOMA
DAS NOTAS DOS QUESITOS CONSTANTES DA TABELA REFERIDA NO ITEM 12.

9. A PROPOSTA DE PRECOS QUE OBTIVER O MAIOR SOMATORIO DAS NOTAS
SERA CONSIDERADA COMO A DE MENOR PRECO.

10. SE HOUVER EMPATE, SERA CONSIDERADA COMO A DE MENOR PRECO A
PROPOSTA QUE APRESENTAR, SUCESSIVAMENTE:

10.1 - o maior percentual de desconto sobre os custos internos; o menor percentual de honorarios
referente a produgdo de pecas e materiais cuja distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagado, incidente sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores; e o menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros servigos realizados
por fornecedores.

11. SERA CONSIDERADA VENCEDORA DO CERTAME LICI']:AT(')RIO A PROPOSTA
QUE OBTIVER O MAIOR INDICE GERAL (MIG), RESULTANTE DA FORMULA A SEGUIR:

MIG=(ITx5)+ (P x 5)/10

Onde: MIG = Maior Indice Geral

IT = Indice Técnico

IP = indice de Preco

5 (cinco) = Fator de Ponderagao (multiplicagdo) do IT

5 (cinco) = Fator de Ponderacao (multiplicacao) do IP

12. DA CONSTITUICAO DA SUBCOMISSAO:

12.1. Esta sera composta por 3 (trés) profissionais internos do Sistema CFA/CRAs e 2 (dois) profissionais
externos e sem nenhuma ligacdo com o Sistema CFA/CRAs. Ressalta-se que serd divulgado no Didrio Oficial
da Unido os nomes para sorteio dos membros da referida Comissao. O sorteio sera aberto ao publico e apos
resultado divulgaremos a lista no site do Conselho Federal de Administracdo (www.cfa.org.br).
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MODELO DE APRESENTACAO DE PROPOSTA DE PRECO

PROCESSO N° 476900.001013/2024-88

ANEXO III
DA PROPOSTA DE PRECO
Modelo de apresentagao de proposta de Preco
NOME DA EMPRESA:
CNPJ: INSCRICAO ESTADUAL:
ENDERECO:

TELEFONE: TEL:

AVALIACAO: PRECO DESCONTO

1 - Percentual de desconto sobre aos custos internos
baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das | Desconto de X%
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal

2 - Percentual de honoréarios referentes a producdo de
pecas e materiais cuja distribui¢do nao proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos | Custo de X%
de divulgagdo, incidente sobre os custos de servigos
realizados pelos fornecedores

3 - Percentual de honorarios incidentes sobre os custos de

. . Custo de X%
outros servigos realizados por fornecedores

DADOS BANCARIOS:
VALIDADE DA PROPOSTA: 60 dias




NOME E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
(APRESENTAR EM PAPEL TIMBRADO)

Documento assinado eletronicamente por Herson Tiago Vale de Freitas, Coordenador(a)
Administrative(a), em 29/08/2024, as 11:44, conforme horario oficial de Brasilia.
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PROCESSO N° 476900.001013/2024-88

ANEXO IV BRIEFING

1. INTRODUCAO

Este briefing constitui-se de uma pecga informativa sobre o Conselho Federal de Administracao (CFA)
para auxilio na elaboracdo da proposta técnica a ser apresentada pelas empresas interessadas na
presente licitagdo. Além de informagdes do CFA o briefing detalha outros tdpicos relativos as
profissdes representadas por esta organizagdo, os quais podem contribuir para alcancar o objetivo de
comunicagao proposto.

2. HISTORICO

O Sistema Conselhos Federal e Regionais de Administracdo foi criado pela Lei 4.769/65 para disciplinar o
exercicio da profissdo de Administrador, organizar as agdes dos Conselhos Regionais de Administragao
(CRAs) e servir de 6rgdo consultivo do Governo em matéria de administra¢ao profissional.

Missao

Promover a Ciéncia da Administracdo valorizando as competéncias profissionais, a sustentabilidade das
organizagdes e o desenvolvimento do pais.

Visao

Ser uma entidade reconhecida pela sociedade, capaz de assegurar a atuacdo plena dos Profissionais de
Administragao.

Profissao

A atuacao profissional do Administrador deve ser realizada com independéncia, mas guardando o respeito
e buscando integracdo com as outras profissoes.
Participacao

A participacdo e o comprometimento dos Administradores sdo fatores que valorizam a profissdo, e devem
ser continuamente estimulados.

3. COMPOSICAO ESTRUTURAL

O Plenério do CFA, composto por 27 Conselheiros Federais Efetivos e 27 respectivos Conselheiros
Suplentes, eleitos diretamente pelos Administradores e Tecnologos registrados nos CRAs onde se
encontram registrados, ¢ um 6rgdo deliberativo. A duracdo do mandato de cada Conselheiro ¢ de 4 anos,
permitida uma reeleicao, e a renovacao do Plenario € de 1/3 e 2/3, alternadamente, a cada biénio.



O CFA adota o modelo de gestao por Camaras que se subdivide em 7 Camaras Setoriais, cada qual com
suas competéncias estabelecidas no Regimento. S3o elas: Administracio e Financgas; Fiscalizagdo;
Formacao Profissional; Desenvolvimento Institucional, Relagdes Internacionais e¢ Eventos, Estudos e
Projetos Estratégicos e Gestdo Publica. Os integrantes das Camaras sdo eleitos pelo Plenario, dentre os
Conselheiros Efetivos, com mandatos de 2 anos. As Camaras elegem, dentre seus integrantes, 0s seus
Diretor e o Vice-diretor para exercerem mandatos de 2 anos.

O CFA dispde ainda de outros orgaos, como a Diretoria Executiva, constituida pelo Presidente, Vice-
Presidente e Diretores das Camaras, eleitos pelo Plenario dentre os Conselheiros Efetivos com mandato de
2 anos de duracdo. Para atividades especificas sdo constituidas as Comissdes Permanentes, cujos
integrantes sao eleitos pelo Plendrio, dentre os Conselheiros Efetivos para exercerem mandatos de 2 anos.
Ha, ainda, as Comissdes Especiais e os seus integrantes sdo designados pelo Presidente do CFA, ouvida a
Diretoria Executiva. A Assembleia de Presidentes ¢ um importante 6rgdo que auxilia o processo de
tomada de decisdo do CFA. Orgdo consultivo, composto pelos Presidentes de todos os Regionais, a
Assembleia ¢ o termOometro dos Profissionais para com o Sistema e o 6rgao que divulga as acdes do CFA
para os Administradores.

A diregdo do Sistema ¢ feita pelo regime presidencialista e ao Presidente do CFA incumbe,
principalmente, dirigir o CFA e presidir as reunides do Plenério e da Diretoria Executiva, empossar os
Administradores eleitos Conselheiros Federais Efetivos e Suplentes, representar o CFA em juizo ou fora
dele, requisitar as autoridades competentes, até mesmo as de segurancga publica, quando necessario, 0s
recursos indispensaveis ao cumprimento de dispositivos legais que regem o exercicio da profissao de
Administrador, tomar providéncias de ordem administrativa necessarias ao rapido andamento dos
processos no Conselho, encaminhar a Assembleia de Presidentes a prestacdo de contas e o relatorio de
gestdo do exercicio anterior, dentre outras funcdes.\

4. PRINCIPAIS SERVICOS DO CFA
Fiscalizar o exercicio profissional, por meio dos Conselhos Regionais de Administragao;
Promover e apoiar eventos, cursos € congressos na area da Administragao;

Expedir resolugdes que se tornarem necessarias para fiel interpretacdo e execucao da lei, definindo ou
modificando atribui¢gdes e competéncias dos profissionais;

Elaborar e divulgar o Cddigo da profissional de Administragao;
Alguns nimeros da Profissao

Por volta de 1.800 faculdades de administragao;

Por volta de 2.350 cursos autorizados de administragao;

Cerca de 780.000 alunos matriculados;

Cerca de 108.000 estudantes que se formam a cada ano;

Mais de 500 mil profissionais registrados no Sistema CFA/CRAs
Historico da Administracao no Brasil e no mundo

A historia da Administracdo no Brasil e no mundo podem ser conferidos na publicacdo historica que
foi produzida pelo Conselho Federal de Administragdo em 2010 quando comemorou-se 45 anos da
regulamentac¢do da Profissdo. O material pode ser conferido em www.cfa.org.br .

Comunicacao do CFA

Apresentacio

Resultado da percepcao, determinagao e empenho de Administradores pioneiros, a criagao do Sistema
CFA/CRAs em 1965, marcou um novo tempo para a Ciéncia da Administragcdo. Neste meio século de
existéncia o Sistema passou por grandes transformagdes, conquistou diversas vitdrias e conseguiu
impor uma imagem positiva junto a sociedade.

Objetivos de Comunicacio



Desenvolver campanha comemorativa.
Mostrar para o pais a importancia deste profissional.
Objetivo Geral

Oferecer — por meio de uma publicagdo - aos profissionais de Administragdo, estudantes da érea,
professores, coordenadores, instituicdes de ensino superior, organizagdes publicas e privadas e
sociedade em geral, conhecimento das agdes do Sistema CFA/CRAs. Divulgar a importancia dos
profissionais de administracdo para o desenvolvimento do pais.

Mote da Campanha - 2025 Jubileu de diamante da Administracao (60 anos)

A Campanha devera ser elaborada pela licitante trazendo como mote os 60 anos do profissional da

administracao (Jubileu de diamante em 2025), ficando a escolha do tema a cargo da licitante. Os 60
anos serdo comemorados em 09/09/2025.

Publico-alvo para a Campanha
Profissionais de Administra¢do (Administradores e Tecnologos na area de Administragdo);
Estudantes de Administracao;
Faculdades de Administragao;

Assinatura da Campanha

A Campanha devera ser assinada pelo Sistema Conselhos Federal e Regionais de Administragdo
(CFA/CRASs) e utilizado o simbolo da profissao: Os uinicos arquivos que podem ser utilizados estao
em alta resolugdo no DRIVE a seguir e podem ser acessados no link:
https://drive.google.com/drive/folders/10EAGYhN5VjzBM793tImje-Jw X1gTYtT?usp=sharing
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Documento assinado eletronicamente por Herson Tiago Vale de Freitas, Coordenador(a)
Administrativo(a), em 29/08/2024, as 11:45, conforme horario oficial de Brasilia.
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