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932
Telefone: (61) 3218-1808 - www.cfa.org.br

SOLICITACAO DE RENOVACAO DE CONTRATO

Ao

Adm. Francisco Rogério Cristino

Diretor Administrativo e Financeiro

Assunto: Prorrogacao de contrato - RADIOLA PUBLICIDADE 2023

Informamos que o 2° Aditivo Contratual do Contrato 17/2019/CFA 0310064, que tem por objeto
prestacao de servigos de publicidade do CONTRATANTE, compreendidos da prestacdo de servigos de
comunicagdo integrada que compreende: comunicacdo publicitaria, design grafico e comunicagao digital.
Os servigos abrangem estudo, planejamento, criagdo, producao, impressdo, veiculacao, distribuicao e
identidade visual do Conselho Federal de Administracio (CFA), nos termos do artigo 2°, da Lei n°
12.232/10, encontra-se proximo a data do término da vigéncia que ¢ no proximo dia 31 de dezembro de
2022. Informamos, ainda, que consta no contrato inicial a clausula 3.1.1 que autoriza a prorrogacao da sua
vigéncia.

O servico prestado pela empresa ¢ de natureza continua e, por isso, conforme consta no art. 57, inc. II, da
lei 8.666/93, ¢é elegivel a prorrogagdo contratual.

A empresa RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA - ME vem prestando um servigo de
exceléncia e atende com éxito todas as demandas da autarquia, e sendo os servigos de publicidade
institucional de grande relevancia, uma vez que da notoriedade e transparéncia para a sociedade e aos
profissionais do trabalho desenvolvido pelo Conselho Federal de Administracao.

Por tais informagdes apresentadas, solicitamos ao diretor de Administragdo e Financas, Adm. Francisco
Rogério Cristino, autorizacdo para continuarmos o processo de renovagdo solicitando pesquisa de
mercado, em conformidade com a IN 73/2020, e questionando a atual prestadora de servico quanto a
intencao de renovar.

Herson Freitas Adm. Diego da Costa
Coordenador da CCM Diretor da CCM

Documento assinado eletronicamente por Adm. Diego Cabral Ferreira da Costa, Diretor(a), em
22/11/2022, as 10:55, conforme horario oficial de Brasilia.
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MINISTERIO PUBLICO FEDERAL
Procuradoria Geral da Republica

TERMO DE CONTRATO N° 42/2019

CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM O
MINISTERIO PUBLICO FEDERAL E A EMPRESA
RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA
PARA A PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE.

O MINISTERIO PUBLICO FEDERAL, CNPJ n° 26.989.715/0050-90, situado no SAF Sul —
Quadra 04 — Conjunto C - Brasilia/DF, representado neste ato pela Secretaria de Administracéo,
Senhora DENISE CHRISTINA DE REZENDE NICOLAIDIS, brasileira, separada judicialmente,
servidora publica, Cl n° 539.398 — SSP/DF, CPF n° 616.190.356-34, nomeada por meio da Portaria n°
1.223, de 5/12/2017, no uso da competéncia pelo artigo 74, inciso XIV, do Regimento Interno
Administrativo do Ministério Publico Federal, aprovado pela Portaria n°® 382, de 5/5/2015, do Sr.
Secretario-Geral do Ministério Publico, ou, nas auséncias e impedimentos desta, pela Secretaria de
Administracdo Adjunta, Senhora ADRIANA VAN DOORNIK DUTRA NUNES, brasileira, casada,
servidora publica, Cl n° 10163924— SSP/MG, CPF n° 037.884.216-14, nomeada por meio da Portaria
n° 84, de 19/2/2018, ambas residentes e domiciliadas nesta Capital, doravante denominado
simplesmente CONTRATANTE, e a empresa RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE
LTDA, inscrita no CNPJ sob 0 n° 04.958.758/0001-98, estabelecida em SHC NORTE CL QUADRA
112, BLOCO D, N° 54, SALA 209, BAIRRO ASA NORTE, BRASILIA — DF, CEP 70.762-540, neste
ato representada pelo sécio( a), Senhor(a) PETER GABRIEL SOLA, brasileiro, casado, empresario,
Cl n® 1.684.847 SSP/DF, CPF n° 864.855.041-68, residente e domiciliada na SQS 111, Bloco D, apto
101, Asa Sul, BRASILIA — DF, CEP 70.374-040, e daqui por diante designada simplesmente
CONTRATADA, tendo em vista o contido no Processo MPF/PGR n° 1.00.000.020280/2018-54,
referente a Concorréncia n° 001/2019, considerando as disposicdes estabelecidas na Lei n° 8.666 de
21/06/1993 e demais normas pertinentes, tém entre si, justo e avencado, e celebram o presente
Contrato, na forma de execucdo indireta, em regime de empreitada por técnica e preco, mediante as
seguintes clausulas e condicoes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O presente Contrato tem por objeto a contratacdo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, para atender o Ministério Publico Federal.

CLAUSULA SEGUNDA - DAS ESPECIFICACOES TECNICAS / DESCRICAO DOS
SERVICOS

1. O servico de publicidade compreende o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a
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criacdo, a execucdo interna, a intermediacao e supervisdo da execugdo externa, a compra de

midia e a distribuicdo de acBes publicitarias perante pablicos de interesse, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informacdo, de difundir idéias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral.

1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao
e de geracdo de conhecimento, relacionados a execucgdo do contrato;

b) a producdo e a execucdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no &mbito do contrato; e

c) a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢es publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias.

1.2. A contratacdo dos servicos, elencados no caput desta Clausula, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacdo, por meio de a¢BGes que visam
difundir idéias e principios, posicionar instituicGes e programas, disseminar iniciativas, informar e
orientar o publico em geral.

1.3. O planejamento, previsto no item 1 desta Clausula, objetiva subsidiar a proposicao
estratégica das acOes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line)
como digitais (online), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superacdo dos desafios
apresentados, e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, analise e
otimizacdo de resultados.

1.4. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’, do subitem
1.1, desta Clausula ter&o a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacao
das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacdo das
mensagens a serem divulgadas; e

c) possibilitar a mensuracéo e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia teméatica com a acdo de publicidade.

1.5. Os servigos previstos no item 1 e no subitem 1.1 desta Clausula ndo abrangem as
atividades de promocdo, de patrocinio, de relacbes publicas, de assessoria de comunicacdo e de
imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.5.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente,
0s projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgacéo.

2. Para a prestacdo dos servicos sera contratada 1 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada CONTRATADA.

2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

2.2 ACONTRATADA atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o
art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para
a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1 desta Clausula, e de veiculos de
divulgacéo, para a transmissao de mensagens publicitarias.
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3
2.3 A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para

a execucao de servicos previstos nos subitens no item 1 e no subitem 1.1 da Clausula Segunda deste

Termo de Contrato.

3. Para a prestacdo dos servicos a CONTRATADA devera levar em consideracdo as
informacdes contidas no Anexo A deste contrato.

CLAUSULATERCEIRA-DO LOCAL E DO PRAZO DA EXECUCAO DOS SERVICOS

Quando, para a execucdo dos servicos, for necessario realizar reunido com o
CONTRATANTE, deve ser realizada nas dependéncias da Procuradoria-Geral da Republica ou de
qualquer unidade do Ministério Pablico Federal. As reunides deverdo ser realizadas em periodo
comercial, das 9h as 19h, mediante agendamento prévio com a Secretaria de Comunicacdo Social. O
e-mail é o pgr-secom@mpf.mp.br e o telefone para contato o (61) 3105-5100.

Paragrafo Unico - A prestacdo dos servicos devera ter inicio em data ou prazo fixado em Ordem de
Servico, contado a partir do recebimento da referida Ordem, ou conforme cronograma definido em
reunido entre 0 CONTRATANTE e a CONTRATADA.

CLAUSULA QUARTA - DO RECEBIMENTO

Os servicos executados pela CONTRATADA serdo recebidos pelo CONTRATANTE,
obedecido o prazo estipulado para conclusdo, da seguinte forma:

a) Provisoriamente: mediante recibo, apos efetuada a entrega dos servicos, para posterior
verificacdo da sua conformidade com a especificacao.

b) Definitivamente: mediante recibo, em até 15 (quinze) dias Uteis ap6s o recebimento
provisorio e a verificacdo da perfeita execucdo das obrigacdes contratuais (qualidade e/ou quantidade,
etc), ocasido em que se fara constar o atesto na prépria Nota Fiscal.

Paragrafo Primeiro - Caso os servicos estejam em desconformidade com o especificado no contrato,
serdo rejeitados parcial ou totalmente, conforme o caso, e a CONTRATADA sera obrigada a refazé-
los, a suas expensas, no prazo maximo de 5 (cinco) dias contados da data de recebimento da
notificacdo. O prazo podera ser negociado entre as partes a fim de ndo prejudicar o cronograma de
realizacdo das campanhas.

Paragrafo Segundo - Essa notificacdo suspende os prazos de recebimento e de pagamento até que a
irregularidade seja sanada.

CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

O CONTRATANTE se obriga a:

1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA, efetuando os
pagamentos a CONTRATADA nas condicfes e precos pactuados, dentro dos prazos previstos na
legislagdo em vigor, apos o cumprimento das formalidades legais;

2. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execucdo dos servicos;

3. Prestar informac0es e esclarecimentos pertinentes e necessarios que venham a ser solicitados pelo
representante da CONTRATADA,;
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4. Relacionar-se com a CONTRATADA, exclusivamente, por meio de pessoa por ela
formalmente indicada;

5. Emitir o aceite do objeto contratado apos verificagdo das especificacBes, rejeitando o que néo
estiver de acordo, por meio de notificagio a CONTRATADA;

6. Comunicar a CONTRATADA, por escrito, sobre imperfei¢des, falhas ou irregularidades verificadas
no objeto fornecido, para que seja substituido, reparado ou corrigido;

7. Proporcionar condicGes para a boa execucao dos servicos;

8. Assegurar, quando necessario, 0 acesso dos empregados ou fornecedores da CONTRATADA aos
locais em que devam executar suas atividades;

9. Instruir a CONTRATADA acerca das normas de seguranca e prevencdo de incéndio adotadas pelo
CONTRATANTE;

10. Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados,
pela CONTRATADA;

11. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento do contrato; e

12. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia de 5 (cinco) dias Uteis, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

13. O CONTRATANTE néo respondera por quaisquer compromissos assumidos pela CONTRATADA
com terceiros, ainda que vinculados a execucdo do contrato, bem como por qualquer dano causado a
terceiros em decorréncia de ato da CONTRATADA, de seus empregados, prepostos ou subordinados.

Paragrafo Primeiro - O CONTRATANTE, por meio da Secretaria de Administracdo, reserva-se o
direito de exercer, quando lhe convier, fiscalizagdo sobre os servigos contratados, e ainda, aplicar as
penalidades previstas neste instrumento ou rescindi-lo, caso a CONTRATADA descumpra quaisquer
das clausulas estabelecidas no contrato.

Paragrafo Segundo - Serd(do) nomeado(s) Gestor(es) do Contrato, que ficara(do) responsavel(eis)
pela fiscalizacdo e acompanhamento da execucdo do objeto contratado, devendo fazer anotacdes e
registros de todas as ocorréncias, determinando o que for necessario a regularizacdo das falhas ou
defeitos observados para o fiel cumprimento das clausulas e condicGes estabelecidas, e, ainda, atestar a
nota fiscal quando do recebimento definitivo, o que ndo exclui nem reduz as responsabilidades da
CONTRATADA.

Paragrafo Terceiro - O(s) Gestor(es) do Contrato tera(ao) poderes para:

a) definir toda e qualquer acdo de orientacdo, gerenciamento, controle e acompanhamento da
execucdo do Contrato, determinando as providéncias cabiveis;

b) suspender a execugdo dos servicos, total ou parcialmente, em qualquer tempo, quando estes ndo
estiverem sendo executados dentro dos parametros estabelecidos neste Contrato, submetendo o caso
ao Secretério de Administracdo para decisao.

Paragrafo Quarto- A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este Contrato podera vir
a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacoes.

Paragrafo Quinto - O CONTRATANTE comunicard 8 CONTRATADA por escrito sempre que 0 ato
exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o0 uso de mensagem eletrénica para esse fim.
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CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

A CONTRATADA obriga-se a cumprir fielmente o estipulado no presente Instrumento,
em especial:

1. Indicar formalmente seu preposto.
2. Planejar a execucdo e a supervisao dos servicos.

3. Orientar regularmente seus empregados acerca da adequada metodologia de otimizacdo dos
servicos, dando énfase a economia no emprego de materiais e a racionalizagdo de energia elétrica no
uso dos equipamentos.

4. Solicitar por escrito e devidamente fundamentado quaisquer modificacGes na execucao dos servicgos
para analise e decisdo do CONTRATANTE.

5. Arcar com todas as despesas diretas e indiretas, decorrentes do cumprimento das obrigacdes
assumidas, sem qualquer 6nus adicional para 0 CONTRATANTE.

6. Responder, integralmente, por perdas e danos que vier a causar diretamente a0 CONTRATANTE ou
a terceiros em razdo ou omissdo, dolosa ou culposa, sua ou dos seus representantes ou prepostos,
ficando obrigada a promover a devida restauracdo e/ou o ressarcimento a pre¢os atualizados, dentro de
30 (trinta) dias contados da comprovacdo de sua responsabilidade. Caso ndo o faca no prazo
estipulado, 0 CONTRATANTE reserva-se o direito de descontar o valor do ressarcimento na fatura do
més e/ou da garantia, sem prejuizo de poder denunciar o Contrato, de pleno direito,
independentemente de outras cominagdes contratuais ou legais a que estiver sujeita.

7. Comunicar imediatamente ao Gestor do Contrato toda e qualquer irregularidade ou dificuldade que
impossibilite a execucdo dos servigos.

8. Néo sera aceito, sob nenhum pretexto, a transferéncia de responsabilidades da CONTRATADA para
terceiros, sejam fornecedores ou quaisquer outros.

9. Comunicar a0 CONTRATANTE, no prazo de maximo de 24 (vinte e quatro) horas que antecede a
data de inicio da realizacdo dos servigos, 0s motivos que impossibilitem o cumprimento do prazo
previsto, com a devida comprovacao.

10. Cumprir e fazer cumprir a legislacdo e as normas internas da Procuradoria Geral da Republica
relativa a seguranca e protecdo ambiental.

11. Atender, no que lhe couber, as disposi¢Oes previstas na Lei n® 12.305/2010, de 02 de agosto de
2010, (Politica Nacional dos Residuos Solidos), e no Decreto n°® 7.404/2010, de 23 de dezembro de
2010, que a regulamenta; sob pena de, independentemente da existéncia de culpa, ser obrigada a
reparar eventuais danos causados, sem prejuizo das sangdes civeis e penais previstas em lei, em
especial daquelas fixadas na Lei 9.605/1998, de 12 de fevereiro de 1998, que dispdes sobre sangdes
penais e administrativas derivadas de condutas e atividades lesivas ao meio ambiente e da outras
providéncias;
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6
12. Tomar todas as providéncias necessarias a desmobilizacdo técnica e operacional dos
servigcos contratados, bem como por todas as obrigacdes legais, fiscais, previdenciarias e/ou
trabalhistas Quando do término da vigéncia contratual, seja por motivo de fim do prazo acordado, em
que ndo ocorrerd prorrogacdo do prazo do contrato, ou por rescisdo unilateral (nos termos dos incisos |
a XIl e XVII do art. 78 da Lei n° 8.666/1993) ou amigavel (nos termos do artigo 79, 1l da Lei n°
8.666/1993) por parte da Administracdo, nos termos da legislacdo vigente. No caso de rescisao
unilateral ou amigavel, a CONTRATADA sera notificada sobre a data final do contrato.

13. Apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada com os valores previstos na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de estado e com 0s pregos
correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela
impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

14. Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE no Distrito Federal, onde, para esse
fim, mantera escritdrio, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua
matriz ou de seus representantes em outros estados para servicos de criacdo e de producdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, garantidas as condigdes previamente
acordadas.

15. Executar — com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores de bens e de servicos especializados e de veiculos de divulgagdo — todos 0s servigos
relacionados com o objeto, de acordo com as especificacdes estipuladas em contrato.

16. Utilizar, na prestacéo dos servicos, os profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia,
para fins de comprovacdo da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, mediante autorizagdo expressa do CONTRATANTE.

17. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacGes comerciais perante
fornecedores de bens e de servicos especializados e veiculos de divulgacdo devendo transferir ao
CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

17.1. Pertencem ao CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacbes na forma de espaco, tempo ou reaplicacBes que tenham sido concedidos por veiculo de
divulgacao.

17.1.1. O disposto no subitem 17.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

17.2. O desconto de antecipacdo de pagamento deverd ser igualmente transferido ao
CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

17.3. A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferegam, devendo sempre se conduzir na orientagdo da escolha desses veiculos
de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

17.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 17.3 constituird grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado
0 comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sangdes previstas em contrato.
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7
18. Negociar sempre as melhores condicdes de preco, até os percentuais maximos constantes

da Clausula Décima Quinta, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizacbes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

19. Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de bens e de servigos especializados ao
CONTRATANTE:

a) fazer cotacgdes prévias de pregos para todos os bens e servicos especializados a serem
prestados por fornecedores;

b) sO apresentar cotacdes de precos obtidas perante fornecedores previamente
cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos (Siref), mantido pela Secretaria Especial de
Comunicacdo Social da Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica, de acordo com o artigo 14 da
Lei n° 12.232/2010, aptos a fornecer 8 CONTRATADA bens e servigos especializados, relacionados
com as atividades complementares da execucao do objeto do contrato;

c) apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens e de
servigcos especializados cadastrados no Siref que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

d) exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servicos especializados,
o detalhamento das especificagdes que compdem seus precos unitarios e total;

e) a cotacdo deverd ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre
outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF), bem como a assinatura
do responsavel pela cotacao;

f) com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o
servigo a ser fornecido; e

g) para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaracdo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentacgdo: “Atestamos
que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificacdo técnica
aprovada e as exigéncias contratuais”.

19.1. Quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos dos
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
a fiscalizacdo do CONTRATANTE.

19.1.1 O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por

cento) do limite previsto inciso Il do art. 23 da Lei n9-8.666, de 21 de junho de 1993, esta dispensado
do procedimento previsto no item 13.20.1
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19.2. O CONTRATANTE procedera a verificagdo previa da adequacdo dos precos dos

bens e dos servicos especializados cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as

informacdes disponiveis no Siref, ou realizar cotacdo de precos diretamente com outros fornecedores.

19.3. Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do CONTRATANTE.

19.4. Se e quando julgar conveniente, 0 CONTRATANTE podera supervisionar o processo de
selecdo dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de
servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global
do contrato.

19.5. A CONTRATADA deverd incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotacdo perante
fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na producéo
de pecas publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010.

19.6. A CONTRATADA devera informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos
especializados, acerca das condigdes estabelecidas no contrato para a reutilizacdo de pecas e materiais
publicitéarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

19.7. As disposicOes do item 19 e no subitem 19.4 ndo se aplicam & compra de midia.

20. Submeter a contratagdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execucdo do
objeto deste Termo de Contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

20.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servicos
especializados perante fornecedores em que:

a) um mesmo sOcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacéo; e

b) algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societéaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

21. Obter a autorizacdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa
relacionada com o disposto em contrato.

21.1. ACONTRATADA s0 poderéa reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos
de divulgagdo, por ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ele
expressamente autorizado.

21.1.1. A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgacdo nos
planejamentos de midia por ela apresentados, para as acdes publicitarias a serem executadas durante a
vigéncia do contrato.

21.1.2. Quando da programacao de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus
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9
conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da
Internet, de forma a evitar a¢des publicitarias do CONTRATANTE em veiculos de divulgacdo que
promovam conteudos ou atividades ilegais.

22.  Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE, sem 06nus, cOpia de pecas
produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
¢) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais finalizados em alta
resolucdo e respectivos arquivos abertos;

e) Arquivos fonte e imagens brutas das produc6es audiovisuais.

22.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitacdo do
CONTRATANTE.

23. Prestar, a suas expensas, 0s seguintes servicos a0 CONTRATANTE:

a) manutencdo de acervo da propaganda do CONTRATANTE, em meio virtual, com as
pecas produzidas durante a execucdo do contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execucdo do contrato e as respectivas informacoes referentes a direitos autorais e prazos de validade
desses direitos.

23.1. O acesso ao acervo virtual serd feito exclusivamente pela CONTRATADA e PELO
CONTRATANTE, reservada a ESTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

24. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos, ap6s a extingdo do contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e 0s materiais
produzidos, com informacGes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados,
independentemente do disposto no itens 22, se for o caso, e 23;

25. Orientar a producéo e a impresséo das pecas graficas aprovadas pelo CONTRATANTE.
26. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servico realizadas com o
CONTRATANTE, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para

que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

26.1. O relatorio sobre reunido de servico devera ser enviado pela CONTRATADA ao
CONTRATANTE em até 3 (trés) dias Uteis apds sua realizagéo.
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27. Apresentar a0 CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia de cada acdo ou
campanha publicitéria, relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e
dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no Pardgrafo Sexto, da Clausula Décima Segunda, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da
Lei n° 12.232/2010.

27.1. Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao item 27, estudo prévio sobre 0s
meios, pracas e veiculos de divulgacéo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculagcdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no
Pardgrafo Sexto, da Clausula Décima Segunda, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

27.1.1. O estudo, de que trata o subitem 27.1, deve levar em conta 0s meios, pracas e
veiculos de divulgacdo, habitualmente programados nos esfor¢os de publicidade do CONTRATANTE,
com vistas a realizacdo de negociacdo global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e 0 gque seja
suportavel paraa CONTRATADA.

27.1.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no
subitem 27.1.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses
contados da data de assinatura do contrato.
27.1.1.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA
devera apresentar novo estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes, e assim
sucessivamente.
28. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da
data da assinatura do contrato, que possui, no Distrito Federal, estrutura de atendimento compativel
com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a0 CONTRATANTE, representada, no
minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas qualificacfes:
a) 1 (um) diretor-geral: possuir formagéo académica.
b) 1 (um) diretor de atendimento: possuir formacgdo académica.
¢) 1 (um) profissional de atendimento: possuir formacdo académica.
d) 1 (um) profissional de planejamento e pesquisa: possuir formacao académica.
e) 1 (um) diretor de criacdo: possuir formacéo académica.
) 1 (uma) dupla de criagdo: possuir formagao académica.
g) 1 (um) profissional de midia: possuir formagéo académica.
h) 1 (um) profissional de midias sociais: possuir formacao académica.
29. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracGes, rejei¢cOes, cancelamentos ou

interrupcdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais j& assumidas com fornecedores de bens e de servicos especializados e com
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veiculos de divulgacdo, se for o caso, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos

servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA
ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

30. Néo divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos referentes ao objeto, que envolvam o
nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

31. Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagéo.

32. Néo caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operagéo financeira.

33 Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo, exigidas
na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que trata 0 8 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

34. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infraces a que houver dado causa, bem assim, quando for o
caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

35. Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando for o caso,
com relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servicos especializados contratados.

36. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
do contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessérias ao cumprimento do objeto pactuado.

37. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre 0s servicos contratados.

38. Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacoes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

39. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servicos
especializados e com veiculos de divulgacdo, se for o caso, bem como responder por todos os efeitos
dos contratos, perante seus signatarios e o proprio CONTRATANTE.

40. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estrategia de atuacdo do CONTRATANTE. A
CONTRATADA assinara um Termo de Confidencialidade (Anexo B).

40.1 infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo do contrato e sujeitard a
CONTRATADA as penas da Lei n° 9.279/1996, e as indenizacdes das perdas e danos previstos na
legislagdo ordinéria.

41. Ndo manter, durante a vigéncia do contrato, nenhuma forma de prestacdo de servigcos de
publicidade ou relagdo negocial com pessoa juridica ou fisica, nos moldes do que consta a Declaragédo
de Inexisténcia de Conflito de Interesses (Anexo C) assinada pela CONTRATADA.
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42. Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos
especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na
conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer
servigos objeto do contrato.

43. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

44. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do disposto neste contrato.

45. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA devera adorar as
providéncias necessarias no sentido de preservar 0 CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representaces de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacdo, reembolsarda ao CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

46. Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servicos objeto deste contrato.

47 Adotar, na execucdo dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacdo de
recursos, de reducdo de desperdicios e de reducdo da poluicdo, conforme disposto no art. 3° da Lei n°
8.666/1993 e regulamentado pelo Decreto n° 7.746/2012.

48. E de responsabilidade da CONTRATADA a disposicdo final responsavel e ambientalmente
adequada dos residuos de quaisquer natureza, apos 0 uso, em observancia a Logistica Reversa disposta
no art. 33 da Lei n° 12.305/2010, que instituiu a Politica Nacional de Residuos Sélidos, obedecendo ao
disposto na Norma Brasileira ABNT NBR 10004:2004 e em conformidade com o respectivo acordo
setorial, regulamento expedido pelo Poder Publico ou termo de compromisso.

48.1 O CONTRATANTE reserva-se o direito de assumir a responsabilidade a que se refere o
item anterior, podendo dar outra destinagdo aos residuos apds o uso, caso julgue mais conveniente para
a Administracdo.

49. E vedado 8 CONTRATADA:

49.1. Ter como socios, gerentes, diretores ou administradores conjuges, companheiros(as) ou
parentes em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, inclusive, de membros e
servidores ocupantes de cargos de direcdo, chefia ou assessoramento do Ministério Publico da Unido e
dos Estados, sob pena de resciséo contratual;

49.2. Utilizar o nome do CONTRATANTE, ou sua qualidade de CONTRATADA, em
quaisquer atividades de divulgacdo empresarial, como, por exemplo, em cartes de visita, anuncios e
impressos, sem o consentimento prévio e por escrito do CONTRATANTE;
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49.3. Transferir a outrem, no todo ou em parte, o objeto da contratacdo, sem prévia e
expressa anuéncia do CONTRATANTE;

49.4. Caucionar ou utilizar o Contrato para quaisquer operagdes financeiras, sob pena de
rescisdo contratual

49.5. Reproduzir, divulgar ou utilizar em beneficio préprio, ou de terceiros, quaisquer
informacdes de que tenha tomado ciéncia em razdo da execucdo dos servigcos, sem o consentimento
prévio e por escrito do CONTRATANTE.

CLAUSULA SETIMA — DAVIGENCIA

O contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir da sua assinatura,
podendo ser prorrogado por periodos sucessivos, limitada sua duracdo a 60 (sessenta) meses, nos
termos do artigo 57, inciso 1, da Lei 8.666/93.

CLAUSULA OITAVA - DADOTACAO ORCAMENTARIA

As despesas com a execucdo do presente Contrato correrdo, no presente exercicio, a
conta da Natureza da Despesa 33.90.39-92 — Servico de Publicidade Institucional, do Programa de
Trabalho 03131058121910001, constante do Orcamento Geral da Unido, Lei n° 13.808, de
15/01/2019, para este fim, e, no proximo exercicio, a conta da dotacdo orcamentaria prevista para
atender despesas da mesma natureza.

Paragrafo Unico — Para cobertura da despesa foi emitida a Nota de Empenho n.° 2019NE001355, em
29/11/20109.

CLAUSULA NONA - DO PRECO

Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme discriminado
abaixo:

1. 30% (trinta por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos
executados pela CONTRATADA, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680/1965.

1.1 Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo poderdo ser cobrados pela
CONTRATADA.

2. Honoréarios de 9% (nove por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdéo da CONTRATADA,
referentes a producéo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo néo Ihe proporcione
0 desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11
da Lei n® 4.680/1965.

3. Honorarios de 9% (nove por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes:
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| — ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato; exceto no
tocante a pesquisas de pré-teste.

Il — a renovacgdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacéo de
peca ou material publicitario, exclusivamente quando sua distribui¢do/veiculacdo néo Ihe proporcione
0 desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, se for o caso, nos termos do art. 11 da
Lei n° 4.680/1965; e

Il —a reimpressao de pecas publicitarias.

3.1. Para fins do disposto no inciso Il do item 3, entende-se por reimpressdo a nova
tiragem de peca publicitaria que ndo apresente modificacfes no contelido ou na apresentacdo, em
relacdo a edi¢do anterior, exceto eventuais correcdes tipograficas ou pequenas atualizagcdes de marcas
e datas.

4. Honorarios de 9% (nove por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitéria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia
com novas tecnologias, se for o caso cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

5. Os honorarios de que tratam o itens 2, 3 e 4 serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

6. Despesas com deslocamento e diérias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sao de sua
exclusiva responsabilidade.

7. As formas de remuneracdo estabelecidas nas clausula acima poderdo ser renegociadas, no
interesse do CONTRATANTE, quando da renovagédo ou da prorrogagdo do contrato.

8. ACONTRATADA néo fard jus:

8.1. a honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os precos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a producdo e a execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo
Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11
da Lei n° 4.680/1965;

8.2. a honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os precos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, referente a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de
peca ou material publicitario, quando sua distribuicdo/veiculacdo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

8.3. a honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os precos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacéo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitarias,
em consonancia com novas tecnologias, se for o caso cuja distribui¢do Ihe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;
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8.4. a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizacao,

pelo CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de

divulgacdo, em qualquer acdo publicitéria pertinente ao contrato.

CLAUSULA DECIMA — DO DESCONTO DE AGENCIA

Além da remuneracéo prevista no contrato, a CONTRATADA fard jus ao desconto-padréo
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, quando houver veiculacdo paga, em conformidade
com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execucdo da Lei n°
4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

Paragrafo Primeiro - O desconto de que trata o subitem precedente é concedido 8 CONTRATADA
pela concepcdo, execucdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta do CONTRATANTE, nos
termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010: “desconto-padrao de agéncia”.

Paragrafo Segundo - Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, com as
tabelas de precos dos veiculos de divulgacdo programados, declaracdo expressa desses veiculos nas
quais seja explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a remuneracao da agéncia.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS DIREITOS AUTORAIS

1. Os direitos patrimoniais do autor das idéias, campanhas, pecas e materiais publicitarios
concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia do
contrato passam a ser integralmente do CONTRATANTE, bem como os estudos, anélises e planos
vinculados a essas atividades.

1.1. A remuneragdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é
considerada incluida nas modalidades de remuneracédo definidas no contrato.

1.2. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos diretamente
ou por meio de terceiros, durante a vigéncia do contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

1.3. A juizo do CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderédo ser
reutilizadas por outros 6rgdos do Ministério Publico brasileiro, sem que caiba a eles ou ao
CONTRATANTE qualquer onus perante a CONTRATADA.

1.3.1 Caberad a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com
0s eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producdo externa das pecas
a serem reutilizadas.

2. Com vistas as contratacdes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam
direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n° 9.610/1998, a CONTRATADA devera solicitar, dos
fornecedores, orgcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo
definido pelo CONTRATANTE.

2.1. A CONTRATADA devera utilizar os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a
contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de cladusulas em que o
fornecedor dos bens e dos servigos especializados garanta a cessdo pelo prazo definido pelo
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CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condicGes
estabelecidas do reajuste desses servicos estabelecidos na Clausula Décima Quinta deste Termo de
Contrato.

3. Qualquer remuneracdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de
autor e conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de
cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais
direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producdo aprovados pelo
CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no item 19 da Clausula Sexta.

5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo
impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

a) a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que
poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o
prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servi¢o especializado, pela
CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a0 CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante
0s cedentes desses direitos;

b) que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, 0 CONTRATANTE
podera solicitar cdpia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu
uso e destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter
contrato para prestacdo de servicos; e

c) que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos
anteriores seré considerada como ja incluida no custo de producao.

5.1 Caso 0 CONTRATANTE pretenda utilizar imagens que impliquem direitos de
imagem e som de voz, adotara as medidas cabiveis para a remuneracdo dos detentores desses direitos,
nos termos da legislacéo.

6. O CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para outros
6rgdos do Ministério Publico Brasileiro. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara
responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos das pecas e 0 submeteré previamente a0 CONTRATANTE para aprovacéo.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DO FATURAMENTO

A CONTRATADA devera apresentar fatura ou nota fiscal devidamente discriminada, em
nome da Secretaria de Administragdo do MPF, CNPJ n° 26.989.715/0050-90, emitida ap0s a entrega
do objeto contratado, no prazo especificado, acompanhada das respectivas comprovagdes de
regularidade junto a Seguridade Social — Certiddo Negativa de Deébito, ao Fundo de Garantia por
Tempo de Servico — CRF, as Fazendas Federal, Estadual/Distrital e Municipal de seu domicilio ou
sede e a Justica do Trabalho — Certiddo Negativa de Deébitos Trabalhistas (CNDT), conforme Lei n°
12.440/2011.

Paragrafo Primeiro - Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos
especializados, previamente autorizados pelo CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

a) a correspondente nota fiscal que devera ser emitida sem rasura, em letra legivel, em nome do
CONTRATANTE;
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b) a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados
ou do veiculo de divulgacéo, que sera emitido em nome do CONTRATANTE;

¢) os documentos de comprovacao da veiculacdo, da execucdo dos servicos e, quando for o caso,
da sua entrega.

Paragrafo Segundo - As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a
seguinte declaracdo, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentacéo:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento,
prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgacdo, foram entregues/realizados conforme
autorizados pelo CONTRATANTE, sendo observados ainda o0s procedimentos previstos no
contrato quanto a regularidade de contratagdo e de comprovagao de execugdo.”

Paragrafo Terceiro - A liquidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

a) execucdo de servigos internos: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam as
alineas “a” e “c” do Paréagrafo Primeiro desta Clausula;

b) intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servicos especializados
prestados por fornecedores: apresentacdo de todos os documentos de cobranca de que tratam o
Paragrafo Primeiro desta Clausula;

c) bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo de todos o0s
documentos de cobranca de que tratam o Paragrafo Primeiro desta Clausula;

d) veiculagdo: apresentacdo de todos os documentos de cobranca de que tratam o Paragrafo
Primeiro desta Clausula; apresentar demonstracao do valor devido ao veiculo de divulgacdo, dos
correspondentes pedidos de insercao; e, sempre que possivel, apresentacdo do respectivo relatorio
de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos da alinea “c” do Paragrafo Sexto desta
Clausula.

Paragrafo Quarto - Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em rede nacional de midia
eletronica, além das providéncias previstas na alinea “c” do Paragrafo Terceiro desta Clausula, a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de divulgacdo com a descricdo da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidagé&o.

Paragrafo Quinto - E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de
tabela de cada insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n°® 12.232/2010, por
ocasido da apresentacdo dos planos de midiaao CONTRATANTE.

Paragrafo Sexto - No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea “c” do Paragrafo Terceiro desta
Clausula a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para 0 CONTRATANTE, os
seguintes comprovantes:

a) Revista: exemplar original;

b) Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informacgdes sobre
periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praca;

c) demais meios: relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, se ndo
restar demonstrada perante 0 CONTRATANTE a impossibilidade de fazé-lo.

Paragrafo Setimo - Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de obter o relatorio de
checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:
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a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagéo

(mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercao ou irradiagéo e similares) e declaracdo de execucéo,

sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao,

da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e

assinatura do responsavel pela declaracédo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e

horéario da veiculagéo;

b

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’ deste paragrafo, a
CONTRATADA podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa
ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiagdo e similares) em que figure a declaracdo
prevista na alinea ‘a’ deste paragrafo, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e que esse documento ‘composto’
contenha todas as informacdes previstas na alinea ‘a’ deste paragrafo;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘al’ deste
paragrafo, a CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execuc¢do, sob as penas do art. 299 do
Cadigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo
menos, home empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horéario da veiculacao;

b) Midia Exterior:

bl) Midia Out Off Home: relatdrio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca,
de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial
e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, fornecido pela empresa que veiculou
a peca, ou por empresa de checagem contratada, de que devem constar fotos por amostragem de no
minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados, identificacdo do local da
veiculacdo, quantidade de insercGes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial
e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

b3) Carro de Som: relatério de veiculacdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, com
relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade
em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do
Caodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacéo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto,
de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de divulgagdo contratados. O video deve
conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel identificar nome da campanha, audio da peca
veiculada e local popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculacao;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatorio de
veiculacdo emitido, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal, pela empresa que veiculou a peca.

Paragrafo Oitavo - As formas de comprovacéo de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’,
‘D> e ‘¢’ do Paragrafo Sétimo serdo estabelecidas formalmente pelo CONTRATANTE, antes da
autorizacdo do respectivo plano de midia.
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Paragrafo Nono - Quando da emissdo da fatura ou nota fiscal, a CONTRATADA devera

destacar, ap0s a descrigdo dos servicos, a importancia referente a retengdo do Imposto sobre Servigos,
a titulo de “ISS a ser recolhido por substitui¢do tributaria”, conforme legislagdo vigente.

a) A inexisténcia do destaque de que trata este paragrafo ndo impede a retencdo por parte do
CONTRATANTE;

b) Quando do pagamento da fatura ou nota fiscal sera efetuada a retencdo dos valores
correspondentes a tributos e contribui¢des sociais, nos termos legais.

Paragrafo Décimo - Serdo deduzidos dos créditos da CONTRATADA os valores relativos a multas e
juros de mora de tributos e contribuigdes sociais, decorrentes de entrega de faturamento em atraso.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DO PAGAMENTO

O pagamento a CONTRATADA sera efetuado pelos servigos efetivamente prestados, em
moeda nacional, em até 30 (trinta) dias corridos a contar do atesto da Fatura/Nota Fiscal do més de
referéncia, por meio de deposito em conta-corrente, mediante Ordem Bancaria.

Paragrafo Primeiro — O pagamento podera ser efetuado parcialmente na pendéncia de liquidacéo de
qualquer obrigacdo financeira que for imposta a CONTRATADA, em virtude de penalidade ou
inadimpléncia, sem que isso gere direito a acréscimos de qualquer natureza.

Paragrafo Segundo — Qualquer atraso acarretado por parte da CONTRATADA na apresentacdo da
fatura ou nota fiscal, ou dos documentos exigidos como condicdo para pagamento, importard na
interrupcdo da contagem do prazo de vencimento do pagamento, iniciando novo prazo ap6s a
regularizacdo da situacao.

Paragrafo Terceiro — Para efeito de pagamento, considerar-se-a paga a fatura na data da emissdo da
Ordem Bancéria.

Paragrafo Quarto— Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA néo
tenha concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionada a taxa de atualizacdo financeira
devida pelo CONTRATANTE, mediante a aplicacdo da seguinte férmula:

EM =1 x N x VP, sendo

| = (TX/100), assim apurado: |=(6/100) |=0,00016438
365 365
Em que:

| = indice de atualizacdo financeira;

TX = Percentual da taxa de juros de mora anual = 6%;

EM = Encargos moratorios;

N = NUmero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela em atraso.

Paragrafo Quinto — Aplica-se a mesma regra disposta no paragrafo anterior, na hipdtese de eventual
pagamento antecipado, observado o disposto no art. 38 do Decreto n® 93.872/1986.
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Paragrafo Sexto — Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema Integrado de
Pagamento de Impostos e Contribuicbes das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte —
SIMPLES, devera apresentar juntamente com a Nota Fiscal a devida comprovacdo a fim de evitar a
retencdo na fonte dos tributos e contribuigdes, de acordo com a Lei Complementar n® 123/2006.

Paragrafo Sétimo — O CONTRATANTE ndo pagard nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

Paragrafo Oitavo - Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos aos fornecedores de bens e de
servigos especializados e a veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias ap0s o recebimento da ordem
bancaria do CONTRATANTE, pela agéncia bancéria pagadora.

a) A CONTRATADA deverd informar ao CONTRATANTE os pagamentos efetuados a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacéo a cada ordem bancéaria de
pagamento emitida pelo CONTRATANTE e encaminhara relatorio até o décimo dia de cada més com
a consolidagé@o dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

b) Os dados e formato dos controles serdo definidos pelo CONTRATANTE, e os relatdrios
deveréo conter pelos menos as seguintes informac6es: data do pagamento pelo CONTRATANTE, data
do pagamento pela CONTRATADA, namero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

Paragrafo Nono — O ndo cumprimento do disposto no caput e alinea “a” do Paragrafo Oitavo, ou a
falta de apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera
implicar a suspensdo da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a
pendéncia.

a) Néao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo do
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugdo contratual por parte da CONTRATADA.

b) Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no caput deste paragrafo, o
CONTRATANTE poderéa optar pela rescisdo do contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas
e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgacéo,
conforme o caso.

c) Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com
regularidade pelos bens e servicos especializados prestados e pela venda de espaco ou tempo, o
CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos
mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de
divulgacdo, em operagdes bancéarias concomitantes.

Paragrafo Décimo - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA GARANTIA CONTRATUAL

A CONTRATADA prestara garantia no prazo de 10 (dez) dias Uteis contados da assinatura
do contrato, correspondente ao percentual de 5% (cinco por cento) do valor total contratado, cabendo-
Ihe optar por uma das modalidades previstas no artigo 56, 8 1° da Lei n° 8.666/1993.

Paragrafo Primeiro - O descumprimento do prazo implicara na retencdo automatica do valor
equivalente dos créditos que a CONTRATADA vier a fazer jus perante 0 CONTRATANTE, ou, ainda,
quando for o caso, cobrado judicialmente.

Paragrafo Segundo - O CONTRATANTE fica autorizado a utilizar a garantia para corrigir
imperfeicdes na execugdo do objeto deste Contrato, ou para reparar danos decorrentes das agdes ou
omissbes da CONTRATADA ou, ainda, para satisfazer quaisquer obrigacOes, judiciais ou
extrajudiciais, resultantes ou decorrentes de suas agdes ou omissoes.
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Paragrafo Terceiro - A autorizacdo contida no paragrafo anterior é extensiva aos casos de

multas aplicadas nos termos deste Contrato, garantidos a ampla defesa e o contraditério e, ainda, as
obrigacdes trabalhistas, previdenciérias e fundiérias inadimplidas.

Paragrafo Quarto - O prazo para que 0 CONTRATANTE cientifique a instituicdo garantidora do fato
justificador da execucdo da garantia devera ser igual ou superior a 30 (trinta) dias, contados a partir da
consumacéo do fato.

Paragrafo Quinto - A garantia prestada devera vigorar por mais 3 (trés) meses ap6s o término da
vigéncia contratual.

Paragrafo Sexto - A garantia deverd ser integralizada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar do
recebimento de notificacdo, sempre que dela forem deduzidos quaisquer valores ou quando houver
redimensionamento no valor contratual.

Paragrafo Sétimo - A garantia oferecida na modalidade fianca bancaria, devera:
a) Ser concedida nos termos e condi¢fes autorizadas pelo Banco Central do Brasil;
b) Ser concedida pelo valor integral exigido para a fianca;
c) Conter renuncia expressa ao beneficio de ordem;
d) Estabelecer prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas para cumprimento;

e) Ser irretratavel, salvo no caso de substituicdo por outra modalidade de fianca, nos
termos do art. 56 da Lei 8.666/1993, previamente aprovado pelo CONTRATANTE.

Paragrafo Oitavo - A garantia oferecida na modalidade titulos da divida publica, estes deverdo ter
valor de mercado compativel com o valor a ser garantido, preferencialmente em consonancia com as
espécies recomendadas pelo Governo Federal, como aquelas previstas no art. 2°, da Lei 10179/2001.

Paréagrafo Nono - A garantia oferecida na modalidade caucdo em dinheiro devera ser depositada junto
a Caixa Econémica Federal, nominal ao Ministério Publico Federal, para os fins especificos a que se
destina, sendo o recibo de deposito o Unico meio habil de comprovacao desta exigéncia.

Paragrafo Décimo - A garantia oferecida na modalidade de seguro-garantia deve mencionar na
apolice, expressamente, a cobertura de eventuais demandas trabalhistas e previdenciarias nas quais o
CONTRATANTE responda solidariamente ou subsidiariamente com a CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO REAJUSTE DOS DIREITOS AUTORAIS

Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pelo CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos
sera de no maximo 30% (trinta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido por regra de trés simples.

Paragrafo Primeiro - O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no méaximo, a varia¢do do Indice
Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da
Fundacdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que
decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

Paragrafo Segundo - Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos
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dessas obras, sera de, no maximo, 30% (trinta por cento). Para a reutilizacdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido por regra de trés simples.

a) O valor inicialmente contratado poderd ser reajustado tendo como parametros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no méaximo, a variacdo do Indice Geral de
Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundacao
Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido
pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

Parégrafo Terceiro - Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitérias, o valor a ser pago pelo
CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os precos
praticados no mercado, obedecidos 0s percentuais maximos definidos no contrato.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DAS PENAL IDADES E RECURSOS

Pela inexecucdo total ou parcial dos servigos e dos produtos previstos no Contrato, pela
execucdo deles em desacordo com o estabelecido neste instrumento, ou pelo descumprimento das
obrigacBes contratuais, com fulcro nos artigos 86 e 87 da Lei n® 8.666/1993, 0 CONTRATANTE
poderd, garantida a defesa prévia e o contraditorio, aplicar a CONTRATADA as seguintes penalidades,
sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

1. Adverténcia por faltas leves, assim entendidas aquelas que ndo acarretem prejuizos
significativos para 0 CONTRATANTE;

2. Multa moratéria por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida, a ser
recolhida no prazo méaximo de 15 (quinze) dias corridos, a contar da comunicacéo oficial, na seguinte
hipdtese:

a) 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso injustificado das obrigacdes
estabelecidas no Contrato, até 0 maximo de 10% (dez por cento) sobre o valor da parcela inadimplida

3. Multa compensatdria de 5% (cinco por cento) sobre a parcela inadimplida ou sobre o valor
da fatura correspondente ao periodo que tenha ocorrido a falta, em caso de inexecucao parcial e 10%
(dez por cento) no caso de inexecucdo total do objeto contratado sobre o valor total do Contrato.

4. Suspensdo de licitar e impedimento de contratar com a Procuradoria Geral da Republica,
pelo prazo de até dois anos;

5. Impedimento de licitar e contratar com a Unido com o conseqiiente descredenciamento no
SICAF pelo prazo de até cinco anos;

6. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a
prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA
ressarcir 0 CONTRATANTE pelos prejuizos causados;

Paragrafo Primeiro - Também ficam sujeitas as penalidades do art. 87, 11l e IV da Lei n° 8.666, de
1993, as empresas e os profissionais que:

a) Tenham sofrido condenagdo definitiva por praticar, por meio dolosos, fraude fiscal no
recolhimento de quaisquer tributos;

b) Tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitagdo;

¢) Demonstrem nédo possuir idoneidade para contratar com a Administragédo em virtude de atos
ilicitos praticados.
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Paragrafo Segundo - A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em

processo administrativo que assegurara o contraditorio e a ampla defesa a CONTRATADA,
observando-se o procedimento previsto na Lei n® 8.666, de 1993, e subsidiariamente a Lei n® 9.784, de
1999.

Paragrafo Terceiro - A autoridade competente, na aplicacdo das sancdes, levard em consideragdo a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a
Administracdo, observado o principio da proporcionalidade.

Paragrafo Quarto - As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no SICAF.

Paragrafo Quinto - Desconto Do Valor Da Multa — Se o valor da multa ndo for pago por meio de
Guia de Recolhimento da Unido — GRU sera automaticamente descontado dos créditos que a
CONTRATADA vier a fazer jus perante 0 CONTRATANTE, acrescido de juros moratorios de 1% (um
por cento) ao més, e se for superior a estes, sera abatido do valor da garantia de execucao do Contrato,
se houver, ou ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente.

Paragrafo Sexto - A falha na execucdo contratual restara configurada quando:

a) ACONTRATADA cometer, nos Ultimos 12 (doze) meses continuos de execuc¢do contratual, uma
quantidade de infracdes cujo somatdrio de pontos correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou
ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da infracéo Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infragéo
Média 2 pontos por infracéo
Grave 3 pontos por infracdo

b) Comprovadas as falhas e atingida a pontuacdo estabelecida na alinea “a” deste paragrafo, o
CONTRATANTE podera aplicar as sancdes, por infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as
descricdes e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracdo

Grau da infracéo Correspondéncia
Adverténcia (na primeira infracéo)
Leve Multa no valor de 0,025%, por incidéncia, sobre o valor total deste
contrato.
Média Multa no valor de 0,1%, por incidéncia, sobre o valor total deste
contrato.
Multa no valor de 0,5%, por incidéncia, sobre o valor total deste
Grave
contrato.
Tabela 3 — Infracdes
Item Descrigdo Grau Incidéncia
N&o operar como organizagdo completa prejudicando o Média A
L fornecimento dos servigos com elevada qualidade Por ocorréncia
¢ 9 ' (passivel de
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Item Descricao Grau Incidéncia
correcao)
Atraso de mais de 15 dias para centralizar o comando Média
2. da publicidade do CONTRATANTE no estado, onde, (passivel de | Por ocorréncia.
para esse fim, mantera escritorio, sucursal ou filial. correcio)
N&o utilizar, na elaboragédo dos servigos objeto deste
contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica
3. da concorréncia que deu origem a este instrumento, Grave Por ocorréncia.
para fins de comprovacao da Capacidade de
Atendimento.
Substituir os profissionais envolvidos na execugado Leve
4. contratual sem o conhecimento e anuéncia do assivel de | Por ocorréncia
CONTRATANTE. (F():orre(;éo)
N&o observar rigorosamente as especificagdes
estipuladas pelo CONTRATANTE no fornecimento de A
S. . . : Grave Por ocorréncia.
produtos e servicos relacionados com o objeto deste
contrato.
N&o observar as condicGes estabelecidas no presente Média
6. contrato para o fornecimento de bens e de servigos (passivel de Semestral
especializados ao CONTRATANTE correcio)
N&o observar os prazos estabelecidos pelo Média
7. CONTRATANTE na condugdo dos servigos objeto (passivel de | Por ocorréncia
deste contrato. correcio)
Provocar prejuizos e danos a0 CONTRATANTE devido
8. a sua demora, omissao ou erro, na conducao dos Grave Por ocorréncia
servigos objeto deste contrato.
Né&o adotar providéncias em, no maximo, 02 (duas)
horas, em casos de alteragdes, rejei¢des, cancelamentos
9. ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante Grave Por ocorréncia.
comunicacdo do CONTRATANTE.
Né&o repassar ao CONTRATANTE todas as vantagens
obtidas em negociacdo de compra de midia, incluidos
10. | oseventuais descontos e as bonificagdes na forma de Grave Por ocorréncia.
espaco, tempo ou reaplicacdes que tenham sido
concedidos por veiculo de divulgacéo.
Sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacao A
11. Grave Por ocorréncia.

gue ndo os concedam ou priorizando 0s que 0s
oferegam.

24
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Item

Descricao

Grau

Incidéncia

12.

Contratar fornecedores de bens e de servigos
especializados ou reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgacéo, relacionados a

execucgdo deste contrato, sem a autorizagdo prévia e por
escrito do CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

13.

Né&o providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o
veiculo se responsabiliza pelos seus conteudos ou de
sites parceiros, declarando estar de acordo com 0s
termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar
acoes publicitarias do CONTRATANTE em veiculos de
divulgagdo que promovam contetdos ou atividades
ilegais.

Leve

(passivel de
corregéo)

Por ocorréncia.

14.

Cotar precos para o fornecimento de bens ou de
servigos especializados junto a fornecedores em que:
um mesmo socio ou cotista participe de mais de um
fornecedor em um mesmo procedimento de cotacao; e
que algum dirigente ou empregado do CONTRATADA
tenha participagdo societaria ou vinculo comercial ou
de parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por ocorréncia.

15.

Realizar despesas com bens e servigos especializados
prestados por fornecedores, com veiculacdo e com
qualquer outra despesa relacionada com este contrato,
sem a autorizacao prévia do CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

16.

Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pelo
CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pec¢as
produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo
em midia paga, nos formatos estabelecidos no item 22

da Clausula Sexta deste contrato.

Leve

(passivel de
corregéo)

Por ocorréncia.

17.

N&o zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que Ihe sejam fornecidos em decorréncia da
execucao contratual, sobretudo quanto a estratégia de
atuacdo do CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

18.

Divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos
objeto deste contrato, mesmo que acidentalmente, sem
a prévia e expressa autorizacdo do CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

19.

Recusar o ressarcimento ao CONTRATANTE de
qualquer dano ou prejuizo oriundo de eventual quebra
de sigilo das informaces fornecidas.

Grave

Por ocorréncia.

20.

N&o prestar o devido esclarecimento ao
CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA.

Grave

Por ocorréncia

25
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Item Descricao Grau Incidéncia
Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia A
21. e . Grave Por ocorréncia
para qualquer operacao financeira.
N&o cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais Média
22 e municipais pertinentes ao objeto deste contrato. (passivel de | Por ocorréncia.
corregéo)
N&o manter durante a execugdo deste contrato todas as Média
condicdes de habilitacdo e qualificacdo, exigidas na A
23. . . . (passivel de | Por ocorréncia.
concorréncia que deu origem a este instrumento. .
corregéo)
Né&o apresentar, quando solicitado pelo Leve
24 CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo . Por ocorréncia
' satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes (passivel de
trabalhistas, previdenciarios e fiscais. correao)
N&o realizar de forma devida o pagamento de tributos e
taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribui¢des devidas a Média
o5 Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de . Por ocorréncia
' seguro e de acidentes de trabalho, 0s encargos que (passivel de '
venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Pablicos | C0Tegao)
e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.
N&o observar na execucdo dos servicos as boas praticas Leve
26 de sustentabilidade ambiental, de otimizacéao de . Por ocorréncia
| recursos, de reducéo de desperdicios e de reducdo da | (Passivel de '
poluico. corre¢éo)

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA RESCISAO

26

A inadimpléncia das clausulas e condicGes estabelecidas neste Contrato, por parte da

CONTRATADA, assegurard ao CONTRATANTE o direito de da-lo por rescindido, mediante
notificacdo por meio de oficio, entregue diretamente ou por via postal com prova de recebimento, sem
prejuizo do disposto na Clausula Décima Sexta - Das Penalidades e Recursos, conforme disposto nos
artigos 77 a 80 da Lei n° 8.666/93.

Paragrafo Primeiro — A rescisdo deste Contrato podera ser:

a) Determinada por ato unilateral e escrito da Administragdo, nos casos enumerados nos incisos |
a Xll e XVII do art. 78 da Lei n° 8.666/1993.

b) Amigavel, por acordo entre as partes, desde que haja conveniéncia para 0 CONTRATANTE,
nos termos do artigo 79, Il da Lei n® 8.666/1993.

Paragrafo Segundo — A rescisdo unilateral ou amigéavel deverd ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

Paragrafo Terceiro — De conformidade com o 8§ 2° do artigo 79 da Lei n° 8.666/1993, quando a
rescisdo ocorrer com base nos incisos X1l a XVII do artigo 78 da mesma lei, sem que haja culpa da
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CONTRATADA, seréa esta ressarcida dos prejuizos regularmente comprovados que houver
sofrido, tendo ainda direito a:

a) Devolucéo de garantia.
b) Pagamentos devidos pela execucdo do Contrato até a data da resciséo.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DA DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR

A prestacdo dos servicos ora contratados obedecera ao estipulado neste Contrato, bem
como as obrigagdes assumidas nos documentos adiante enumerados constantes do Processo Eletronico
PGEA - 1.00.000.020280/2018-54, e que independentemente de transcricdo, fazem parte integrante e
complementar deste Contrato, no que ndo o contrariem:

a) Edital da Concorréncia n® 001/2019;
b) Ata da Sesséo da Concorréncia, de 14/08/2019;
c) Proposta da CONTRATADA, de 08/07/2019;

CLAUSULA DECIMA NONA — DA SUBCONTRATACAO

N&o seré permitida subcontratacdo do objeto contratado.

CLAUSULA VIGESIMA — DA FUSAO, CISAO OU INCORPORACAO

A associacdo da CONTRATADA com outrem, a cessao ou transferéncia total ou parcial,
bem como a fuséo, cisdo ou incorporacdo devem ser comunicadas a0 CONTRATANTE para que este
delibere sobre a adjudicacdo do objeto ou manutencdo do contrato, sendo essencial para tanto que a
nova CONTRATADA comprove atender a todas as exigéncias de habilitacdo previstas neste Contrato.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DAALTERACAQ

Este Contrato poderd, nos termos do artigo 65 da Lei n° 8.666, de 21/06/1993, ser
alterado por meio de Termos Aditivos, objetivando promover as supressdes ou 0S acréscimos que se
fizerem necesséarios.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA — DA APROVACAO

Este Contrato somente tera eficacia depois de aprovado pelo Secretario-Geral do
Ministério Publico Federal, no uso da competéncia que Ihe foi atribuida pelo inciso XXV, do artigo 6°,
do Regimento Interno Administrativo do Ministério Publico Federal, aprovado pela Portaria n® 382 de
05 de maio de 2015, do Sr. Secretario-Geral do Ministério Publico Federal.

CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA — DA PUBLICACAO

Incumbira a0 CONTRATANTE, & sua conta e no prazo estipulado no Paragrafo Unico,
do Art. 61, da Lei n° 8.666/1993, a publicacéo do extrato deste Contrato no Diario Oficial da Unido.

CLAUSULA VIGESIMA QUARTA — DO FORO
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O Foro da Cidade de Brasilia - DF é o competente para dirimir quaisquer

davidas que vierem a surgir no cumprimento das obrigacGes aqui estabelecidas, que ndo possam ser

dirimidas administrativamente.

E, por estarem de pleno acordo, depois de lido e achado conforme, foi o presente Termo
de Contrato, firmado pelas partes e as testemunhas abaixo, por meio de assinatura eletronica,
certificada pelo Sistema de Peticionamento Eletronico do MPF.

(Assinatura digital) (Assinatura digital)
CONTRATANTE PETER GABRIEL SOLA
CONTRATADA
TESTEMUNHAS:
(Assinatura digital) (Assinatura digital)
NOME: VALDELUCE DA COSTAAMARAL NOME: ROBERTO FUINA VERSIANI
CPF: 579.032.801-63 CPF: 332.472.691-34

Chave 07C026D1. FBEOFB26. 04DFOC01. 701EEBD2

np. br/ val i dacaodocunent o.

Assinado digital mente em 11/12/2019 13:20. Para verificar a autentici dade acesse

http://ww.transparenci a. npf.



29
ANEXO A

BRIEFING

Cliente: Ministério Publico Federal
Produto/servi¢o: Campanha nacional de comunicacao

1. SITUACAO GERAL

Com a Constituicdo da Republica de 1988, que completa 30 anos em 5 de outubro de 2018, o
Ministério Publico passou a ter a atual configuracdo: 6rgdo essencial a Justica, com a incumbéncia de
ser o defensor das leis, da democracia e dos interesses difusos e coletivos nas areas de Meio ambiente,
Consumidor, Patriménio Historico, Turistico e Paisagistico, Pessoa com Deficiéncia, Crianca e
Adolescente, Comunidades Indigenas e Minorias.

Nessas trés décadas, o Ministério Publico Federal (MPF) cresceu tanto em termos de abrangéncia —
hoje sdo mais de 200 unidades em todo o pais — quanto de atuacdo e resultados. Consolidou sua
reputacdo positiva e reconhecimento, em especial pelos resultados obtidos nas areas Criminal e de
Combate a Corrupcao. Apesar de menor divulgacdo na midia, a atuacdo relacionada aos Direitos
Humanos obteve reconhecimento nacional e internacional. A medida que crescem o reconhecimento e
a credibilidade, também aumentam as expectativas da sociedade em relagdo ao MPF.

Em 2011, o MPF definiu como missdo "Até 2020, ser reconhecido, nacional e
internacionalmente, pela exceléncia na promocao da justica, da cidadania e no combate ao crime
e a corrupcdo.” O combate ao crime e a corrupcao foi priorizado nos anos seguintes e teve maior
foco nas acdes de divulgacgao institucional. No dia 18 de setembro de 2017, a atual procuradora-
geral da RepuUblica assumiu o cargo com o compromisso de reforcar o combate a corrupcdo, a
defesa de direitos humanos, constitucionais e do meio ambiente, valorizando todas as areas de atuacdo
do MPF, bem como garantiu dar igual énfase a funcdo criminal e de defesa dos direitos humanos.

1.1 SOBRE O MPF

MPF no contexto do Ministério Publico da Unido: O Ministério Publico Federal (MPF) integra o
Ministério Publico da Unido (MPU), que compreende também o Ministério Publico do Trabalho, o
Ministério Pablico Militar e o Ministério Pablico do Distrito Federal e Territérios (MPDFT). O MPU e
0s Ministérios Publicos estaduais formam o Ministério Publico brasileiro (MP). Cabe ao MP a defesa
dos direitos sociais e individuais indisponiveis, da ordem juridica e do regime democréatico. As
funcbes do MP incluem também a fiscalizacdo da aplicacdo das leis, a defesa do patriménio publico e
0 zelo pelo efetivo respeito dos poderes publicos aos direitos assegurados na Constituicdo. O
Ministério Publico tem autonomia na estrutura do Estado. As atribui¢Ges e os instrumentos de atuacao
do Ministério Pablico estdo previstos no art. 129 da Constituicdo Federal, no capitulo "Das funcGes
essenciais a Justica”. As funcdes e atribuicbes do MPU estdo dispostas na Lei Complementar n°
75/1993.

Atuacdo geral do MPF: O Ministério Publico Federal atua por iniciativa prépria ou mediante
provocacao, em todo o Brasil e em cooperagdo com outros paises. Atua nas areas Civel, Criminal e
Eleitoral. Ingressa com a¢es em nome da sociedade, oferece denuncias criminais e deve ser ouvido
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em todos os processos em andamento na Justica Federal que envolvam interesse publico
relevante, mesmo que ndo seja parte na agdo. A atuacdo do MPF ocorre perante 0 Supremo Tribunal
Federal, o Superior Tribunal de Justica, o Tribunal Superior Eleitoral, os tribunais regionais federais,
0s juizes federais e 0s juizes eleitorais. Também atua fora da esfera judicial, sobretudo na defesa de
direitos difusos, como meio ambiente e seguranca publica, por meio de instrumentos como inquéritos
civis publicos, recomendacdes, termos de ajustamento de conduta e audiéncias publicas. Nos casos de
grave violacdo a direitos humanos, o procurador-geral da Republica (chefe do MPU e do MPF,
presidente do Conselho Nacional do MP e procurador-geral Eleitoral) pode pedir a transferéncia do
processo para a Justica Federal.

Missdo do MPF: Promover a realizacdo da Justica, a bem da sociedade e em defesa do Estado
Democratico de Direito.

Visdo do MPF: Até 2020, ser reconhecido, nacional e internacionalmente, pela exceléncia na
promocao da justica, da cidadania e no combate ao crime e a corrupcao.

Valores do MPF: Autonomia institucional, compromisso, transparéncia, €tica, independéncia
funcional, unidade, iniciativa e efetividade.

Imagem institucional: O Ministério Publico Federal conta com imagem positiva no cenéario nacional
e internacional. Pesquisa de imagem realizada com amostragem de todas as regides do Brasil,
concluida em 2017, indica que 76,2% dos brasileiros estdo satisfeitos com a atuacdo do MPF e que
90% consideram a Instituicdo importante. Internacionalmente, o MPF tem sido reconhecido por sua
atuacdo no combate a corrupc¢do e em defesa dos direitos humanos.

Credibilidade: Em termos de credibilidade, o MPF aparece em quarto lugar numa listagem de 12
instituicbes com abrangéncia nacional, configurando o maior indice registrado na Regido Norte,
segundo a pesquisa de imagem apresentada em 2017.

Publicos de interesse do MPF (steakholders): Todos os cidaddos e cidadads do Brasil; Organizac6es
ndo Governamentais (ONGs); 6rgdos dos trés poderes da Unido; operadores do direito; jornalistas;
comunidades tradicionais; organizacfes de defesa dos direitos humanos; membros, servidores,
estagiarios e prestadores de servico do Ministério Publico brasileiro e suas entidades representativas.
Comunidades internacionais, em especial 0s organismos com os quais 0 MPF mantém cooperacéo; 0s
Ministérios Publicos de outros paises, especialmente os da Ameérica Latina e dos paises com 0s quais 0
MPF mantém cooperagéo; e organizagdes internacionais de defesa dos direitos humanos.

Servico de Atendimento ao Cidadéao: <http://www.mpf.mp.br/para-o-cidadao/sac>.
Video Institucional: <http://www.tvmpf.mpf.mp.br/videos/1384>.

1.2. AREAS DE ATUACAO
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Atuacdo na area civel

Na éarea civel, também denominada tutela coletiva, defendem-se interesses difusos (néo
especificos de uma pessoa ou grupo de individuos, mas de toda a sociedade, como o direito de
todos respirarem ar puro); coletivos (de um grupo, categoria ou classe ligados entre si ou com a
parte contraria por uma relacdo juridica) e individuais homogéneos (que tém um fato gerador
comum, atingem as pessoas individualmente e da mesma forma, mas ndo podem ser
considerados individuais, como os direitos do consumidor).

Age por meio da acdo civil pablica, da acdo civil coletiva ou da acdo de improbidade
administrativa.

Antes de propor as a¢des perante o Judiciario, adota medidas administrativas, como o inquérito
civil publico ou o procedimento administrativo civel, usados para coletar provas.

As acdes de improbidade administrativa sdo ajuizadas pelo MPF contra agentes publicos que
lesam a Unido, inclusive quando o fato ocorre em dmbito estadual ou municipal, se ha dinheiro
da Unido envolvido.

As acles de improbidade também podem ser propostas contra todos 0s que contratam com a
Administracdo Publica (pessoas fisicas ou juridicas).

Atuacdo na area criminal

Na area criminal, cabe ao Ministério Publico Federal promover a acdo penal publica quando a
competéncia para o julgamento é da Justica Federal, como nos casos de delitos que causem
prejuizo aos bens, servicos ou interesses da Unido, de suas entidades autarquicas ou das
empresas publicas.

O MPF também propGe acdes nos casos que envolvem autoridades com foro privilegiado, que
s0 podem ser julgadas pelos tribunais federais ou pelos tribunais superiores, conforme o caso.

Depois de concluir pela existéncia de indicios de crime, o procurador responsavel pelo caso
instaura procedimento investigatorio criminal, para coletar provas, e pode pedir investigacdes a
Policia Federal. Quando h& comprovacao de crime, denuncia o envolvido ao Poder Judiciario,
que decide sobre a abertura do processo penal.

Também cabe ao Ministério Publico Federal o controle externo da atividade policial. Por isso,
a prisdo de qualquer pessoa deve ser comunicada ao MPF quando feita pela Policia Federal ou
quando se tratar de autoridade com foro privilegiado no Supremo Tribunal Federal ou no
Superior Tribunal de Justica.

Funcéo Eleitoral
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e O Ministério Publico foi expressamente escolhido pela Constituicdo para ser o
guardido do regime democratico.

e Possui funcdes eleitorais, exercidas pelo Ministério Publico Federal e pelos Ministérios
Pablicos estaduais em todas as fases do processo eleitoral: inscri¢do dos eleitores, convencdes
partidarias, registro de candidaturas, campanhas, propaganda eleitoral, votacdo, apuracdo de
votos, diplomacdo dos eleitos.

e A Instituicdo trabalha para assegurar que o processo eleitoral transcorra de forma integra e
idonea e para preservar um valor fundamental — a democracia.

Procuradoria Federal dos Direitos do Cidadao

Na Lei Orgéanica do Ministério Pablico, foi prevista a criacdo da Procuradoria Federal dos Direitos do
Cidaddo, 6rgdo criado no ambito do MPF, com funcdo de zelar pelo efetivo respeito aos poderes
publicos e aos servigos de relevancia publica, bem como aos direitos assegurados pela Constituicdo
Federal, promovendo as medidas necessarias a sua garantia.

A PFDC busca dialogar e interagir com 6rgdos de Estado, organismos nacionais e internacionais e
representantes da sociedade civil, persuadindo os poderes publicos para a protecdo e defesa dos
direitos individuais indisponiveis, coletivos e difusos.

Entre os temas de atuacdo direta da PFDC estdo questdes referentes a acessibilidade, ao acesso a
informacdo, a alimentacdo adequada, comunicagdo, crianca e ao adolescente, ao direito a moradia
adequada, ao direito a memoria e a verdade, aos direitos sexuais e reprodutivos, a discriminacéo,
educacdo, ao idoso, a inclusdo de pessoas com deficiéncia, Previdéncia e Assisténcia Social, as
populacdes atingidas pelas barragens, a reforma agraria, salde, salde mental, seguranca publica, ao
sistema prisional, a tortura, ao trabalho escravo, ao trafico de pessoas, entre outros.

Disponivel em: <http://www.mpf.mp.br/atuacao-tematica/pfdc>.

Cooperacao Internacional

O Ministério Publico Federal também estruturou uma &rea para cuidar da cooperacdo judiciaria e
juridica internacional com autoridades estrangeiras e organismos internacionais e do relacionamento
com Orgaos nacionais voltados as atividades proprias da cooperacdo internacional.

Disponivel em: <http://www.mpf.mp.br/atuacao-tematica/scihttp://> e em:
<www.tvmpf.mpf.mp.br/videos/2909>.

1.3. AREAS TEMATICAS

O Ministério Publico Federal organiza sua atuacdo em areas tematicas e criou Camaras de
Coordenagdo e Revisdo que coordenam o trabalho em ambito nacional. Atualmente, existem sete
Cémaras.
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12 — Direitos Sociais e Fiscalizagdo de Atos Administrativos em Geral

Atua em temas relativos a educacéo, a saude, a moradia, & mobilidade urbana, a previdéncia (inclusive
as complementares — publica e privada) e assisténcia social, aos conflitos fundiérios, bem como na
fiscalizacdo dos atos administrativos em geral. Entre os temas, destacam-se: o financiamento da saude
e da educacdo, monitoramento da implementacao do Sistema Nacional do Céancer, programas publicos
para assegurar o direito a moradia e a mobilidade urbana, a defesa do patriménio publico em danos
causados por particulares, atuacdo dos conselhos de fiscalizacdo profissional, o Sistema Nacional de
Informacdes Territoriais; desapropriacdo; concursos publicos, parcerias do Estado com OrganizacGes
N&o Governamentais (Terceiro Setor) e omisséo fiscalizatoria do Estado.

22— Matéria Criminal

Feitos relativos a matéria criminal, exceto corrupgdo, ao controle externo da atividade policial e
sistema prisional. O MPF promove ac¢éo penal publica quando a competéncia para julga-la é da Justica
Federal. Atua em casos de crimes cometidos por meio da internet (incluindo divulgacdo de pornografia
infantojuvenil e racismo); ambientais; praticados no periodo da ditadura militar; tributarios e fiscais;
de fraude a Previdéncia; contra o Sistema Financeiro e a Ordem Econ6mica; caracteristicos das
fronteiras brasileiras (incluindo portos e aeroportos), como trafico de drogas, de armas e de pessoas,
além de contrabando e descaminho; e quando ha reducéo a condi¢do analoga a de escravo.

32— Defesa do Consumidor e da Ordem Econdmica

Feitos relativos a defesa do consumidor, da concorréncia e da regulacdo da atividade econémica
concedida ou delegada, politicas publicas, assistenciais ou promotoras, para o desenvolvimento
urbano, industrial, agricola e fundiario. Organiza as a¢cdes em defesa do consumidor e da Ordem
Econdmica em temas como telecomunicacdes; energia e combustiveis; transportes; mercado de
capitais e defesa da concorréncia; Sistema Financeiro Nacional; planos de saude; tecnologias da
informagdo e da comunicagéo.

42 — Meio Ambiente e Patrimoénio Cultural

Atua nos feitos civeis relativos a responsabilidade civil por dano ao meio ambiente e ao patrimonio
cultural brasileiro. Trata especificamente dos temas relacionados a flora, fauna, a areas de preservacao,
a gestdo ambiental, a reservas legais, zona costeira, mineracdo, transgénicos, recursos hidricos e
preservacao do patriménio cultural, entre outros.

Denomina-se patriménio cultural o conjunto de bens, materiais ou imateriais, que traduzem a historia,
a formacao e a cultura de um povo, uma comunidade ou um pais.

5% — Combate a Corrupcéao

E dedicada ao combate & corrupgéo e atua nos feitos relativos aos atos de improbidade administrativa
previstos na Lei n° 8.429/1992, nos crimes praticados por funcionario publico ou particular (arts. 332,
333 e 335 do Cddigo Penal) contra a administracdo em geral, inclusive contra a administracdo publica
estrangeira, bem como nos crimes de responsabilidade de prefeitos e de vereadores previstos na Lei de
Licitaces.

A corrupcédo pode abranger suborno, propina, fraude, apropriacdo indébita, desvios de recursos por
parte de servidores publicos, entre outros.

Saiba mais em: <http://combateacorrupcao.mpf.mp.br/tipos-de-corrupcao>.
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62 — Populagdes Indigenas e Comunidades Tradicionais

Trata especificamente dos temas relacionados aos grupos que tém em comum um modo de vida
tradicional distinto da sociedade nacional majoritaria, como indigenas, quilombolas, comunidades
extrativistas, comunidades ribeirinhas e ciganos. O principal desafio é assegurar a pluralidade do
Estado brasileiro na perspectiva étnica e cultural, como determina a Constituicdo brasileira. A atuagdo
do MPF visa garantir a esses povos: demarcacao, titulacdo e posse das terras tradicionalmente
ocupadas; saude e educacdo; registro civil com autoidentificacdo; autossustentacdo; preservacdo
cultural; apuracdo das violagdes de direitos humanos cometidas contra indigenas durante a ditadura
militar, entre outros direitos.

72 — Controle Externo da Atividade Policial e Sistema Prisional

Tem como objetivo velar pela regularidade, adequacdo e eficiéncia da atividade policial; buscar
aprimoramento da persecucao penal; garantir a efetiva e correta execucdo da pena para preservacao
dos direitos e garantias constitucionais dos sancionados. Contribui para delinear linhas de atuacéo,
propor alternativas e desenvolver iniciativas para a mudanca do sistema carcerario brasileiro.

2. DESAFIO DE COMUNICACAO

Com base no resultado de pesquisa de imagem, a partir de 2013, o Ministério Pablico Federal
priorizou a divulgacdo de sua atuacdo no combate a corrupcdo. Campanhas e outras acdes de
comunicacdo foram concretizadas em consonancia com as acdes desenvolvidas pelos membros do
MPF.

Os esforgos de comunicagdo, alinhados com as proporc¢des de casos, como o0 que ficou conhecido
como Lava Jato, fizeram com que o MPF alcancasse amplo reconhecimento nacional e internacional
pelo combate ao crime e a corrupcdo. Isso ficou claro na pesquisa de imagem concluida em 2017. O
combate a corrupcdo é tanto o termo mais associado ao MPF quanto a area de atuacdo mais conhecida
pelos entrevistados. Em contrapartida, outros temas em que o MPF registrou importantes resultados,
seja em termos de atuacdo ou de acdes de comunicacgdo, ainda ndo estdo sendo associados diretamente
a Instituicdo. Do total de entrevistados na pesquisa, 73% ndo souberam dizer em que areas o0 MPF
atua. O resultado indica que, para alcancar o almejado reconhecimento como promotora da cidadania e
defensora dos direitos humanos, a Instituicdo precisa divulgar melhor a atuacao e os resultados obtidos
nas outras areas.

Em termos gerais, apesar de ter aumentado o percentual de brasileiros que passou a conhecer a
Instituicdo, a maioria dos participantes da pesquisa disse conhecer o MPF mais ou menos (54,2%) ou
s6 de ouvir falar (36,1%). Apenas 7,45% afirmaram conhecé-lo bem. O desafio seria, portanto,
conseguir migrar boa parcela do grupo dos que conhecem mais ou menos para 0 dos que conhecem
bem.

A pesquisa também revela que os indices de conhecimento, aproximagdo e confianga decrescem
conforme diminuem o nivel de escolaridade, a renda e a idade dos entrevistados. Além disso, enquanto
entre os de maior escolaridade, o percentual dos que conhecem as areas de atuacdo do MPF ficou em
47,1%, entre os analfabetos, 88,9% disseram ndo conhecé-las. Portanto, outro desafio da Instituicéo é
ser conhecida, aproximar-se da populagdo com menor grau de escolaridade, menor renda e dos jovens.
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Apesar de mais criticos a atuacdo do MPF, os moradores da Regido Sul também sdo os que

mais defendem a importadncia da Instituicdo. Ja a Regido Norte registrou o maior indice de
credibilidade do MPF, assim como a melhor avaliacdo da atuacdo, seguida pelas regides Nordeste e
Centro-Oeste. Na Regido Centro-Oeste esta o maior percentual dos que o conhecem bem e na
Nordeste, dos que o0 conhecem mais ou menos.

A capilaridade, considerando que o MPF possui representacdes em todas as capitais dos estados
brasileiros e em diversos municipios, €, ao mesmo tempo, um ponto forte e um desafio. Da mesma
forma, a variedade de temas de atuacdo do MPF e o publico da Instituicdo — toda a sociedade brasileira
e organizacOes internacionais —, podem ser considerados fator positivo e desafio.

Diante desses desafios, os 70 anos da Declaragdo Universal dos Direitos Humanos, da qual o Brasil é
signatario, desde que foi instituida em 10 de dezembro de 1948, servira de gancho para delimitacdo do
tema da campanha. A Declaracdo surgiu no Pés-guerra com a finalidade de proteger universalmente a
pessoa em todas as suas dimensdes. Segundo o art. 1° “Todas as pessoas nascem livres e iguais em
dignidade e direitos. Sdo dotadas de razdo e consciéncia e devem agir em relacdo umas as outras com
espirito de fraternidade.” Fazer prevalecer o texto desse artigo ¢ um dos principais desafios da
humanidade do século XXI. Exclusdes, discriminacfes, desigualdades, intolerancias precisam ser
combatidas, mas, acima de tudo, ser desconstruidas. Respeito a pluralidade, a diversidade, a dignidade
humana precisam tornar-se pratica cotidiana.

Mas, mesmo quanto ao tema direitos humanos, a variedade de possiveis enfoques é muito grande. A
partir de analise do cenério internacional e, principalmente, do nacional, constitui-se desafio e
oportunidade falarmos sobre intolerancia.

No Brasil, apesar de este ser considerado pais da diversidade, a INTOLERANCIA com o ser, agir e
manifestar-se do outro apresenta-se todos os dias, e das mais diversas formas, ganhando amplitude no
meio digital. Intolerancia que leva a reac¢des de autovioléncia e de agressao ao outro. Combater essa
violacdo aos direitos humanos, agir de forma preventiva e proativa é, portanto, um dos desafios do
MPF e propor campanha publicitaria sobre o tema serd o desafio das agéncias participantes da
concorréncia.

Mas, como o MPF atua nessa temética? Em termos macro, podemos dizer que todos os crimes e
violagBes as leis sdo resultado da intolerdncia humana. Ao cometer crimes ou violagfes aos direitos do
outro, o autor fere, essencialmente, a dignidade humana da vitima — ou das vitimas. Demonstra a
intoleréncia as diferencas — sociais, econémicas, culturais, de crencga, de género, de pensamente etc.,
ou & igualdade (econdmica, financeira, de participacdo, de acesso etc.). Se alguém assassina uma
mulher pelo simples fato de esta ser mulher; se agride uma pessoa por esta ser homossexual; se destroi
o local sagrado de determinada religido; se pratica racismo; se comete violéncia contra defensores do
meio ambiente; se escraviza ou trafica pessoas com menores condi¢des financeiras; se acredita ser
superior a ponto de achar ter mais direito de acesso aos servigcos publicos; se desrespeita as
manifestacdes culturais de indios, quilombolas ou ciganos, em todas essas as situacdes age, com
intolerdncia. Sao apenas alguns exemplos. E em todos esses casos, 0 MPF atua para garantir o respeito
as leis e as pessoas por elas protegidas.
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E dever de todo cidaddo ser intolerante, sim, mas com os crimes e violagbes aos direitos
humanos. Inclusive, ser intolerante com a intolerancia. Mas esse ser intolerante deve manifestar-se no
sentido de ndo aceitar, de tornar puablico ou comunicar ao Ministério Publico Federal sobre os fatos e
seus autores. Cabe ao MPF, com base na lei e no processo legal, tomar providéncias para prevenir,
coibir ou buscar a punicdo, seja utilizando instrumentos judiciais ou extrajudiciais.

Uma lista de links ao final servem como subsidio para tornar mais clara a atua¢édo do MPF.

A expectativa € de que o plano de comunicacdo defina como tratar esse tema complexo, no limite das
atribuicbes do MPF, com abordagem peculiar a Instituicdo, preservando a misséo e os valores, bem
como mantendo o respeito a todos os preceitos constitucionais e aos previstos na Declaracdo Universal
dos Direitos Humanos. Apresentar proposta de como abordar a atuacdo do MPF quanto a intolerancia
com linguagem adequada ao publico-alvo, de forma determinada e com agdes ou pecas que alcancem
os diferentes publicos. Delinear estratégia que engaje multiplicadores e faca a campanha disseminar-se
por todo o Brasil.

A campanha precisa, ainda, respeitar a diversidade, inclusive cultural, trazer linha criativa que desperte
a atencdo e provoque engajamento, fazendo com que a mensagem e o tema abordado se destaquem em
relacdo a campanhas ja realizadas sobre o tema. Isso tudo com baixo custo e, preferencialmente, sem
midia paga. A estratégia de comunicacdo devera considerar, também, que a veiculacdo da campanha
serd realizada por meio de parcerias e que ndo havera compra de espaco publicitario.

3. OBJETIVO

Auxiliar o MPF no alcance de sua visdo para 2020, tendo como foco a atuacdo da Instituicdo na
promocdo da cidadania e destacando especialmente a defesa dos direitos humanos. Para tanto, utilizar
como partido temético a INTOLERANCIA e, a partir dele, abranger as diferentes areas de atuacio do
MPF relacionadas ao tema, mostrando a importancia da Instituicdo para a sociedade, de forma a
dialogar com o publico-alvo da campanha.

3.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS:

a) divulgar a atuacdo do MPF para a sociedade;

b) permitir que o publico compreenda a importancia da atuacdo do MPF para a sociedade;

c) aproximar o MPF do cidaddo, promovendo a identificacdo deste com a Instituicdo;

d) promover a cidadania e o respeito aos direitos humanos, a dignidade e a integridade humana;
d) sensibilizar a populacdo quanto a necessidade de vivenciar a tolerancia no dia a dia;

e) esclarecer como o MPF age para promover a tolerancia;

f) orientar o publico em quais casos e como entrar em contato com o0 MPF; e

g) engajar o publico na disseminacdo da idéia de tolerancia x intolerancia.

A campanha precisa:
a) ter cunho de utilidade publica (apelo social);
b) respeitar os valores institucionais, assim como a legislacéo; e
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c) ter potencial para despertar interesse e promover o0 engajamento dos meios de
comunicagdo, de influenciadores digitais e formadores de opinido, a fim de ser disseminada
voluntariamente e ter a repercussao necessaria para impactar e sensibilizar o publico-alvo.

4. PUBLICO-ALVO
4.1 Publico-alvo principal:

Jovens moradores das areas centrais das cidades — com até 35 anos, sdo jovens em
inicio de carreira, mas ainda buscando aumentar sua escolaridade, que ja € superior a dos
pais. S&o otimistas e antenados, com acesso a tecnologia e de olho nas tendéncias. Sdo
modernos, gostam de se divertir e, quando podem, aproveitam para viajar.

v

Filhos de familias de alta renda: jovens profissionais, em sua maioria solteiros, e
alguns ja moram sozinhos. O acesso a uma boa educacao permitiu um inicio de carreira
mais vantajoso e promissor. Assim, despontam como a futura elite do pais.

Moradores das cidades do interior: ainda moram com parentes, buscando
independéncia financeira por meio do trabalho. Tém, na sua maioria, entre 26 a 35 anos
e, embora tenham comecado a trabalhar cedo, de certa forma ainda estdo no inicio de
suas carreiras profissionais. Possuem renda relativamente modesta, porém
potencializada pelo menor custo de vida das regides onde moram.

Moradores de grandes cidades: muito jovens (menos de 25 anos), solteiros,
comunicativos, costumam ter um circulo de amizade ampliado. S&o os filhos da classe
média brasileira que ascendeu nos Ultimos anos. Sao estudantes e/ou estdo no inicio de
suas carreiras profissionais e ocupam cargos medianos ou baixos, mas pretendem
continuar os estudos e cursar a universidade — sonho absoluto de seus pais.

Jovens moradores da periferia das cidades — com até 35 anos, moram em zonas
afastadas das areas centrais das cidades e contam com poucas oportunidades. As limitacGes
no acesso a educacao e a infraestrutura dos bairros onde moram tornam mais dificil a rotina
desses jovens. Em sua maioria solteiros, trabalnam e contribuem efetivamente com o
sustento do lar. Destaca-se a presenca de mulheres como chefes de familia.

v

Moradores das capitais: em geral, moram em residéncia compartilhada: uma mesma
familia dividindo uma casa cujos cémodos sdo separados ou em terrenos com mais de
uma casa construida. Sofrem com a falta de opcéo de lazer pablico nos bairros em que
vivem e acabam realizando a maioria das atividades dentro do espaco domeéstico.

v Jovens que moram sozinhos: solteiros, com até 30 anos, maior presenca de mulheres,

vindos do interior de estados mais pobres para buscar melhores oportunidades em
centros urbanos. Muitos tém pequenos negdécios informais e apostam nisso para
melhorar suas condi¢oes.

Moradores de cidades menores da regido metropolitana: idade entre 21 e 35 anos
que mantém alguma independéncia econdmica e conseguem se sustentar com seus
préprios recursos, apesar de ainda viverem com suas familias estendidas. Possuem
baixissimo acesso a atividades culturais e sdo mais frequentadores de comeércio de rua.
Apesar da vida dificil, sonham com um futuro melhor e acreditam que o trabalho
formal possa lhes trazer alguma estabilidade ao longo dos anos.

Moradores de cidades do interior: na maioria, entre 18 e 25 anos, solteiros e sem
filhos. A baixa renda e escolaridade — a maioria ndo foi além do ensino fundamental — o
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que se compensa, em parte, por viverem no interior e com suas familias. Por

outro lado, sdo mais dependentes, tanto dos familiares como de ajuda governamental.
Uma parcela pequena trabalha na iniciativa privada e outros realizam trabalhos
informais.

4.2 Publico-alvo secundario:

e Publico interno: procuradores da Republica, servidores, estagiarios e prestadores de
Servico.

e Formadores de opinido: jornalistas, blogueiros e influenciadores digitais.

5. PRACAS

A campanha deve ter abrangéncia nacional, contemplando prioritariamente todas as capitais dos
estados brasileiros e as localidades onde forem identificados casos significativos de intolerancia, como
os praticados contra indios, ciganos, quilombolas, populacdo de rua e imigrantes; ou provocados por
motivos religiosos, homofobia e considerados feminicidio.

6. PERIODO

A agéncia de publicidade deve indicar o periodo da campanha publicitaria, de acordo com a estratégia
de comunicacdo, considerando que ela sera realizada no segundo semestre de 2019.

7. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

No célculo da alocacdo dos valores para a producdo, exposicdo e ou divulgacdo da campanha
publicitaria de que trata este briefing, 0 CONTRATANTE utilizara como referencial a verba de R$ 800
mil. Ressalta-se que os custos de veiculacdo desta campanha, previstos na Estratégia de Midia e Nao
Midia ndo devem ser considerados na verba referencial para investimento. Caso sejam previstas pecas
para TV, radio e outras midias tradicionalmente pagas, a diretriz do MPF é buscar a veiculagdo por
meio de parcerias com as empresas de comunicagdo, sem custos para a Instituicao.

8. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAC;AO
Externos:

e Sitio eletrébnico: <mpf.mp.br> (nele cada area tematica possui pagina com conteudo
especifico);

e TV MPF no YouTube (www.youtube.com/tvmpf);
o Twitter - @MPF_PGR;

e Facebook — MPFederal;

e Instagram — mpf _oficial; e

e MPF no réadio: <http://www.mpf.mp.br/sala-de-imprensa/mpf-no-radio>.

Internos:

e Mural digital em todas as unidades;
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e Intranet nacional; e

e Radio PGR.

9. ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICACAO

A comunicacdo do Ministério Publico Federal é responsabilidade da Secretaria de Comunicagdo
Social (Secom) e das Assessorias de Comunicacdo nos estados. A Secom € vinculada ao Gabinete da
Procuradora-Geral da Republica. Em sua estrutura, possui equipes responsaveis por assessoria de
imprensa; jornalismo; comunicacao interna; publicidade; e design e comunicacdo digital.

Algumas das principais campanhas realizadas, pelo seu enfoque educativo e de interesse publico,
foram veiculadas por meio de midia gratuita e emissoras de radio e TV parceiras. Também foi
utilizada divulgacdo em midias sociais e digitais tradicionais. Nagquelas em que houve necessidade
para melhor comunica¢do com o publico foram utilizadas pegas impressas como: cartazes, folderes,
cartilhas, flyers e adesivos.

Amazébnia Protege — <http://www.amazoniaprotege.mpf.mp.br/campanha> Campanha desenvolvida
para divulgar o funcionamento, os objetivos e as vantagens do projeto estratégico Amazonia Protege.
Em destaque nas pecas a nova metodologia de trabalho do MPF, que utiliza imagens de satélite para
combater o desmatamento ilegal da Regido Amazonica.

Dez Medidas de Combate a Corrupc¢ao — <http://www.dezmedidas.mpf.mp.br/>

Campanha promovida pelo MPF visando mobilizar a sociedade civil na coleta de assinaturas para
apresentar ao Congresso Nacional um conjunto de dez medidas a fim de coibir os delitos que
envolvem o desvio de verbas publicas e os atos de improbidade administrativa.

#PEC65Nao — Mobilizacdo Nacional em Defesa do Licenciamento Ambiental
<https://www.youtube.com/watch?v=g2U005efz74>

Campanha desenvolvida em todo o pais na forma de acdo coordenada que envolveu estratégia e
veiculacdo de acBes de comunicacdo em midias sociais: Facebook, Twitter, viralizacdo de videos e RP
digital.

Combate ao Trabalho Escravo — <http://www.trabalhoescravo.mpf.mp.br/>

Campanha que contou com VTs, Spots, cartazes e outras pecas impressas segmentadas, além de
parceria na criacao e distribuicdo de folder com orientacdes.

Salve o Boto-Cinza — <www.salveoboto.mpf.mp.br>

Campanha digital que contou com criagdo de mascote, hotsite, disseminagdo em midias sociais, videos
com participagdes espontaneas e langamento em evento de canoagem.

#CorrupcaoNao — <https://www.youtube.com/watch?v=UqkEe6SFaSE>
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Campanha desenvolvida pelo MPF no ambito da Associacdo Ibero-Americana de
Ministérios Publicos (Aiamp). Contou com hotsite, disseminacdo nas midias sociais, VT, Spot, outras
pecas e acoes segmentadas.

MPF por uma disputa justa (disputa desigual ndo é legal)
<https://www.youtube.com/watch?v=2xTf5upQ1HM>
<https://www.youtube.com/watch?v=64jUu2dul AE>

Campanha criada para as elei¢bes de 2014, contou com VTs, Spots, pecas impressas e outras agdes
segmentadas.

Midias Sociais

A comunicacdo do MPF utiliza as midias sociais para marcar datas ou atuacdes especificas, como o
#Abrillndigena e o #MaioCigano. O tema intolerancia também tem sido abordado nessas midias, com
boa repercusséo.

Campanha do MPF sobre intolerancia religiosa
<https://www.youtube.com/watch?v=WXya7JoWkzo>

Outras ac¢es de Comunicagdo

MPF Cidadao — 30 Anos: Uma Histéria de Combate ao Crime e de Protecdo aos Direitos
Humanos

Em comemoracdo aos 30 anos da promulgacdo da Constituicdo Federal de 1988. Ao longo de todo o
ano de 2018, serdo realizadas varias atividades com o propoésito de destacar todas as areas de atuacao
da Instituicdo. Para isso, 0 escopo do projeto serdo as a¢Oes coordenadas das Camaras de Coordenacao
e Revisdo (CCRs) e da Procuradoria Federal dos Direitos do Cidaddo (PFDC). O propésito é ampliar a
discussdo a partir de iniciativas que ja constem do calendario dessas areas tematicas. Também serdo
realizadas acbes de documentacdo e de comunicacdo social com foco na transparéncia e no interesse
publico.

<http://www.mpf.mp.br/conheca-o-mpf/sobre/projeto-mpf-cidadao-30-anos>

<http://www.mpf.mp.br/pgr/noticias-pgr/201cmpf-cidadao-30-anos201d-pgr-lanca-projeto-de-resgate-
historico-e-aproximacao-do-mpf-com-a-sociedade>

<www.mpf.mp.br/pgr/noticias-pgr/mpf-30-anos-cidadao-secretaria-de-direitos-humanos-e-defesa-
coletiva-lanca-editais-para-selecao-de-artigos-cientificos>

10. ALGUNS EXEMPLOS DAATUACAO DO MPF EM RELACAO A INTOLERANCIA

A respeito da tematica escolhida para a analise técnica, sustenta-se tanto por resultados macros
registrados desde setembro de 2017 quanto pelo atual contexto social brasileiro. Vamos listar alguns
deles.
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Novembro de 2017: O Ministério Publico Federal na Bahia (MPF/BA) firmou termo de
cooperacado técnica com a Secretaria Estadual de Promogdo da Igualdade Racial (Sepromi), visando ao
desenvolvimento de acdes para combater e minimizar casos de racismo e intolerancia religiosa no
estado. A partir do termo, o MPF passa a integrar a Rede Estadual de Combate ao Racismo e a
Intoleréncia Religiosa e compromete-se a intensificar acdes estratégicas em prol das causas. Entre as
atribuicdes do MPF estdo o desenvolvimento de agdes interligadas por meio de um plano de trabalho
coletivo com os demais Orgédos integrantes da rede para atender aos casos de racismo e intolerancia
religiosa e assegurar o processo de democratizagdo dos direitos humanos relativos ao tema. O 6rgéao
deverd, ainda, capacitar seus integrantes na tematica e nas leis nacionais e internacionais antirracismo,
de garantia a liberdade religiosa e de garantia de direitos as comunidades tradicionais.

Dezembro de 2017: Por meio do seminario “Seguranca Publica e Direitos Humanos: Desafios do
MPF no Controle Externo da Atividade Policial e no Sistema Prisional”, o MPF buscou avancar para
um didlogo entre os discursos de seguranga publica e de direitos humanos em nosso pais”. A segurancga
publica, que ndo se confunde com a primazia da seguranca do Estado, como na época da ditadura, ou
de apenas algumas camadas da sociedade, pressupée o pleno gozo dos direitos humanos, e vice-
versa”.

Janeiro de 2018: A Corte Interamericana de Direitos Humanos (Corte IDH) publicou a Opinido
Consultiva n® 24, que trata do tema identidade de género e nédo discriminacdo de casais do mesmo
sexo. O documento atende a solicitacdo feita pelo governo da Costa Rica para que a Corte
interpretasse as garantias estabelecidas pela Convencdo Americana de Direitos Humanos no que se
refere ao reconhecimento da mudanca de nome de acordo com a identidade de género e também sobre
0 reconhecimento dos direitos econdmicos derivados de unido homoafetiva. A Opinido Consultiva
reitera a jurisprudéncia da CIDH no sentido de que a orientacdo sexual e a identidade de género sao
direitos protegidos pelo Pacto de San Jose. Segundo a Comissao, o direito a identidade de género esta
vinculado as garantias de liberdade e de autodeterminacdo e seu reconhecimento por parte dos Estados
integrantes da OEA é de vital importancia para o pleno gozo dos direitos humanos. Entre essas
garantias, aponta o texto da Corte, estd “a protecdo contra todas as formas de violéncia, tortura e
maus-tratos; assim como a garantia dos direitos a salde, a educacdo, ao emprego, a moradia, a
seguridade social e a liberdade de expressao e associacao”. No texto, a CIDH ressalta que a auséncia
de normas internas sobre o tema n&o habilita os Estados-Membros da OEA — entre eles, o Brasil — a
violarem ou restringirem direitos humanos desses grupos populacionais. O Brasil reconheceu, em
2002, como obrigatoria a jurisdicdo da Corte em todos 0s casos relativos a interpretacdo ou aplicacdo
da Convencdo Americana sobre Direitos Humanos.

Fevereiro de 2018: Em audiéncia publica sediada pelo MPF foi discutido um plano nacional de
monitoramento das recomendacdes recebidas pelo Estado brasileiro durante o terceiro ciclo da
Revisdo Periodica Universal (RPU), do Conselho de Direitos Humanos das Nac¢Bes Unidas. Para o
MPF, ficou evidente a necessidade de uma ampla articulacdo para a implementacdo de um mecanismo
que permita ao Brasil efetivamente avancar no cumprimento das 242 recomendagdes feitas pela
comunidade internacional para proteger os direitos humanos. E é preciso que a sociedade esteja se
apropriando e controlando a atuacdo do Estado nessa tematica.

Fevereiro de 2018: Na palestra de abertura do Dia da Internet Segura, o representante do MPF
discutiu o papel das contranarrativas ao discurso de 6dio na internet. Abordou o contradiscurso como
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instrumento para a desconstrucdo de narrativas de discriminacdo e intolerancia, a partir de

uma abordagem propositiva, focando no dialogo, na igualdade, na liberdade e no respeito as
diferencas. O MPF também participou da mesa sobre Governos e OrganizacGes Internacionais:
politicas publicas para promocéo da cultura de respeito na rede.

Junho de 2018: Instituido grupo de trabalho conjunto entre o Conselho Nacional do Ministério
Pablico (CNMP) e o Ministério dos Direitos Humanos (MDH) no tocante a tematica tratada pela
Comissdo da Infancia e Juventude (ClJ) e a Secretaria Nacional dos Direitos da Crianca e do
Adolescente (SNDCA). A finalidade é avaliar a situacdo do atendimento socioeducativo no pais e as
questbes orcamentérias referentes ao assunto. Na ocasido, a PGR defendeu que o diagndstico acerca
da situacdo do atendimento socioeducativo no Brasil e suas questdes orcamentarias mostrardo onde a
atuacgdo institucional é mais necessaria, permitindo um tratamento mais adequado por parte do Estado.
"A situacdo dos menores infratores é uma questdo de Direitos Humanos, e ndo de Seguranca Publica”,
salientou.

Agosto de 2018: Durante o 12° Encontro do Férum Brasileiro de Seguranga Publica (FBSP), com
cerca de 700 participantes, entre pesquisadores, representantes dos setores publico e privado, policiais
e membros do sistema de justica criminal, a PGR falou da parceria firmada pelo CNMP com o Susp
para solucionar um tema que € invisivel diante a situacdo tragica da violéncia no pais: a localizacédo e
identificacdo de pessoas desaparecidas. Destacou a instalagdo do Sistema Nacional de Localizagéo e
Identificacdo de Desaparecidos (Sinalid) pelo Ministério Publico brasileiro. Enfatizou que as diversas
causas de desaparecimento estdo diretamente ligadas a violéncia urbana: trafico de drogas, trafico de
pessoas, trafico de 6rgdos humanos e exploracdo sexual. Informou que o Sinalid j& conta com uma
base de 60 mil registros de um total de 82 mil pessoas desaparecidas no Brasil e que o sistema tem
tido éxito no Rio de Janeiro. Com o sistema, no periodo de um ano, foi possivel identificar cerca de
700 pessoas desaparecidas. A expectativa é ampliar os resultados com a criacdo do Comité Nacional
do Sinalid, que é o érgdo de gestdo do sistema. Outra iniciativa mencionada pela PGR foi o Cadastro
Nacional de Presos (CNP), do Conselho Nacional de Justica (CNJ), que permitird atuacéo conjunta do
Poder Judiciario e dos Ministérios Publicos. O CNP identifica com maior clareza quem sdo as pessoas
presas no Brasil e traz informagdes atualizadas diariamente. “A expectativa ¢ de que interrompamos a
pratica antiga no sistema prisional brasileiro de que os presos que entram pela primeira vez por crimes
nao violentos acabem aderindo as fac¢des criminosas.”

Setembro de 2018: Com participagdo do MPF na defesa do assunto, o CNJ aprovou trés novas
resolucdes (instrumento pelo qual se estabelecem as politicas publicas do érgdo central do Poder
Judiciario, que passam a ser permanentes e obrigatorias, ndo s6 para o Conselho, mas para todos 0s
tribunais do pais) que tém por génese fortalecer a participagdo da mulher e a defesa de seus direitos.
Uma institui a Politica Judiciaria Nacional de Enfrentamento a Violéncia contra as Mulheres no Poder
Judiciéario, tratando de como os érgdos do Poder Judiciario devem se preparar administrativamente
tanto para prevenir quanto para receber e processar episddios de violéncia contra as mulheres. No
ambito interno, os tribunais devem criar unidades e coordenar os mutirées de julgamento, promovidos
durante a Semana Justiga pela Paz em Casa, trés vezes por ano. Desde que o programa foi criado, 11
edi¢des da mobilizacdo nacional resultaram em mais de 130 mil julgamentos de agressdes a mulheres.
A outra trata dos direitos de presas gestantes e lactantes, determinando que filhos e responsaveis fora
do sistema prisional devem ser identificados imediatamente. O Poder Publico devera buscar preservar
0 convivio entre mées e filhos, durante a amamentacdo ou as visitas, por exemplo. Especificidades do
atendimento a maes presas, como a necessidade de espago proprio para a convivéncia com os bebés, a
proibicdo de uso de algemas em mulheres prestes a dar a luz (e pos-parto) e o impedimento de castigos
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disciplinares durante o periodo da amamentacao. A terceira diz respeito a participacdo de
mulheres nos 6rgaos do Poder Judiciario.

Setembro de 2018: A Estratégia Nacional de Justica e Seguranca Publica (Enasp/CNMP) langou o
Sistema de Cadastro de Feminicidio, cujo objetivo é aprimorar o atual banco de dados de feminicidio
do Ministério Publico. O Brasil € um dos paises com o maior indice de homicidios femininos no
mundo, ocupando a quinta posicdo em um ranking de 83 nacdes, conforme dados da Organizacao
Mundial de Salde. Sdo 4,8 assassinatos para cada grupo de 100 mil pessoas do sexo feminino. O
Mapa da Violéncia 2015, por sua vez, apontou o escalonamento das mortes de mulheres nos ultimos
anos, havendo um aumento de mais de 21% — 3.977 assassinatos para 4.762 — entre os anos de 2003 e
2013. Ha diferencas, porém, na composicdo desses numeros. Enquanto a taxa de homicidios de
mulheres negras aumentou 54% em dez anos (passando de 1.864, em 2003, para 2.875, em 2013), no
mesmo periodo decresceu, em 9,8%, o numero de homicidios de mulheres brancas, caindo de 1.747,
em 2003, para 1.576, em 2013. Estima-se que 0s numeros ndo correspondam a realidade devido a
auséncia de compilacdo sistematizada de dados e a recenticidade da Lei do Feminicidio. Assim, as
dimensoes reais do feminicidio no pais podem ser ainda mais graves.

Setembro de 2018: Em nota, a PFDC chama atencdo para o aumento da violéncia na politica e a
propagacdo do discurso de odio. Os direitos humanos ndo sao privilégios de pessoas que necessitam
de protecdo em face do Estado, mas sim um patriménio civilizatério compartilhado por toda a
populacdo, o qual compreende inimeras dimensdes da vida cotidiana nos planos civis, politicos,
sociais, econdmicos e culturais. A liberdade de manifestacdo do pensamento, inclusive politico, €
também um direito humano. Seu exercicio exige responsabilidade e ndo se confunde com a difusdo do
6dio e o estimulo ao uso arbitrario da forca, tal como estabelece a Constituicdo Federal e, também, a
Declaracdo Universal sobre Direitos Humanos e a Convencao Internacional sobre Direitos Civis e
Politicos.

Agosto de 2018: O MPF assinou memorando de entendimento com o Reino Unido para cooperagédo
na area de direitos humanos para, particularmente, discutir a adog¢éo de programas a fim de promover
a troca das melhores préticas, servicos e tecnologias na area de direitos humanos e cidadania;
compartilhar experiéncias e promover visitas técnicas entre 0s signatarios.

Agosto de 2018: Desde 2017, o Ministério Publico Federal vem atuando para a busca de solucdes
juridicas e sociais diante do aumento do fluxo migratério de venezuelanos em Roraima e, em agosto
deste ano, a Procuradoria Federal dos Direitos do Cidaddo instituiu um grupo de trabalho
exclusivamente dedicado a questdes que envolvem migracéo, reflgio e apatridia.

Mais informagdes disponiveis em:
<https://www.youtube.com/watch?v=dROIlqdg_aSc>;

<https://mpf.jusbrasil.com.br/noticias/100195881/mpf-ba-firma-termo-com-sepromi-para-reduzir-
desigualdades-raciais-e-intolerancia-religiosa>;
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<http://www.mpf.mp.br/regiao4/sala-de-imprensa/noticias-r4/mpf-realiza-audiencia-publica-
sobre-intolerancia-politica-religiosa-racial-e-de-genero>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/agosto/pfdc-debate-impactos-do-racismo-e-da-
intolerancia-religiosa/>;

<https://www.youtube.com/watch?v=uO2AT NpfkQ&index=2&Iist=PLbbVbiViNJf31 cwz7KqGh4
OBuwjUQjFB>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/temas-de-atuacao/Discriminacao/atuacao-do-mpf-1/nota-da-pfdc-sobre-o-
pl-6583-2013-estatuto-da-familia>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/marco/saude-mental-igualdade-de-genero-e-
politica-de-drogas-sao-debatidas-pela-pfdc-durante-forum-social-mundial>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/julho/pfdc-remanicomializacao-da-politica-de-
saude-mental-e-tema-de-dialogo-com-comites-e-mecanismos-de-prevencao-a-tortura/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/junho/inspecao-nacional-aponta-graves-
violacoes-de-direitos-humanos-em-comunidades-terapeuticas/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2017/julho/pfdc-quer-fim-de-revistas-vexatorias-em-
estabelecimentos-prisionais-e-socioeducativos/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/agosto/pfdc-lanca-nota-tecnica-sobre-protecao-
e-reparacao-de-direitos-humanos-no-ambito-de-atividades-empresariais/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/agosto/pfdc-solicita-a-casa-civil-adocao-de-
medidas-urgentes-para-minorar-crise-que-envolve-migrantes-venezuelanos-em-roraima/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/agosto/em-audiencia-publica-pfdc-defende-
reconhecimento-e-valorizacao-das-tradicoes-dos-povos-de-matriz-africana/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/agosto/pfdc-quer-inconstitucionalidade-de-lei-
em-petrolina-pe-que-proibe-debate-sobre-diversidade-e-educacao-sexual/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/julho/relatorio-aponta-o-brasil-como-lider-do-
ranking-de-assassinatos-de-defensores-do-meio-ambiente-em-2017/>;
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<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/julho/processo-de-interiorizacao-
acolhimento-de-venezuelanos-em-brasilia-conta-com-a-participacao-da-pfdc/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/julho/pfdc-participa-de-missao-em-busca-de-
informacoes-sobre-mortos-e-desaparecidos-politicos-na-regiao-do-araguaia/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/julho/desafios-no-cuidado-a-populacao-em-
situacao-de-rua-sao-temas-de-dialogo-com-a-participacao-da-pfdc/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/julho/federacao-ibero-americana-de-
ombudsman-disponibiliza-diretrizes-para-atuacao-em-defesa-da-populacao-Igbti/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/junho/recomendacao-ao-mec-quer-evitar-
desmonte-na-politica-nacional-de-educacao-inclusiva/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/junho/pfdc-participa-de-encontro-na-onu-que-
debate-a-convencao-sobre-os-direitos-da-pessoa-com-deficiencia/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/junho/violencia-no-campo-mata-uma-pessoa-a-
cada-cinco-dias-aponta-relatorio/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/junho/em-seminario-no-parana-pfdc-debate-
democracia-e-liberdade-de-manifestacao/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/junho/protecao-de-defensores-de-direitos-
humanos-e-tema-de-audiencia-publica-com-participacao-da-pfdc/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/maio/pfdc-e-outras-15-instituicoes-da-
federacion-del-ombudsman-reafirmam-compromissos-por-direitos-da-populacao-lgbti/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/maio/direito-constitucional-a-manifestacao-e-
defendido-em-audiencia-publica-com-participacao-da-pfdc/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/maio/procuradoria-dos-direitos-do-cidadao-
cobra-esclarecimentos-no-caso-de-professora-afastada-apos-aula-sobre-historia-afro/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/abril/pfdc-participa-de-debate-sobre-violencia-
com-estudantes-do-paranoa/>;
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<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/marco/dia-internacional-para-a-
eliminacao-da-discriminacao-racial-pfdc-institui-grupo-de-trabalho-para-enfrentamento-ao-racismo/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/marco/mpf-instaura-inquerito-civil-para-
acompanhar-intervencao-federal-na-baixada-fluminense/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/fevereiro/ministerio-publico-federal-lanca-
nota-tecnica-sobre-intervencao-federal-no-rio-de-janeiro/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/fevereiro/pfdc-destaca-importancia-de-uma-
educacao-plural-em-artigo-publicado-no-201ccadernos-da-defensoria-publica-do-estado-de-sao-
paulo201d/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2018/fevereiro/dia-da-internet-segura-palestra-
aborda-liberdade-de-expressao-em-tempos-de-discursos-de-odio-na-web/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2017/junho/pfdc-destaca-atuacao-do-mnpct-e-
lembra-que-estado-ainda-e-principal-agente-violador/>;

<http://www.mpf.mp.br/go/sala-de-imprensa/noticias-go/mpf-investiga-suposta-pratica-de-censura-
pelo-facebook>;

<http://'www.mpf.mp.br/df/sala-de-imprensa/noticias-df/acao-pede-suspensao-de-convocacoes-de-
aposentados-por-invalidez-com-hiv-aids>;

<http://www.mpf.mp.br/pgr/noticias-pgr/decreto-que-dificulta-entrada-de-venezuelanos-no-pais-e-
inconstitucional-e-deve-ser-suspenso-defende-pgr>;

<http://www.mpf.mp.br/ms/sala-de-imprensa/noticias-ms/mpf-instaura-procedimento-para-investigar-
supostas-ameacas-feitas-a-grupo-de-pesquisadores-da-ufgd>;

<http://www.mpf.mp.br/pgr/noticias-pgr/mpf-envia-ao-senado-nota-tecnica-sobre-proposta-de-
criacao-do-estatuto-do-cigano>;

<http://www.mpf.mp.br/ms/sala-de-imprensa/noticias-ms/lacos-de-familia-justica-federal-recebe-
denuncia-do-mpf-em-desfavor-de-22-pessoas>;

<http://www.mpf.mp.br/pb/sala-de-imprensa/noticias-pb/maio-cigano-programa-da-tv-senado-traz-
opinioes-de-membros-do-mpf-sobre-preconceito-contra-0s-povos>;
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<http://www.mpf.mp.br/pgr/noticias-pgr/em-debate-as-mazelas-da-mulher-brasileira-em-
um-sistema-prisional-feito-para-homens>;

<http://www.mpf.mp.br/sala-de-imprensa/mpf-no-radio/ouca-mais/entrevista-lei-do-feminicidio>;

<http://www.mpf.mp.br/pgr/noticias-pgr/pfdc-participa-de-audiencia-publica-sobre-assedio-e-
violencia-sexual-nas-universidades-do-df>;

<http://www.mpf.mp.br/regiao3/sala-de-imprensa/noticias-r3/prr3-recebe-seminario-sobre-o-papel-do-
mp-na-protecao-a-mulher>;

<http://www.mpf.mp.br/pgr/noticias-pgr/mais-de-mil-mulheres-morreram-em-2017-vitimas-da-
violencia-domestica>;

<http://'www.mpf.mp.br/pi/sala-de-imprensa/noticias-pi/semana-da-mulher-feminicidio-e-tema-de-
reflexoes-em-evento-na-pr-pi>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2017/Dezembro/em-seminario-internacional-pfdc-
discute-desafios-na-garantia-dos-direitos-da-populacao-afrodescendente/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2017/Dezembro/organizacoes-lancam-manifesto-
pelo-cumprimento-dos-compromissos-assumidos-internacionalmente-pelo-brasil-na-defesa-dos-
direitos-humanos/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2017/Dezembro/pfdc-participa-de-debate-sobre-os-
desafios-no-acolhimento-e-na-integracao-dos-migrantes-venezuelanos/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2017/novembro/em-reuniao-com-representantes-das-
nacoes-unidas-pfdc-apresenta-panorama-dos-direitos-humanos-no-brasil-1/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2017/novembro/pfdc-contesta-a-implementacao-do-
projeto-escola-sem-partido-em-tres-municipios-brasileiros/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/informativos/edicoes-2017/novembro/forum-por-direitos-e-combate-a-
violencia-no-campo-discute-estrategias-para-o0-enfrentamento-dos-conflitos/>;

<http://pfdc.pgr.mpf.mp.br/temas-de-atuacao/direitos-sexuais-e-reprodutivos/pag-direitos-
Igbtt/atuacao-do-mpf/docs-tacs/TAC26.09.2007.pdf>
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ANEXO B

TERMO DE CONFIDENCIALIDADE

A empresa RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA, inscrita no CNPJ sob o n°
04.958.758/0001-98, por meio do seu Representante Legal, abaixo firmado, assume o compromisso de
manter confidencialidade e sigilo sobre todas as informacdes e obrigacGes relacionadas a este termo de

referéncia.
Por este termo de confidencialidade e sigilo compromete-se:

1. A ndo utilizar as informacGes confidenciais a que tiver acesso, para gerar beneficio préprio

exclusivo e/ou unilateral, presente ou futuro, ou para o uso de terceiros;
2. A ndo apropriar-se para si ou para outrem de material confidencial e/ou sigiloso;

4. A ndo repassar o conhecimento das informacGes confidenciais, responsabilizando-se por todas as
pessoas que vierem a ter acesso as informacdes, por seu intermédio, e obrigando-se, assim, a ressarcir
a ocorréncia de qualquer dano e / ou prejuizo oriundo de uma eventual quebra de sigilo das

informagdes fornecidas.

5. Pelo ndo cumprimento do presente Termo de Confidencialidade e Sigilo, fica a abaixo assinada

ciente de todas as san¢des judiciais que poderdo advir.

(Assinatura digital)
CONTRATADA

PETER GABRIEL SOLA
RG N°: 1.684.847 SSP/DF
CPF N°: 864.855.041-68

Chave 07C026D1. FBEOFB26. 04DFOC01. 701EEBD2
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ANEXO C

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE CONFLITO DE INTERESSES

Para assinatura deste Contrato, a CONTRATADA devera apresentar declaracdo de inexisténcia de
contrato vigente que possa gerar conflito de interesses com as atividades finalisticas do
ANUNCIANTE, conforme modelo abaixo:

A CONTRATADA, inscrita no CNPJ sob o n° 04.958.758/0001-98, por intermédio de seu
representante legal, Sr. PETER GABRIEL SOLA, portador do CPF n° 864.855.041-68, declara, sob
as penas da lei, em especial o art. 299 do Codigo Penal Brasileiro que:

I — N&o exerce ou ndo exercerd, direta ou indiretamente, atividade que implique na prestacao
de servicos ou relacdo de negdcios com pessoa juridica, durante a vigéncia do contrato, que tenha
objetivos conflitantes com os interesses ou com as atividades finalisticas da CONTRATANTE; e

Il — N&o pratica ou ndo praticard ato que comprometa o interesse publico, em beneficio de
pessoa fisica que tenha objetivos conflitante com as atividades finalisticas da CONTRATANTE,
durante a execucdo contratual, seja na condicdo de cdnjuge, companheiro ou parente, consanguineo ou
afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, dos socios ou dirigentes da CONTRATADA.

(Assinatura digital)
CONTRATADA

PETER GABRIEL SOLA
RG N°: 1.684.847 SSP/DF
CPF N°: 864.855.041-68

Chave 07C026D1. FBEOFB26. 04DFOC01. 701EEBD2
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£2>» CFAwebMail Herson Tiago Vale de Freitas <herson@cfa.org.br>

Contrato CFA 2023 | Renovagao RADIOLA

André Vasquez <andre@radiola.com.br> 14 de novembro de 2022 18:17
Para: Herson Tiago Vale de Freitas <herson@cfa.org.br>
Cc: Marcia Bispo <marcia@radiola.com.br>

Boa tarde,Hérson

Temos interesse, sim e manteremos os descontos ofertados no contrato original.
A Marcia, que nos Ié em copia, encaminhara o contrato atualizado.

Att

André Vasquez

[Texto das mensagens anteriores oculto]

55 /61 3272 6249 99773 8429

André Vasquez

Radiola Propaganda e Publicidade
+55 61 32726249 | 992238429
www.radiola.com.br


http://www.radiola.com.br/

‘ ’ Conselho Federal de Administragao
O Sistemna CFASCRAS tem como missio promover a Cléncia da Administragie
valerizando as competéncias profissionais, a sustentabilidade
CFA das orgamizagdes ¢ o desenvolvimento do pals.

Setor de Autarquias Sul - Quadra 01 - Bloco L Edificio CFA - Bairro Asa Sul - Brasilia-DF - CEP 70070-
932
Telefone: (61) 3218-1808 - www.cfa.org.br

Oficio n® 3113/2022/CFA
Brasilia, 21 de novembro de 2022.

Ao
Setor de Contratos do CFA

Assunto: Renova¢ao do contrato da Radiola publicidade 2023

Referéncia: Caso responda este Oficio, indicar expressamente o Processo n® 476900.004559/2022-29.

A empresa RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA - ME tem contrato com o CFA em
que os valores dos servigos sao efetuados conforme demandas enviadas pela autarquia para o fornecedor,
com isso ndo temos um valor mensal fixo.

Segundo a LEI 12.232.10 sobre normas em contratos de publicidade, o valor referencial deve ser pela
porcentagem de descontos oferecidos em tabela pela agéncia contratada. Mediante isto a empresa Radiola
informou ter interesse em manter os descontos ofertados.

DOTACAO: O valor total executado independe da RADIOLA e deve advir da rubrica separada em
dotagio especifica (aprovada sempre na ultima plenéria do ano), como consta em CLAUSULA QUARTA
— DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS. Este valor ainda sera aprovado, porém nio impede a
renovacao do contrato.

Com isso, requere-se que seja incluido no processo as certidoes - exigidas pelo CFA - bem como a
emissdo de expediente para o Ordenador de Despesas da autarquia solicitando autorizagao para de
renovacao do contrato.

Atenciosamente,

Herson Freitas

Coordenado de Comunicagdo e Marketing

il
Sel o
ass II"I:]I I_Jl a
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Herson Tiago Vale de Freitas, Coordenador(a) de
Comunicac¢ao e Marketing, em 21/11/2022, as 22:33, conforme horario oficial de Brasilia.

sel

eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por Adm. Diego Cabral Ferreira da Costa, Diretor(a), em
22/11/2022, as 10:53, conforme horario oficial de Brasilia.



Referéncia: Caso responda este Oficio, indicar expressamente o Processo n® 476900.004559/2022-29 SEI n°® 1642411


https://sei.cfa.org.br/conferir

‘ ’ Conselho Federal de Administragao
O Sistemna CFASCRAS tem como missio promover a Cléncia da Administragie
valerizando as competéncias profissionais, a sustentabilidade
CFA das orgamizagdes ¢ o desenvolvimento do pals.

Setor de Autarquias Sul - Quadra 01 - Bloco L Edificio CFA - Bairro Asa Sul - Brasilia-DF - CEP 70070-
932
Telefone: (61) 3218-1800 - www.cfa.org.br

Oficio n°® 3249/2022/CFA
Brasilia, 05 de dezembro de 2022.

Ao Sr. Adm. Francisco Rogério Cristino
Diretor Administrativo e Financeiro

Assunto: Autorizacao de renovacio contratual

Solicitamos autorizacdo para renovagdo contratual com a empresa RADIOLA PROPAGANDA E
PUBLICIDADE LTDA - ME que presta servicos de publicidade institucional para o CFA. Conforme
descrito na Solicitagdo de Renovagdo de Contrato CFA-CCM (SEI n° 1039697), o servigo prestado ¢ de
exceléncia e atende todas as demandas da autarquia.

Por tratar-se de contratacdo realizada através da licitagdo do tipo Concorréncia, na modalidade Técnica e
Pre¢o, ndo ha possibilidade de comparar com outras empresas, pois, nesse caso, sO haveria a afericdo do
parametro prego haja vista ndo ser possivel comparar as técnicas de cada uma.

Esse servigo ¢ executado por demanda, por esse motivo ndo existe um valor mensal fixo, mas os valores
executados ndo sofrerdo reajustes para o ano de 2023.

Caso seja autorizada a contratacdo, favor informar a dotagdo orgamentaria que suportara as despesas.

Anexos: I - Solicitacao de Renovagao de Contrato CFA-CCM (SEI n°® 1631651);
II - E-mail de interesse na renovagio 2023 (SEI n® 1642115).

Atenciosamente,

Ana Carolina de Luna

Chefe da Sec¢ao de Compras

Documento assinado eletronicamente por Ana Carolina de Luna, Chefe da Se¢ao de Compras, em
05/12/2022, as 09:54, conforme horario oficial de Brasilia.

sel g

eletrbnica

Referéncia: Caso responda este Oficio, indicar expressamente o Processo n® 476900.004559/2022-29 SEIn°® 1664532


https://sei.cfa.org.br/conferir

Ministério da Economia
Secretaria Especial de Desburocratizacio, Gestio e Governo Digital

Secretaria de Gestao

Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF

Relat6orio Nivel III - Regularidade Fiscal e Trabalhista Federal

Dados do Fornecedor

CNPJ: 04.958.758/0001-98 DUNS®: 897747981

Razio Social: RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA

Nome Fantasia: RADIOLA DESIGN & COMUNICACAO

Situagio do Fornecedor: Credenciado Data de Vencimento do Cadastro: 26/09/2023

Dados do Nivel

Situacio do Nivel: Cadastrado

Comprovante de Regularidade da Receita Federal e PGFN

Tipo de Comprovante: Certiddo Data de Validade: 19/04/2023
Codigo de Controle: 73B2AB6F50456B48

Comprovante de Regularidade do FGTS

Tipo de Comprovante: Certiddo Data de Validade: 21/12/2022
Cobdigo de Controle: 2022112200554933470975

Comprovante de Regularidade do TST

Tipo de Comprovante: Certiddo Data de Validade: 10/05/2023
Codigo de Controle: 397383162022

Emitido em: 05/12/2022 09:49 1
CPF: 017.386.671-97  Nome: ANA CAROLINA DE LUNA

de



‘ ’ Conselho Federal de Administragao
O Sistemna CFASCRAS tem como missio promover a Cléncia da Administragie
valerizando as competéncias profissionais, a sustentabilidade
CFA das orgamizagdes ¢ o desenvolvimento do pals.

Coordenadoria de Or¢amento e Financas
Setor de Autarquias Sul - Quadra 01 - Bloco L Edificio CFA - Bairro Asa Sul - Brasilia-DF - CEP 70070-
932
Telefone: (61) 3218-1800 - www.cfa.org.br

Despacho n° 1676/2022/CFA
Brasilia, 05 de dezembro de 2022.

Para: Secdo de Compras - CFA

Providéncias: autorizo a renovacao contratual com a empresa RADIOLA PROPAGANDA E
PUBLICIDADE LTDA - ME que presta servigos de publicidade institucional para o CFA, cuja despesa
correra a conta da dotagao orcamentaria n® 6.2.2.1.1.01.04.04.057.005.

Adm. Francisco Rogério Cristino
Diretor de Administragdo ¢ Finangas
CRA-CE n° 1904

Documento assinado eletronicamente por Adm. Francisco Rogério Cristino, Diretor(a), em
06/12/2022, as 14:47, conforme horario oficial de Brasilia.

il
Sel o
assinatura

eletrbnica

Referéncia: Processo n° 476900.004559/2022-29 SEI n° 1664651


https://sei.cfa.org.br/conferir

‘ ’ Conselho Federal de Administragao
O Sistemna CFASCRAS tem como missio promover a Cléncia da Administragie
valerizando as competéncias profissionais, a sustentabilidade
CFA das erganizagdes ¢ o desenvolvimento do pals.

Sec¢ao de Contratos
Setor de Autarquias Sul - Quadra 01 - Bloco L Edificio CFA - Bairro Asa Sul - Brasilia-DF - CEP 70070-
932
Telefone: (61) 3218-1800 - www.cfa.org.br

QUARTO TERMO ADITIVO AO
CONTRATO N° 17/2019, DE
PRESTACAO DE “SERVICOS DE
PUBLICIDADE” QUE
CELEBRAM ENTRE SI O
CONSELHO FEDERAL DE
ADMINISTRACAO - CFA E A
EMPRESA RADIOLA
PROPAGANDA E
PUBLICIDADE LTDA - ME.

CONTRATANTE

O CONSELHO FEDERAL DE ADMINISTRACAO - CFA , pessoa juridica de direito ptiblico, inscrito
no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da Fazenda sob o niimero 34.061.135/0001-89,
instalado na SAUS Quadra 01 Bloco L Edf. CFA, em Brasilia — DF, neste ato representado por seu
Presidente Adm. Mauro Kreuz, Brasileiro, CRA-SP 85872, CPF n°® 361.887.350-68, daqui por diante
designado simplesmente CFA.

CONTRATADA

Empresa RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA - ME, inscrita no CNPJ sob n°
04.958.758/0001-98, CF/DF n° 07.431.848/0001-19, estabelecida na SHC/Norte CL Quadra 112 Bloco D
n® 54 Sala 209, Brasilia-DF, CEP 70.762-540, representada neste ato pelo socio Sr. André Peixoto
Vasquez, inscrito no Cadastro de Pessoa Fisica sob o n°® 934.601.120-34 e Identidade n°® 607.1064.742
SSP/RS, doravante denominada simplesmente CONTRATADA, firmam o presente termo aditivo ao
contrato de prestacdo de servigos, cujo regime ¢ o de empreitada por prego global, vinculado ao Processo
Licitatério Concorréncia CFA n°® 01/2018, que se regerd pelas disposi¢des legais insculpidas na Lei n°
8.666/93, e respectivas alteracdes e regulamentacdes posteriores, € as seguintes clausulas:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. O presente termo aditivo tem por objeto, a prorrogacdo do prazo de vigéncia e da
remuneracao, estabelecidos no Contrato CFA n°® 17/2019.

2. CLAUSULA SEGUNDA - DA VIGENCIA

2.1. O presente termo aditivo ao Contrato terda duracdo de 01 de janeiro de 2023 a 31 de
dezembro de 2023.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. As despesas com o presente contrato, estdo estimadas em R$ 200.000,00 (duzentos mil
reais).

3.2. As despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta licitacdo, correrdo a conta dos recursos

consignados no Orcamento do Conselho Federal de Administragdo, nas dotagdes orcamentarias:
6.2.2.1.1.04.04.057.005.



4. CLAUSULA QUARTA - DA REMUNERACAO
4.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

4.1.1. Honorarios de 3% (trés por cento) referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicao nao proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, de que trata o item 8.2, incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de
servicos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediacio da CONTRATADA.

4.1.2. Honorarios de 3% (trés por cento) incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de servigos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediagcdo da CONTRATADA,
referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepgao e criagdo de campanhas.

4.1.3. Desconto de 31% (quarenta e cinco por cento) dos valores previstos na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela propria CONTRATADA.

5. CLAUSULA QUINTA - DA RATIFICACAO

5.1. Ficam ratificadas em todos os seus termos as demais clausulas do contrato ora aditado, no
que couber, para que surtos todos os seus juridicos e legais efeitos, produzindo os resultados deste mister.

CONTRATANTE:

CONSELHO FEDERAL DE ADMINISTRACAO
Adm. Mauro Kreuz

Presidente — CRA-SP 85872

CPF n° 361.887.350-68

CONTRATADA:

RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA - ME
Sr. André Peixoto Vasquez

Sécio

CPF n° 934.601.120-34

FISCAIS DO CONTRATO:

Herson Tiago Vale de Freitas

TESTEMUNHAS:
Adm. Francisco Rogério Cristino
Diretor Administrativo e Financeiro

CRA-CE n° 1904

Assessoria Juridica do CFA

*
JEI! Lﬁ' Documento assinado eletronicamente por Ana Carolina de Luna, Chefe da Secdo de Compras, em

ey 06/12/2022, as 19:11, conforme horario oficial de Brasilia.
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‘ ’ Conselho Federal de Administragao
O Sistemna CFASCRAS tem como missio promover a Cléncia da Administragie

valerizando as competéncias profissionais, a sustentabilidade
CFA das orgamizagdes ¢ o desenvolvimento do pals.

Setor de Autarquias Sul - Quadra 01 - Bloco L Edificio CFA - Bairro Asa Sul - Brasilia-DF - CEP 70070-
932
Telefone: (61) 3218-1800 - www.cfa.org.br

Oficio n® 3270/2022/CFA

Brasilia, 06 de dezembro de 2022.

Ao Sr.
Adv. Marcelo Dionisio de Sousa
Coordenador da Assessoria Juridica do CFA

Assunto: Aditivo contratual

Por meio do Processo Licitatorio Concorréncia CFA n° 01/2018, o Conselho Federal de
Administragao contratou a Empresa RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA - ME para
prestacao de servicos de publicidade institucional para o Conselho Federal de Administragao (CFA).

A empresa RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA - ME vem prestando um
servico de exceléncia e atende com éxito todas as demandas da autarquia, e sendo os servicos de
publicidade institucional de grande relevancia, uma vez que da notoriedade e transparéncia para
a sociedade e aos profissionais do trabalho desenvolvido pelo Conselho Federal de Administragao.

O servigo prestado pela empresa ¢ de natureza continua e, por isso, conforme consta no art. 57,
inc. 11, da lei 8.666/93, ¢ elegivel a prorrogagdo contratual.

Portanto, submetemos a analise da ASJ/CFA, da possibilidade de aditamento ao contrato, de
acordo com as disposi¢des da Lei n° 8.666/93.

Anexos: I - Solicitagdo de Renovagido de Contrato CFA-CCM (SEI n° 1631651);
IT - Despacho 1676 (SEI n° 1664651);
III - Minuta de Aditivo Contratual CFA-SCONT (SEI n° 1668654).

Atenciosamente,

Ana Carolina de Luna

Chefe da Sec¢dao de Compras

assinatura L‘j
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Ana Carolina de Luna, Chefe da Se¢ao de Compras, em
06/12/2022, as 19:13, conforme horario oficial de Brasilia.
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Referéncia: Caso responda este Oficio, indicar expressamente o Processo n® 476900.004559/2022-29 SEI n° 1668657



‘ ’ Conselho Federal de Administragao
O Sistemna CFASCRAS tem como missio promover a Cléncia da Administragie
valerizando as competéncias profissionais, a sustentabilidade
CFA das erganizagdes ¢ o desenvolvimento do pals.

Assessoria Juridica
Setor de Autarquias Sul - Quadra 01 - Bloco L Edificio CFA - Bairro Asa Sul - Brasilia-DF - CEP 70070-
932
Telefone: (61) 3218-1820 - www.cfa.org.br

PARECER N° Parecer Juridico n°® 63/2022/CFA
PROCESSO N° 476900.004559/2022-29
ORIGEM: CFA-CCM

INTERESSADO: CFA-SCONT, CFA-CCM e CFA-CAF.

ASSUNTO: Parecer juridico - anélise de renovagdo contratual - 4° aditivo
I. RELATORIO
1. Trata-se de renovagdo contratual com a empresa RADIOLA PROPAGANDA E

PUBLICIDADE LTDA - ME para prestacdo de servicos de publicidade institucional para o Conselho
Federal de Administragao (CFA).

2. A contratacdo ocorreu por meio de Processo Licitatério Concorréncia CFA n°
01/2018, seguindo os ditames da lei 8666/93, tendo sido formalizada pelo Contrato n® 17/2019/CFA.

3. Assim, diante da necessidade de renovagao para continuidade dos servigos, fora posto sob a
analise desta assessoria o quarto termo aditivo para prorrogagao do prazo contratual.

4, E o relatério.

II. FUNDAMENTACAO

5. Inicialmente, antes de adentrar na analise do caso, cumpre evidenciar que o presente
parecer juridico ¢ meramente opinativo, com o intuito de orientar as autoridades competentes na resolugdo
de questdes postas em andlise de acordo com a documentacdo apresentada, ndo sendo, portanto,
vinculativo a decisdo da autoridade competente que podera optar pelo acolhimento das presentes razdes ou
nao.

6. Conforme informagdes apresentadas, o contrato em andlise estd com seu prazo de vigéncia
proximo a expirar. Diante disso, surge a necessidade de consulta quanto a possibilidade ou ndo de se
prorrogar o prazo do mencionado instrumento contratual.

7. O contrato foi firmado em decorréncia de processo de licitacio de Concorréncia da lei
8666/93 e sendo os servigos serem continuos, necessario, portanto, que haja a prorrogacao contratual,
desde que estejam cumpridos os requisitos para tanto.

8. No presente caso, resta demonstrado o interesse das partes na continuidade da prestacao de
servigo mantendo o devido o equilibrio contratual. Tendo em vista que ndo importard em maior oneragao a
esta entidade, o que se infere a manutencdo do carater vantajoso para a Administracdo, ¢ plenamente
viavel a possibilidade da prorrogacao do prazo do contrato.

9. Cumpre evidenciar que para renovacao ou prorrogacao do contrato, deverao ser observados
a sua adequacdo as necessidades do Conselho, se os valores praticados estdo em conformidade com o
preco de mercado, bem como a existéncia da dotagdo orcamentaria, todos itens estes foram cumpridos
conforme andlise do processo de renovagao.



10. A Lei n° 8.666/93 admite a prorrogagdo do prazo dos contratos administrativos,
excepcionalmente, nas hipoteses elencadas no art. 57. Entre elas, temos a possibilidade de prorrogacao do
prazo dos contratos de prestacdo de servico, tal como temos no caso concreto. Para a prorrogacao do prazo
desses contratos, faz-se necessaria, antes de tudo, a presenga dos requisitos legais previstos no art. 57, 11,
vejamos:

Art. 57. A duragdo dos contratos regidos por esta Lei ficara adstrita a vigéncia dos respectivos
créditos orgamentarios, exceto quanto aos relativos:

()

IT - a prestacdo de servigos a serem executados de forma continua, que poderdo ter a sua duragdo
prorrogada por iguais e sucessivos periodos com vistas a obten¢do de precos e condi¢des mais
vantajosas para a administragdo, limitada a sessenta meses;

()

§ 2°. Toda prorrogagdo de prazo devera ser justificada por escrito e previamente autorizada pela
autoridade competente para celebrar o contrato. (...)

11. Assim, uma vez atendidos tais critérios, ndo ha que se obstar a prorrogacao do prazo do
contrato, tendo em vista ser medida mais econdmica a Autarquia.

12. Ademais, observa-se que foram mantidas as condi¢des de regularidade exigidas na
contratacdo inicial, conforme certiddo (Doc. 1664534) que consta anexa aos autos e devidamente
atualizada.

13. No que tange aos aspectos formais do procedimento para prorrogagdo do contrato,
observamos que este atendeu as exigéncias legais, apresentando a minuta de aditivo regularidade por
contemplar seus elementos essenciais.

14. Uma vez observadas tais orientacdes, ndo existem impedimentos a nova prorrogagao do
contrato em analise, sendo plenamente possivel a sua formaliza¢do pelos fundamentos juridicos
apresentados.

III. CONCLUSAO

15. Desta feita, em analise a documentagao acostada aos autos, compreende esta Assessoria que
a situacdo trazida a andlise ndo encontra obices legais que inviabilize a prorrogacdo do prazo de vigéncia
do contrato n° 17/2019/CFA, conforme prevé os termos do 4° Aditivo contratual.

E o parecer.
A considerago superior.
Brasilia, 12 de dezembro de 2022.

Documento assinado eletronicamente
RAPHAELA LIMA ARANA
OAB/PB n°: 15.641

Documento assinado eletronicamente por Raphaela Lima Arana, Assessor(a) de Licitacoes e
Contratos, em 14/12/2022, as 15:17, conforme horario oficial de Brasilia.

assinal ul.l lj
eletrénica

. A autenticidade deste documento pode ser conferida no site sei.cfa.org.br/conferir, informando o codigo
-.":: verificador 1683266 ¢ o codigo CRC 6AA75615.
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‘ ’ Conselho Federal de Administragao
O Sistemna CFASCRAS tem como missio promover a Cléncia da Administragie
valerizando as competéncias profissionais, a sustentabilidade
CFA das erganizagdes ¢ o desenvolvimento do pals.

Sec¢ao de Contratos
Setor de Autarquias Sul - Quadra 01 - Bloco L Edificio CFA - Bairro Asa Sul - Brasilia-DF - CEP 70070-
932
Telefone: (61) 3218-1800 - www.cfa.org.br

QUARTO TERMO ADITIVO AO
CONTRATO N° 17/2019, DE
PRESTACAO DE “SERVICOS DE
PUBLICIDADE” QUE
CELEBRAM ENTRE SI O
CONSELHO FEDERAL DE
ADMINISTRACAO - CFA E A
EMPRESA RADIOLA
PROPAGANDA E
PUBLICIDADE LTDA - ME.

CONTRATANTE

O CONSELHO FEDERAL DE ADMINISTRACAO - CFA , pessoa juridica de direito ptiblico, inscrito
no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da Fazenda sob o niimero 34.061.135/0001-89,
instalado na SAUS Quadra 01 Bloco L Edf. CFA, em Brasilia — DF, neste ato representado por seu
Presidente Adm. Mauro Kreuz, Brasileiro, CRA-SP 85872, CPF n°® 361.887.350-68, daqui por diante
designado simplesmente CFA.

CONTRATADA

Empresa RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA - ME, inscrita no CNPJ sob n°
04.958.758/0001-98, CF/DF n° 07.431.848/0001-19, estabelecida na SHC/Norte CL Quadra 112 Bloco D
n® 54 Sala 209, Brasilia-DF, CEP 70.762-540, representada neste ato pelo socio Sr. André Peixoto
Vasquez, inscrito no Cadastro de Pessoa Fisica sob o n°® 934.601.120-34 e Identidade n°® 607.1064.742
SSP/RS, doravante denominada simplesmente CONTRATADA, firmam o presente termo aditivo ao
contrato de prestacdo de servigos, cujo regime ¢ o de empreitada por prego global, vinculado ao Processo
Licitatério Concorréncia CFA n°® 01/2018, que se regerd pelas disposi¢des legais insculpidas na Lei n°
8.666/93, e respectivas alteracdes e regulamentacdes posteriores, € as seguintes clausulas:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. O presente termo aditivo tem por objeto, a prorrogacdo do prazo de vigéncia e da
remuneracao, estabelecidos no Contrato CFA n°® 17/2019.

2. CLAUSULA SEGUNDA - DA VIGENCIA

2.1. O presente termo aditivo ao Contrato terda duracdo de 01 de janeiro de 2023 a 31 de
dezembro de 2023.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. As despesas com o presente contrato, estdo estimadas em R$ 450.000,00 (quatrocentos e

cinquenta mil reais).

3.2. As despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta licitacdo, correrdo a conta dos recursos
consignados no Orcamento do Conselho Federal de Administragdo, nas dotagdes orcamentarias:
6.2.2.1.1.04.04.057.005.



4. CLAUSULA QUARTA - DA REMUNERACAO
4.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

4.1.1. Honorarios de 3% (trés por cento) referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicao nao proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, de que trata o item 8.2, incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de
servicos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediacio da CONTRATADA.

4.1.2. Honorarios de 3% (trés por cento) incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de servigos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediagcdo da CONTRATADA,
referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepgao e criagdo de campanhas.

4.1.3. Desconto de 31% (quarenta e cinco por cento) dos valores previstos na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela propria CONTRATADA.

5. CLAUSULA QUINTA - DA RATIFICACAO

5.1. Ficam ratificadas em todos os seus termos as demais clausulas do contrato ora aditado, no
que couber, para que surtos todos os seus juridicos e legais efeitos, produzindo os resultados deste mister.

CONTRATANTE:

CONSELHO FEDERAL DE ADMINISTRACAO
Adm. Mauro Kreuz

Presidente — CRA-SP 85872

CPF n° 361.887.350-68

CONTRATADA:

RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA - ME
Sr. André Peixoto Vasquez

Sécio

CPF n° 934.601.120-34

FISCAIS DO CONTRATO:

Herson Tiago Vale de Freitas

TESTEMUNHAS:
Adm. Francisco Rogério Cristino
Diretor Administrativo e Financeiro

CRA-CE n° 1904

Assessoria Juridica do CFA

*
JEI! Lﬁ' Documento assinado eletronicamente por Andre Peixoto Vasquez, Usuario Externo, em 16/12/2022,

e as 12:10, conforme horario oficial de Brasilia.
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Documento assinado eletronicamente por Herson Tiago Vale de Freitas, Coordenador(a) de
Comunicagao e Marketing, em 16/12/2022, as 14:33, conforme horario oficial de Brasilia.

Documento assinado eletronicamente por Adm. Francisco Rogério Cristino, Diretor(a), em
16/12/2022, as 18:21, conforme horario oficial de Brasilia.
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Documento assinado eletronicamente por Adm. Mauro Kreuz, Presidente, em 19/12/2022, as 16:23,
conforme horério oficial de Brasilia.

Referéncia: Processo n® 476900.004559/2022-29 SEIn° 1687238
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DIARIO OFICIAL DA UNIAO - secio 3

ISSN 1677-7069 N2 240, quinta-feira, 22 de dezembro de 2022

RESULTADO DE JULGAMENTO
PREGAO ELETRONICO N¢ 40/2022

A Justica Federal no Ceara comunica aos interessados no Edital 40/2022-Pregéo
Eletrénico - que tem por objeto a contratacdo de servigo de teleatendimento ergonémico
para a Justica Federal no Ceard, o resultado do certame na seguinte ordem: Licitante
Vencedor, n? do CNPJ, n? do Item, Valor Total: SAGU TERCEIRIZACAO DE MAO DE OBRA E
SAUDE DO TRABALHO LTDA, CNPJ n® 23.782.416/0001-04, Item 1, Valor Total: RS
10.738,00..

As informagOes constantes acima estdo registra das nos autos do PA SEl
0004194-90.2022.4.05.7600.

Fortaleza-CE, 21 de dezembro de 2022.
GEOVANI COSTA BEZERRA
Pregoeiro

RESULTADO DE JULGAMENTO
PREGAO ELETRONICO N¢ 52/2022

A Justica Federal no Ceard comunica aos interessados no Edital 52/2022-Preg&o
Eletronico - que tem por objeto a contratagdo de renovagdo de licenciamento de software
para appliance Check Point 5600 em alta disponibilidade e da solugdo de relatoria e
correlagdo de eventos, garantia de atualizagdo e funcionamento, pelo periodo de 12 (doze)
meses para a Justica Federal no Ceara, o resultado do certame na seguinte ordem:
Licitante Vencedor, n? do CNPJ, n? do Item, Valor Total: NTSEC SOLUCOES EM
TELEINFORMATICA LTDA, CNPJ: 09.137.728/0002-15, Item 1, Valor Total: RS 675.675,23.

As informacGes constantes acima estdo registra das nos autos do PA SEI
005064-31.2022.4.05.7600.

Fortaleza-CE, 21 de dezembro de 2022.
GEOVANI COSTA BEZERRA
Pregoeiro

SECAO JUDICIARIA DA PARAIBA
EXTRATO DE CONTRATO

Contrato n? 18/2022; contratante: JFPB; contratada: DELL COMPUTADORES DO BRASIL
LTDA, CNPJ 72.381.189/0010-01; objeto: aquisicdo de notebooks e kits de produtividade;
fundamentagdo: ARP n2 14/2022 do Pregdo Eletronico n? 22/2022-JFPE; Empenho
2022NE359, de 20/12/2022, na modalidade ordindaria, no valor de RS 528.430,30; PTRES:
168364 e ED 449052; assinatura: 20/12/2022; vigéncia: da data de sua assinatura até 90
(noventa dias) apds o recebimento definitivo do objeto; foro: Justica Federal Jodo Pessoa;
signatarios: Manuel M de V Neto - Juiz F D Foro; Mauricio Luis C de P Couto -
Representante legal.

SECAO JUDICIARIA DE SERGIPE

RESULTADO DE JULGAMENTO
PREGAO N2 6/2022

A Unido Federal, por intermédio da Justica Federal de Primeiro Grau em SE,
com base na Portaria n° 02/2021-DF, através da pregoeira, divulga o resultado do Pregdo
de n2. 06/2022-JF/SE, relativo a contratacdo de empresa especializada para executar a 12
etapa de implantagdo de usina microgeradora de energia solar fotovoltaica a ser instalada
no Férum Vladimir Souza Carvalho, situado na Rua Maria Souza Carvalho, Bairro Marianga,
na cidade de Itabaiana/SE, conforme condic¢Bes, quantidades e exigéncias estabelecidas no
Termo de Referéncia e seus anexos. Sagrou-se vencedora do certame a empresa OPTIMIZE
SOLUCOES EM ENGENHARIA LTDA, CNPJ n2 23.092.494/0001-87, com valor global de RS
444.000,00, conforme P.A. n2 0000888-43.2022.4.05.7300; Fund. Legal: Lei n? 10.520/02,
Decreto n? 10.024/19, Decreto 9.507/18, Decreto n? 7.983/13, Instrugbes Normativas
SEGES/MP n? 05/17 e n? 03/18 e Instrugdo Normativa SLTI/MP n2 01/10, Lei
Complementar n°

123/06, Decreto n° 8.538/15 e Lei n? 8.666/93.

FLAVIA ALCANTARA NASCIMENTO
Pregoeira

Entidades de Fiscalizagao
do Exercicio das Profissoes Liberais

CONSELHO FEDERAL DE ADMINISTRAGAO
EXTRATOS DE TERMOS ADITIVOS

Contrato n2 17/2019. Termo aditivo n2 04. Contratante: Conselho Federal de
Administracdo e a empresa: EMPRESA RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA -
ME. Objeto: O presente termo aditivo tem por objeto, a prorrogacdo do prazo de
vigéncia e da remuneragdo, estabelecido no Contrato CFA n2 17/2019. Valor: RS
450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais). Prazo de validade do dia: 01 de janeiro
de 2023 a 31 de dezembro de 2023. Data da Assinatura: 19/12/2022. Fundamento
Legal: Lei n2 8.666/93.

Contrato n?2 14/2021. Termo aditivo n2 01. Contratante: Conselho Federal de
Administragdo e a empresa: EMPRESA AGENCIA RADIOWEB DF PRODUGCAQ JORNALISTICA
SOCIEDADE SIMPLES. Objeto: O presente termo aditivo tem por objeto, a prorrogagao
do prazo de vigéncia e da remuneragdo, estabelecido no Contrato CFA n2 14/2021.
Valor: RS 473.231,04 (quatrocentos e setenta e trés mil duzentos e trinta e um reais e
quatro centavos) ao ano. Prazo de validade do dia: 01 de janeiro de 2023 a 31 de
dezembro de 2023. Data da Assinatura: 19/12/2022. Fundamento Legal: Lei n¢
8.666/93.

Contrato n?2 13/2021. Termo aditivo n2 01. Contratante: Conselho Federal de
Administragdo e a empresa: PROTECLINE PROTECOES LINEARES LTDA. Objeto: O presente
aditivo ao contrato tem por objeto, a alteragdo do valor do contratado e prorrogagao
da vigéncia. Valor: RS 55.859,40 (cinquenta e cinco mil oitocentos e cinquenta e nove
reais e quarenta centavos) anual. Prazo de validade do dia: 01 de janeiro de 2023 a 31
de dezembro de 2023. Data da Assinatura: 19/12/2022. Fundamento Legal: Lei n2
8.666/93.

Contrato n?2 15/2020. Termo aditivo n2 02. Contratante: Conselho Federal de
Administracdo e a empresa: PARLAMENTO CONSULTORIA E ASSESSORIA LTDA. Objeto: O
presente aditivo contratual tem por objeto prorrogacdo da vigéncia contida na Clausula
sexta e a atualizagdo monetaria contida na Cldusula quinta do Contrato CFA n2 15/2020.
Valor: RS 12.349,76 (doze mil trezentos e quarenta e nove reais e setenta e seis
centavos) mensalmente. Prazo de validade do dia: 18 de dezembro de 2022 a 18 de
dezembro de 2023. Data da Assinatura: 19/12/2022. Fundamento Legal: Lei n2
8.666/93.

Contrato n? 9912358604. Termo aditivo n? 02. Contratante: Conselho Federal de
Administragdo e a empresa: BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS. Objeto: O
presente Termo Aditivo tem por objeto a prorrogagdo da vigéncia do Contrato original
por mais 12 meses. Valor: RS 750.000,00 (setecentos e cinquenta mil reais). Prazo de
validade do dia: 23/12/2022 até 22/12/2023. Data da Assinatura: 07/11/2022.
Fundamento Legal: art. 62, § 39, I, da Lei 8.666/93.
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EXTRATO DE RESCISAO

Contrato n2 06/2022. TERMO DE RESCISAO. Contratante: Conselho Federal de
Administracdo e a empresa: TAVARES & TAVARES EMPREENDIMENTOS COMERCIAIS LTDA.
Objeto: O presente Termo é a Rescisdo Amigdvel do Contrato Administrativo n2 06/2022,
por acordo entre as partes e considerada a conveniéncia e oportunidade da Administragdo.
Data da Assinatura: 16/12/2022. Fundamento Legal: inciso I, do art. 79, da Lei n? 8.666/93
e previsdo constante da Clausula Oitava do Contrato.

CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA
EXTRATO DE CONVENIO

Convénio n? 102/2022, assinado em 20/12/2022; firmado com o Crea-DF; Objeto: Auxilio
financeiro ao programa Prodesu - 1I-B; Base legal: Lei n2 8.666/93, Decreto n2 6.170/07,
Resolucdo n2 1.030/10, D. Normativas n2 087 e 088/11, P. Interministerial n? 424/2016 e
Decisdo PL n2 1898/2022; Vigéncia até 20/12/2023; Nota de Empenho n?2 1100 e
1101/2022, Valor do Concedente: RS 259.962,20; Processo SEI N2 00.001946/2022-15.

EXTRATO DE CONVENIO

Convénio n? 105/2022, assinado em 20/12/2022; firmado com o Crea-MA; Objeto: Auxilio
financeiro ao programa Prodesu - II-A; Base legal: Lei n? 8.666/93, Decreto n? 6.170/07,
Resolugdo n2 1.030/10, D. Normativas n2 087 e 088/11, P. Interministerial n2 424/2016 e
Decisdo PL n? 1895/2022; Vigéncia até 20/12/2023; Nota de Empenho n? 1104/2022, Valor
do Concedente: RS 842.703,98; Processo SEI N2 00.004296/2022-51.

EXTRATO DE CONVENIO

Convénio n? 104/2022, assinado em 20/12/2022; firmado com o Crea-DF; Objeto: Auxilio
financeiro ao programa Prodesu - II-A; Base legal: Lei n? 8.666/93, Decreto n2 6.170/07,
Resolucdo n2 1.030/10, D. Normativas n2 087 e 088/11, P. Interministerial n? 424/2016 e
Decisdo PL n2 1896/2022; Vigéncia até 20/12/2023; Nota de Empenho n?2 1102 e
1103/2022, Valor do Concedente: RS 107.996,00; Processo SEI N2 00.001950/2022-75.

EXTRATO DE TERMO ADITIVO

12 Termo Aditivo ao Convénio n2 69/2022, firmado com o Crea-SE, assinado aos
19/12/2022; Objeto: alteragdo do Plano de Trabalho, cronogramas e redugéo do valor total
do convénio; Amparo: Lei n? 8666/93; Decreto n2 6170/07; Resolugdo n2 1030/10; D.
Normativas n2 87 e 88/11 e Decisdo Plenaria n? 1899/2022; Processo SEI n2
00.001228/2022-31.

EXTRATO DE TERMO ADITIVO

29 Termo Aditivo ao Convénio n2 44/2021, firmado com o Crea-AC, assinado aos
19/12/2022; Objeto: alteragdo do Plano de Trabalho, cronogramas, redugdo do valor total
do convénio e prorrogagdo do prazo de vigéncia para 12/05/2023; Amparo: Lei n2 8666/93;
Decreto n? 6170/07; Resolugdo n® 1030/10; D. Normativas n2 87 e 88/11 e Decisdo
Plendria n2 1900/2022; Processo SEI n2 02660/2021.

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA
EXTRATO DE TERMO ADITIVO

32 TERMO ADITIVO PA: 028/2022. ESPECIE: Pregdo Eletrénico. CONTRATANTE: Conselho
Federal de Medicina.

CONTRATADA: GDD EDITORA GRAFICA EIRELI, CNPJ ne. 30.597.675/0001-20. OBJETO:
Prestacdo de servicos de impressdo e acabamento da revista bioética. VIGENCIA:
05/12/2022 a 05/12/2023. VALOR DA TIRAGEM (3.000 exemplares com 250 paginas): RS
48.000,00 (quarenta e oito mil reais). DA DOTACAO ORGCAMENTARIA:
6.2.2.1.1.33.90.39.053

- Servigos Graficos. FUNDAMENTO LEGAL: Art. 57, inciso Il, § 12, da Lei n° 8.666/93. FORO:
Brasilia-DF. DATA DA ASSINATURA: 05 de dezembro de 2022.

AVISO DE REABERTURA DE PRAZO
PREGAO N2 36/2022

Comunicamos a reabertura de prazo da licitagdo supracitada, processo N2
4921/2022. , publicada no D.O.U de 05/12/2022 . Objeto: Pregdo Eletrbnico -
CONTRATACAO DE EMP. ESPEC. PARA FORNEC, MONT. E INST. DE EQUIP. AUDIOVISUAIS,
MOBILIARIO TEC., TREINAMENTO E MANUT. CONT, ABRANGENDO A MONT. DE SIST. DE
SINALIZACAO DIGITAL,CONTROLE DE ACESSO,DE CAPTURA E PROCESSAMENTO DE AUDIO
AMBIENTE E SIST. DE VISUALIZACAO PROF. TIPO VIDEOWALL COM AUTOMACAO DOS
EQUIP. E CENARIOS,INCLUINDO O FORNEC DE EQUIPAMENTOS, MATERIAIS,MOBILIARIO
TECNICO,SERVICOS DE INSTALACAO,TREINAMENTO,MANUTENCAO CONT.(GARANTIA ON-
Slite) e OPERACAO ASSISTIDA Novo Edital: 22/12/2022 das 08h00 as 12h00 e de13h00 as
17h00. Endereco: Sgas 915 Lote 72 Asa Sul - BRASILIA - DFEntrega das Propostas: a partir
de 22/12/2022 as 08h00 no site www.comprasnet.gov.br. Abertura das Propostas:
11/01/2023, as 10h00 no site www.comprasnet.gov.br.

NOELYZA PEIXOTO BRASIL VIEIRA
Pregoeira

(SIDEC - 21/12/2022) 925158-00001-2022NE000001
CONSELHO FEDERAL DE MUSEOLOGIA
AVISO DE ELEICAO

O Conselho Federal de Museologia-COFEM torna publico que deu posse aos
novos Conselheiros Federais Efetivos e Suplentes na 642 Sessdo Plendria Ordindria de
10/12/2022, ocorrida em plataforma virtual. De acordo com o Regimento Interno, Art.
25, a Plenaria elegeu para um mandato de dois anos (2023-2022), Presidente Marco
Antonio Figueiredo Ballester Junior e Vice-presidente, Heloisa Helena Queiroz. Foram
indicadas e homologadas como Secretdria Maria Eugénia dos Santos Teixeira Saturni, e
como Tesoureira Rita de Cassia de Mattos que movimentara as contas bancarias junto
com a Presidente. As Comissdes ficaram compostas pelos Conselheiros, como previsto
no Regimento Interno do COFEM, Art. 30 a 39. A sede do COFEM serd mantida na
cidade do Rio de Janeiro. A Plendria aprovou a prorrogagdao, a partir de 31 de
dezembro de 2023, pelo prazo de 30 dias Uteis, os poderes de representagdo do
Conselho junto as instituigdes bancarias do Presidente Marco Antonio Ballester
Figueiredo Jr e da Tesoureira Rita de Cassia de Mattos.

Rio de Janeiro, 19 de dezembro de 2022
RITA DE CASSIA DE MATTOS
Presidente

Documento assinado digitalmente conforme MP n2 2.200-2 de 24/08/2001, ICP
que institui a Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. Brasil
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E-mail SEI - 1711424

Data de Envio:
04/01/2023 13:16:20

De:
CFA/Camara de Comunicagao e Marketing <comunicacao@cfa.org.br>

Para:
andre@radiola.com.br
marcia@radiola.com.br
CFA <herson@cfa.org.br>

Assunto:
QUARTO TERMO ADITIVO AO CONTRATO N° 17/2019, DE PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

RADIOLA

Mensagem:

Boa tarde André e Marcia,

segue em anexo o aditivo contratual para 2023.

Um excelente ano pra nds e obrigado mais uma vez pela parceria.

Att

Anexos:
Aditivo_Contratual_1687238.html
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